MARKETINGOVY
PLAN 2024

INA KUTNOHORSKO
KOLINSKO



TURISTICKY RUCH V ROCE 2023

e VVétsi rozmach turistického ruchu ¢astec¢né narusil rlst Zivotnich
nakladd vyvolanych ristem cen energii a celkové vysokou inflaci.

e Domaci turisté davali prednost radéji vyjezdiim k mofi.

e Velky vliv na vybér destinace mély také extrémné vysoké teploty,
které trapily Evropu velkou c¢ast ¢ervence i srpna.

e \V/Seobecné chtéji turisté zazivat autentické zazitky, dobre se najist
a hledaji také navrat ke korenlim anebo Uniky mimo civilizaci.

e Silné rezonuje téma udrzitelnosti, které je novym trendem
v cestovnim ruchu.




V?STU PY Z AUDITU ZNAéEK (od Behavio Labs. 2023)

e “Mista, kam se budete radi vracet” (KUKO)

e Kutnohorsko a Kolinsko

e Co si lidé spontanné spojuji s KUKO?



GLOBALNIi TRENDY V TURISTICKEM RUCHU 2024

e S rostoucimi teplotami budou cestovatelé vyhledavat chladnéjsi oblasti,
aby se vyhnuli horkému pocasi anebo se budou snazit stravit dovolenou
v blizkosti vody.

e Cestovatelé budou vyhledavat spontannost a dobrodruzstvi.

e Pri cestovani bude v roce 2024 hrat ustredni roli jidlo a rostouci zajem
o kulinarské zazitky.

e VVelka cast turistll vyhledava dovolenou s cilem rekreace, relaxace a snazi
se do své dovolené zaradit wellness, spanek, relaxaci, saunu, joégu.

e Velka c¢ast turistl hleda dostupny luxus (tzn. Vytézit z dovolené maximum
za dostupnou cenu).

e | vroce 2024 bude velkym tématem v cestovani udrzitelnost.



ZAKLADNI CILE MARKETINGU KUKO

e Posilovat znacku ,Kutnohorsko a Kolinsko” (zkracené KUKO).

e Podpofrit spravné vnimani naseho sloganu (claimu) ve spojeni s KUKO
(viz. poznatky z auditu znacek stredoceskych destinaci).

e Kontinualné budovat pozitivnhi image destinace.

e ZvySit povédomi a zajem turistl i navstévnikl o destinaci
Kutnohorsko a Kolinsko.

e VVytvaret komunitu podnikatelli v cestovnim ruchu
nabizejicich kvalitni sluzby.

e Doporucovat turistim a navstévnikim podniky poskytujici sluzby
v cestovnim ruchu v souladu s aktualnimi trendy.

e Zvysit pocCet prenocovani v destinaci, ato i s ohledem na to,
ze KUKO neni dovolenkova destinace.

e Neustale pracovat na udrzitelnosti a byt ohleduplni k Zivotnimu prostredi.



ZAKLADNI CILE MARKETINGU KUKO V ROCE 2024

e Klademe vétsi dliraz na incoming.
e Stale zlepSujeme pristup a nabidku sluzeb pro domaci cestovni ruch.

e \Vzhledem k nasi vyhodné pozici vici hlavhimu meéstu provérujeme
moznosti podpory sektoru ,business travel” (ve spolupraci se SCCR
a CzechTourism).

e Drzime se nové nastaveného hlavniho komunikac¢niho tématu agentury
CzechTourism pro nasledujici roky 2024 a 2025 ,Aktivni turistika”.

e Ladime nasi komunikaci se Stredoceskou centralou cestovniho ruchu
a vyuzivame synergii, které nastavuje v ramci Stredoceského kraje
(produkt , Stredni Cechy kralovské” a ,Pustit k vodé”).

e Zameérujeme se na udrzitelné cestovani a na vse, co je s ohleduplnosti
k Zivotnimu prostredi a sniZzeni zasaht do prirody, spojeno.



ZAKLADNIi KOMUNIKACNI LINIE
NEJEN PRO ROK 2024

e V komunikaci klademe dlraz na nas slogan,
ktery je hlavnim sdélenim pro cilové zakazniky

e Pracujeme s jazykem, ktery je hravy, strué¢ny, nezatézujici
komplikovanymi historickymi daty, vyuzivajici vtipu a dvojsmyslt
(viz vizualni a komunikacni strategie)

e VV komunikaci zdlraznujeme poetiku, historii a pracujeme s motivem
navratl (viz vizualni a komunikacni strategie)

e Z vystupl auditu znacky od Behavio Labs. Vime, Ze se musime jesté vice
zameérit na to, aby se nas slogan dostal do povédomi a lidé si ho spojovali
se znaCkou Kutnohorsko a Kolinsko
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LOKALITA

e \V roce 2024 budeme PRIMARNE cilit na tuzemského turistu a navétévnika.

e Domaci navstévnici prijizdéji zejména z Prahy, Stfredoceského kraje,
Kralovéhradeckého kraje, Pardubického kraje, Kraje Vysocina,
Jihomoravského kraje.

e SEKUNDARNE zaméfime komunikaci smérem na zahraniéni trhy.

e Zejména se budeme soustredit na vybrané trhy ve spolupraci
se zahrani¢nimi zastoupenimi agentury CzechTourism.

e Zahrani¢ni navstévnici, které budeme v roce 2024 oslovovat,
jsou ze sousednich zemi a to zejména ze Némecka (25 %),
Slovenska (20 %), Polska (20 %), Rakouska (15 %)

a ostatni - Severské zemé, BENELUX (10 %).



CiLOVY ZAKAZNIK

e Primarné se zamérujeme na dvojice bez déti.

e BlizSi vymezeni jsou dvojice, které maji starsi déti a ty s nimi
jiz nechtéji travit volny ¢as anebo dvojice bezdétné; kombinace
aktivni volny ¢as s odpocinkem a ocekavaji kvalitu; ochota
utratit vice penéz anebo seniorni dvojice; odpocinek
a poznavani historie; kvalita za rozumnou cenul.

* Zejména v turistické sezoné se pak snazime nalakat
RODINY S DETMI.

e BlizSi vymezeni je rodina s 1 — 2 détmi; rodicCe vétSinou
vysokosSkolské vzdélani; zajem o aktivni dovolenou s moznosti
néco zazit a néco se naucit; poznavani nasi minulosti a tradic.

Dalsi cilové skupiny budeme definovat v prabéhu tvorby dlouhodobé strategie
a definice produktového portfolia v prabéhu roku 2024




CILOVY ZAKAZNIK/PERSONY

Dlouhodobé sledujeme nase cilové zakazniky a z nich jsme si vybrali jednu
skupinu, ktera je nam na cileni a komunikaci nejblizsi a jejiZz existenci si

v roce 2024 chceme potvrdit detailnéjsi analyzou profilu navstévnika
(zpracovavat budeme za cely Stredocesky kraj spole¢né se SCCR).

Jde o rodinu s détmi, které zatim pracovné rikame , hipsterska rodinka”.

Libi se nam, ze v téhle rodiné se rodice vénuji détem, ale zaroven jim
davaji velky prostor pro fantazii, kreativitu a interakci. Zaroven ale rodice
volnocCasové aktivity s détmi radi absolvuji a neoddéluji svoji zabavu

od zabavy déti.

Maji radi kulturu, sport, historii v modernim podani. Umi vyuzit moderni
technologie, ale radi je nechaji nékdy mimo svij dosah a prozivaji véci
off-line. Radi podporuiji lokalni vyrobce, zemédélce, tvlrce.

e \/ priméru utrati vice penéz nez ostatni turisté.



PREFEROVANE KOMUNIKACNI KANALY

e Socialni sité - Facebook, Instagram a LinkedIn

e Webové stranky destinace - www.kutnohorskokolinsko.cz
e On-line reklama (+Google Ads)

e Print

e Radio (podcast)

e TV

e Veletrhy a osobni prezentace




SOCIALNI MEDIA - Facebook

e Pro vétSinu témat vyuzivame socialni média.
Zejména se soustredime na Facebook a Instagram.

e Facebook vyuzivame na realizaci kampani v pribéhu roku, které maji zejména
nalakat nové navstévniky a nasmérovat je také na nase webové stranky.

e Na Facebooku komunikujeme akce a eventy, které jsou hlavni motivaci pro
navstévu zejména v letni sezoné. Dulezité jsou tipy a plany na vylety a také
propagace pamatek a dalSich turistickych atraktivit.

e Propagujeme také podniky v destinaci a to zejména restaurace a ubytovani.
Snazime se zarazovat i aktualni informace o regionalnich produktech, které
mohou turisté a navstévnici pri svych cestach ochutnat, vidét a koupit si jako
suvenyr.

o Aktualné zverejinujeme serial #S5eznamteSeSKUKO a také
#KUKOocimamistnich, coz jsou kratka videa, ktera natacime se zastupci
poskytovatelll sluzeb v cestovnim ruchu - s témi, kdo stelou postele, vari kavu
nebo dolévaji vino, provadéji po pamatkach apod.



SOCIALNI MEDIA - Instagram

e Jako vykladni skFin nasi oblasti slouzi Instagram. Je zaroven
albem fotografii, které dokresluje komunikaci na Facebooku.

e Co muUzete v KUKO objevit — pfiroda, pamatky a sluzby - bylo
hlavnim motem komunikace na lg v roce 2023.

e Prorok 2024 se budeme jesté vice snazit vtahnout do , hry”
nase partnery a Cleny. Potvrdime tim tak autenticitu nasi
turistické oblasti i navstévovanych mist.

all Vodafone CZ =  12:45 45 % @)
< KUTNOHORSKOKOLINSKO
Prispévky

Sledovat

48 To se mi libi

kutnohorskokolinsko Misto, kam se budete
chtit vratit. Dejte si ji znova a znova! Udélejte
si k ndm cestu a uvidite sami. To se neokouka!
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SOCIALNI MEDIA - LinkedIn

e Postupné se snazime vyuzivat silu dalsi socialni sité, kterou
je LinkedIn.

e Tuto sit bereme jako dopliikovou, ale zaroven jsme si
védomi, ze dobre cilené kampané mohou zasahnout Uplné
jiné obecenstvo nez to, které sleduje Facebook a Instagram.

e Na této socialni siti budeme rozvijet zejména kampan
smérujici na propagaci kralovskych mést ,KUKO kralovské
a také jeden z nové vybranych produktl pro rok 2024.

n




WEBOVE STRANKY DESTINACE

e Webové stranky predstavuji ,informacni hub” pro potencialniho
i stavajiciho navstévnika. Jsou hlavnim zdrojem inspirace a mély by
poskytnout dostatek informaci pro planovani vyletl a navstév.

e \/ komunikaci vyuzivame zejména fotografie. Komunikujeme akce,
které se v destinaci konaji v pribéhu roku.

e VVroce 2023 probihal redesign webu. Stranky budou doplnény o nova
videa, prepisujeme a dopliujeme texty. Pfipravujeme dvé jazykové mutace.

e Cilem projektu financovaného z programu NPPCR (MMR)
je propojit kalendar akci s kalendarem, ktery na svém webu
prezentuje Stredoceska centrala cestovniho ruchu.



NASE WEBOVE STRANKY

[ www.kutnohorskokolinsko.cz




WEB, ON-LINE A OBSAHOVA REKLAMA

e VVyuzivali jsme aplikaci Na kole i pésky. Pro rok 2024 uvazujeme o ukonceni
spoluprace, protoze neprinasi prilis velkou vyhodu, nezvysuje navstévnost
naseho webu a neprojevuje se ve zvysSovani zajmu o navstévu Kutnohorska
a Kolinska.

e Je velmi slozité se zorientovat v mnozstvi nabizenych aplikaci a portalt
zamérenych na cestovni ruch. KUKO se snhazi zatim vytvorit silnou zakladnu
na svych SOME a webu a az poté se budeme soustredit na dalSi nabizené
platformy.

¢ Vnimame zajem ze strany podnikatelll v cestovnim ruchu KUKO na
spolec¢né off-line kampané (polepy autobusd, citylighty, vyuziti komunikace
prostrednictvim bannert). V roce 2024 zjistime moznosti, které se nabizeji
a vyvhodnotime, zda je mozné nékterou z nabizenych moznosti vyuzit pfi
stavajicim rozpoctu. Bereme v uvahu i to, ze pfi takovychto kampanich
budeme pocditat s financni spolutlic¢asti ze strany partnert/clenu.



PRINT - externi média

e Prispivame jiz tradi¢né do vybranych tisténych
médii, kde vyuzivame prostor pro rozsahlejsi
témata a spolupracujeme s nékolika malo
vybranymi médii (Casopis Krasny rok, Turista,
TravelLife, Dovolena s napadem, PragMoon...).

e \VVyuzivame nabidky Stredoceské centraly
cestovniho ruchu k propagaci akci v jimi
vybranych tisténych médiich.

e Klasickou reklamu v tisténych médiich témér
nevyuzivame. A ani pro rok 2024
ji neplanujeme.

36

7ot Petra Doubalova
Libor Svagek, Ladislav Renner, Josef Caslava,

Kolin asi znate z pohédek o dvou
medvédech, o Kutné Hofe jsme se
zase viichni ugili ve Zkole. Nebojte,
do koly vés nepoZeneme a ani vés
nebudeme nutit zapinat televizi

a hledat program, na kterém by
bylo mozné zahlédnout ty dva
nezbedné medvédy. Pravé naopak,
chceme vas zvednout ze Zidli a po-
bidnout k planovéni vylett. Kutno-
horsko a Kolinsko je skvéle dostup-
né lokalita, kde mUzete navitivit
hned é&tyfi kralovské mésta. Dychne
na vas historii spojenou s téZzbou
stfibra, lchvatnou gotikou, hrady

i zamky a nabidne vam nadhernou
krajinu jako stvofenou k cestovani,
toulkém pfirodou, sportovani

a hlavné k (t&kim mimo civilizaci.
Jinymi slovy, kdo tu nebyl, o hodné
pfiel a ani o tom nevi.

Karlovo namé&sti v Kolin& (foto: Ladislav Renner)

Petr Vaiia, archiv Regionalniho muzea v Koling, archiv Skolniho lesniho podniku

Kutnohorsko a Kolinsko je pohodo-
vé turisticka oblast, které pot&si
opravdu snad kazdého turistu.
Agkoliv by se mohlo zdat, Ze mistni
rovinata krajina je trochu monotén-
ni, brzy pfi svych cestach zjistite,

%e tu o zdbavu, dobrodruzstvi

a zéZitky nouze nebude. Vyhodou
Kutnohorska a Kolinska je blizkost
Praze a velmi dobré dostupnost po
silnici i vlakem nejen z Prahy, ale

i z ostatnich velkych mést. Navic je
cela oblast doslova protkana siti
Zeleznic, ktera vam zpfijemni

Méstu Kolin se kviili jeho po&etné zidovské komunité prezdivalo

(www.kutnohorskokolinsko.cz)

na Labi” (foto: Ladislav Renner)
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PRINT - vlastni tisténé materialy

e \VV ramci pfipravy vlastnich tisténych publikaci
jsme zdrzenlivi a snazime se dobre promyslet,
jakou formu, téma a mnozstvi zvolime.

V roce 2024 vydame ilustrovanou mapu
Kutnohorska a Kolinska, ktera vznikla ke
hife Dobrodruzné putovani. Mapu doplnime
o nové informace/témata, na jejich podobé
pracujeme.

e Pro rok 2024 planujeme pokracovat ve
vydavani materialQl k tématu KUKO neznamé.

e Pro rok 2024 vytvorime update mapy projektu
Cesta za pozitky, kterou realizujeme ve
spolupraci s destinaci Pojizeri a Polabi.




RADIO

e VV roce 2023 jsme spolupracovali na projektu Ceského rozhlasu
Region v poradu ,Tady to znam”. Vybrali jsme znamé osobnosti
z destinace, které jsme doporucili partnerim poradu. Cely projekt
vznikl ve spolupraci se SCCR. V ramci poradu vzniklo nékolik dilt
z KUKO - konkrétné 10. inora — Kutna Hora s AleSem Pospisilem;
3. bfezna - Kolin a Bartolomé&jské navrsi; 14. éervence — zamek Zleby

e V Cervnu a zari 2023 jsme realizovali ve spolupraci se SCCR radiovou
kamparn na Blaniku — s cilem podpofrit navstévnost mimo hlavni
sezonu.

e V ¢ervnu 2023 jsme ve vlastni rezii realizovali kampan na Express FM
— Cestovatelsky special.

e Pro rok 2024 pocitame s ucasti v projektech ve spolupraci se SCCR
pripadné CzT.



TV

e Propagace formou reklamnich spotii v TV jsme doposud nevyuZzili. Brani nam v tom predevsim
vysoké naklady na vyrobu spotu a na jeho umisténi v zajimavych vysilacich ¢asech a na zajimavych
TV kanalech.

e \/ roce 2023 probéhla repriza poradu ,S Naomi po Cesku”, kterou realizovala Mall.tv ve spolupraci
se SCCR.

e Vroce 2023 jsme byli soucasti projektu slovenské televize TA3 a natacel se u nas jeden dil poradu
,Chutné Cesko”.

e Vroce 2023 jsme byli soucasti projektu ,Stredoceska nej...”, které natacela TV Praha ve spolupraci
se SCCR.

e V roce 2024 budeme spolupracovat na vyrobé potradu CT ,Po proudu ¢eskych rek”. Serial nato¢eny
z dronu - rfeky, priroda a pamatky kolem rek. Celkem 180 tis. K¢ na StrfedocCesky kraj — budeme
jednat o financovani s partnery. SCCR bude participovat ¢astkou 50 tis. K¢ a dalsi ¢astku budeme
vybirat mezi partnerskymi mésty. Spoluprace se SCCR a také jednotlivymi mésty, ktera na rekach

lezi — i financ¢ni spolutlcast.

e Pro rok 2024 bude komunikace prostrednictvim TV v podobném maédu jako v predeslém roce.
Nejsme schopni zajistit dostatec¢ny rozpocet na vyrobu reklamniho spotu, a budeme proto vyuzivat
cestovatelskych porad(, do kterych mizeme prispét tipy na vylety, atraktivitami a vstupy.



PRESS A FAM TRIPY

e Jednim z uc€innych nastroji pro
marketing a propagaci destinace jsou
i press tripy a fam tripy. Tyto aktivity
nabizime v soucinnosti s jednotlivymi
mésty nebo pamatkami a atraktivitami.
Zatim se soustredime na press a fam
tripy organizované ve spolupraci se
Stredoceskou centralou cestovniho ruchu
a/nebo agenturou CzechTourism.




VELETRHY A STANKOVA PREZENTACE

e Ucast na veletrzich a osobni stdnkové prezentace velmi
peclivé zvazujeme. DUvodem jsou omezené financni
zdroje.

e \/ roce 2024 se budeme ucastnit veletrhti opét spolecné
se SCCR a Stredoceskym krajem a/nebo agentury
CzechTourism. Pocitame se spole¢nym stankem
na Holiday World v Praze a dalsi veletrhy a vystavy
zvazime.

¢ Na stankovych prezentacich se snazime vzdy
propagovat spole¢né s nékterym z turistickych ci
méstskych informacnich center. V roce 2024 mtzeme
prislibit spole¢nou Gcast na zajimavych akcich — napfr.
Vinobrani, regionalni trhy a trhy produktl s regionalni
znackou, prezentace a oslavy vyroci kralovskych mést,
apod.




KOMUNIKACNI TEMATA PRO ROK 2024

e KUKO kralovské (kralovska mésta v KUKO; navaznost na web produkt SCCR Kralovsky
region a kampar Stfedni Cechy kralovské)

e Skolni vylety (pojedte s détmi na vylet a poznejte kus nasi historie)

e KUKO Lléto a aktivni dovolena (letni kulturni sezona v plném proudu! A navazani na
dvoulety marketingovy plan CzT — Aktivni turistika)

e KUKO gastronomické a tradic¢ni (vinarsky produkt, Cesta za pozitky)

e Seznamte se s KUKO + KUKO ocima mistnich (aneb seznamte se s témi, kdo vas na
vasich cestach po KUKO doprovazeji ...obsluhuiji, pripravuji obédy, stelou postele..apod.)

e NOVE Udrzitelné v KUKO (na kole v KUKO; vlakem do i po KUKO)
e NOVE Kongresova turistika (malé kongresy, teambuildingy a svatby)

e NOVE KUKO mimo letni sezonu (jak prodlouzit sezonu, jak udrzet v destinaci turisty
i navstévniky po letni sezoné?)

e KUKO neznamé (pokracovani v projektu, ktery predstavuje zajimavé turistické cile,
které jsou méné znamé nebo neznamé. Navazujeme i na vystavu fotografii KUKO
znamé a neznamé.)



KOMUNIKACNI TEMATA 2024 V DETAILU

KUKO détem a jejich uéiteliim

Motto: Dopfiejte svym 2akum pohadkovy s$kolni vylet a sobé koneéné
trochu klidu a hlavné Gzasnou cestu do poetického kraje kralovskych
mést, plného jedinec¢nych mist a historickych pamatek. KUKO, jak
zdejsimu kraji zkracené rikame, je pro skolni vylety jako stvorené.
Zkratka prijedte a uvidite sami! Dalsi skvélé tipy na vylety nejen pro
Skoly najdete na www.kutnohorskokolinsko.cz.

e Tato kampan byla zahajena v roce 2022 a stale vice ¢lent a partnert se chce
zapojit. Kampan jsme realizovali na Facebooku a rozsifili i o e-mailing na
reditele Skol a organizaci zajistujici napli volného ¢asu déti a mladeze. Tento
e-mailing zajisStovala MAP Kutnohorsko.

e Cilem kampané je upozornit na to, Zze KUKO je mistem, kde mohou déti
spolecné s jejich uciteli stravit zajimavy ¢as a zaroven si upevnit svoje
védomosti (zejména z oblasti historie, tradic).

al Vodafone CZ =  12:45 45 % @ )
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KOMUNIKACNI TEMATA 2024 V DETAILU

KUKO léto aneb letni kulturni sezona v plném proudu

Motto: V lété je KUKO doslova nabité kulturnimi akcemi. Mame
vyhodu, Ze festivaly, divadelni predstaveni nebyvaji ,,nacpané k
prasknuti” a tak u nas zazijete kvalitni program v klidu a pohodé bez
nutnosti se mackat. Na své si prijde opravdu kazdy. Divadlo, hudba,
umeéni a zejména netradi¢ni no¢ni prohlidky pamatek — to je kulturni
léto v KUKO.

vvvvv

KUKO casto v pribéhu léta cilené na nocni prohlidky. Stale vice se potvrzuje,
ze v pribéhu letni sezony byvaji pobyty v KUKO opravdu delsi. Navstévnici si
zvykaiji, ze je mozné prohlédnout si nejen pamatky ve méstech, ale zaroven

provozovat pési nebo cykloturistiku v okoli mést. Zaroven je v KUKO v pribéhu
letnich prazdnin na vybér z Siroké nabidky venkovnich kulturnich akci.

al Vodafone CZ =  12:45 45 % @ )
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KOMUNIKACNI TEMATA 2024 V DETAILU

KUKO gastronomické a tradicni

e V propagaci tradic a gastronomie jsme se snazili Gzce navazat na komunikaci

agentury CzechTourism a Stredoceského kraje a vyuzit jejich komunikacnich
témat i kanalll k propagaci nasi destinace.

Spolec¢né se sousedni destinaci Pojizeri a Polabi jsme v roce 2023 testovali
novy spole¢ny produkt v podobé , pivni (gastronomické) stezky” a planujeme
se tomuto tématu vénovat i nadale. Gastronomie je trendem soucasné doby,

a proto se budeme snazit vyhledavat kvalitni nabidku gastronomickych

sluzeb, femeslnych pivovart i lokalnich vinart. Od zahrani¢nich zastupct CzT
mame jasnou zpravu o tom, Ze gastronomické zazitky vyhledavaji i zahranicni
navstévnici a tyka se to vSech nasich sousedl — tj. Némecka, Rakouska, Polska i
Slovenska.

Jako komunikacni kanaly budeme vyuzivat socialni sité, webové stranky
partnerud a tisténa média.
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KOMUNIKACNI TEMATA 2024 V DETAILU

Udrzitelné v KUKO
e Udrzitelnost je nejen popularni slovo, ale v soucasné dobé jde spis o trend,
ktery se promita velmi rychlym zplsobem i do cestovani. V KUKO souznime : _ -
., .. ., - . .. . .. o ., ° ul Vodafone CZ < 12:45 45 % @ )
s timto trendem a snazime se ho nabizet a predstavovat i nasim navstevnikum. W U g ovat

¢ V budoucnosti se chceme vénovat propagaci udrzitelného cestovani a moznosti
procestovat nasi oblast na kole a vlakem. Cyklistika je zaroven sportovni
aktivitou a na nasem Uzemi je mozné se vénovat i rekreacni formé tohoto
sportu vzhledem k rovinaté krajiné.

e DalsSim z trendl je podpora lokalnich vyrobcll a ndhrada nakupovani suvenyrt
za nakup lokalnich produktl. Do této sekce patri také propagace lokalnich
zemédélcu i Femeslnikd.
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KOMUNIKACNI TEMATA 2024 V DETAILU

KUKO se predstavuje #SeznamteSeSKUKO

e Socialni média ovladaji kratka videa. Na tento trend jsme navazali
na podzim 2023 sérii kratkych videi/rozhovorti a doporuceni, kdy
zpovidame osoby, které tvori v KUKO cestovni ruch — ubytovatele,
restauratéry, privodce, vinare, sladky, kuchafe a dalsi. Snahou
je postupné predstavit podniky, které doprovazeji turistu a
navstévnika na jejich cesté po oblasti. Jde o hotely, restaurace,
pamatky, a dalsi.

MILAN STAREC

MAJITEL PIVOVARU




TEMATA 2024 CLENSKA
A PARTNERSKA SPOLUPRACE

e Rok 2024 budeme pokracovat ve spolupraci na projektech
nasich ¢len a partnerq.

e Spolupraci na projektu pivni ¢i gastronomické stezky
jsme spolecné s destinaci Pojizeri a Polabi zahajili uz v
roce 2022, pilotni projekt probéhl v roce 2023 a rok 2024
ma byt dalsim meznikem v tomto projektu, ktery chceme
posouvat opét dal.

e Jsme otevreni spolupracovat i na dalSich partnerskych
projektech, které budou smysluplné a prinesou podporu
celé oblasti.

T——

Vydejte se s nami
za dobrodruzstvim a doprejte
svym smysldm jedinecné zazitky.




REALIZACE KAMPANI NA WEBU
A SOCIALNICH SiTiCH

e Nastrojem pro planovani konkrétnich kampani, postt
na socialnich sitich i zapist do kalendare akci je sdileny
soubor v Google dokumentech. Clenové a partnefi
predavaji svoje vstupy do kalendare akci i prehledu
marketingovych aktivit. Planujeme v horizontu 2 — 3 mésicl
a postupné tyto vstupy, posty i kampané upravujeme a
dopliujeme.

e Obsah pro prezentaci a marketingové aktivity:
vlastni grafické vizualy; videa; fotobanka destinace




ROZPOCET KUKO
NA ROK 2024

Financ¢ni plan 2024

PRIJMY CELKEM

Prijmy z ¢lenskych poplatku

Prijmy z vlastni Cinnosti

Prijem z dotace

VYDAJE CELKEM

Sluzby a provoz

Osobni naklady

ZISK/ZTRATA

2.470.000 K¢

1.000.000 K¢

40.000 K¢

1.430.000 K¢&

2.450.000 K¢

1.550.000 K¢

900.000 K¢

20.000 K¢

Marketing v detailu

N
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N
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Grafika a copywriting

Tisk materiald

Web | Aplikace | Microsite

Videa a fotografie

PR &lanky

Press | Fam | Influencer

SOME

Celkem

300.000 K¢

180.000 K¢

100.000 K¢

260.000 K&

60.000 K¢&

50.000 K¢&

200.000 K¢

1.150.000 K¢





