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Vymezeni turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko se rozklada ve Stfredoceském kraji mezi fekami Labe a Sazavou. LezZi prevazné na Uzemi
okresti Kutna Hora a Kolin, ¢aste¢né se rozklada na Gzemi okresu Praha-Vychod (napi. Uvaly a Kostelec nad Cernymi lesy) a Gzemi
okresu Nymburk. Uzemi je charakteristické pfedevsim nizinnym reliéfem a disponuje vybornou dopravni dostupnosti, zejména
diky zeleznici vedouci pres Kolin, ktera je spojovacim uzlem mnoha trati. Region je rovnéz dobre dostupny diky dalnicim D1 a D11.

Nymburk

Praha-vychod

Kutna Hora [ | Hranice okrest

[ Hranice turistické oblasti KuKo
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Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z. s.

Na uzemi Kutnohorska a Kolinska pUsobi organizace destinacniho managementu Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z. s.,
jejimz hlavnim cilem je udrzitelny a konkurenceschopny rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti. Mimo jiné spolek usiluje
o zlepseni image destinace a jeji kvalitni propagaci se zamérenim jak na jednodenni, tak i vicedenni navstévniky. Dlraz je rovnéz
kladen na propojenost obou mikroregiont. Spolek byl zalozen 27. ¢ervna 2019 se sidlem v Kutné Hore.

Zakladajici ¢lenové spolku:

¢ Meésto Kutna Hora « Rimskokatolicka farnost Kutna Hora — Sedlec
« Meésto Kolin « Rimskokatolicka farnost - arcidékanstvi Kutna Hora
* Méstys Cervené Pecky » Nadace Kutna Hora - pamatka UNESCO
* Obec Vitice + Dring or died s.r.o. (Villa Romantica Kolin)
* Meéstys MaleSov * Jana Buresova (Penzion pod vézi, Kolin)
« Obec Zleby * Ing. Libor Kolar (Hotel U Kata)
* Obec Zbraslavice * Country hotels & restaurants, s. r. 0. (Hotel
+ Meéstys Rataje nad Sazavou Médinek)
* Obec Chlistovice * Dacickys.r. 0.
« Obec Bohdanet * Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.o.
« MAS Lipa pro venkov z.s. * Kavy pitel s. r. 0.
- MAS Podlipansko, 0.p.s. * Lada BartoSova (Muzeum cokolady)
- Svazek obci Mikroregion Céslavsko * Spolek kutnohorskych podnikateld
I KUTNOHORSKO
KOLINSKO
w K%EE/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r6\
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Organizacni struktura spolku Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z. s. je tvorena péti organy — valnou hromadou,
vyborem, predsedou, mistopredsedou a kontrolnim vyborem. Valna hromada rozhoduje o zasadnich otazkach spolku a je tvorena
vsemi cleny spolku. Vybor zajistuje béznou cinnost spolku — mimo zalezitosti spadajicich do kompetence valné hromady.
Statutarnim organem spolku je predseda, pricemz v dobé své nepritomnosti je zastupovan mistopredsedou. Kontrolni vybor pak

kontroluje zejména Ucetnictvi a majetek spolku.

Organy spolku:

Valna hromada

Je nejvyssim organem spolku a je tvorena vsemi cleny
spolku. Schazi se minimalné jednou za 6 mésicd, pricemz
zasedani svolava a fidi predseda. Valna hromada rozhoduje
o vSech zasadnich otazkach spolku. Jedna se napfriklad o
schvalovani stanov, programu spolku, strategického rozvoje
spolku nebo rozpoctu. Dale se kupfikladu zabyva i vysi
Clenskych prispévkl a rozhoduje o ¢lenech spolku.

Vybor

Vybor spolku je kolektivni organ tvoreny péti cleny, jejichz
funkéni obdobi trva dva roky. Clenem vyboru je vzdy
predseda a mistopredseda. Vybor zajistuje béznou Cinnost
spolku v obdobi mezi schlizemi valné hromady, pro niz
rovnéz pripravuje podklady.

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

Predseda a mistopredseda

Statutarnim organem spolku je jeho predseda, ktery spolek
zastupuje na venek a podepisuje za néj prislusné listiny.
Predseda je v dobé své nepfitomnosti zastupovan
mistopredsedou. Predseda i mistopredseda jsou voleni
valnou hromadou, pricemz predseda ji svolava a vede.
Volebni obdobi predsedy i mistopredsedy je dvouleté.

Kontrolni vybor

Kontrolni vybor spolku zajistuje kontrolu jeho Ucetnictvi

a majetku. Rovnéz kontroluje plnéni usneseni spolku a valné
hromady. Ma minimalné tfi ¢leny a je volen valnou
hromadou. Volebni obdobi je dvouleté, pricemz funkce
predsedy kontrolniho vyboru je neslucitelna s jakoukoliv
jinou funkci ve spolku.

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Kutnohorsko a Kolinsko predstavuje velmi atraktivni oblast z hlediska cestovniho ruchu, a to zejména diky své bohaté historii.
Pro Ucely studie byly proto atraktivity Kutnohorska a Kolinska roziazeny do ctyf skupin, respektive kategorii dle jejich typu.
Jedna se tedy o historické a kulturni pamatky, prirodni pamatky, muzea ci galerie a volnocasové aktivity a kulturni akce a udalosti.

Historické a kulturni pamatky

Co se tyce historickych

a kulturnich atraktivit, ma
Uzemi Kutnohorska

a Kolinska diky své bohaté
historii co nabidnout.
Nachazi se zde fada
krestanskych sakralnich
pamétihodnosti, Zidovskych
pamatek, zamk(, hradu ¢i
jejich zficenin a tvrzi. Mezi
dalsi turistické cile, spadajici
pod historické a kulturni
pamatky, patri napriklad
pietni mista nebo
archeologicka nalezisté.

Prirodni pamatky

Také po strance prirodnich
pozoruhodnosti je oblast
Kutnohorska a Kolinska
pomeérné bohata, nebot se
na jejim Uzemi nachazeji
rovnéz prirodni atraktivity
narodniho vyznamu —

2 narodni prirodni rezervace
a 4 narodni prirodni
pamatky. Dale je zde

21 pfirodnich pamatek

a 10 pfirodnich rezervaci.

Muzea, galerie a dalsi
volnocasové aktivity

Na Uzemi Kutnohorska

a Kolinska se rovnéz nachazi
velké mnozstvi muzei

a galerii. Spolecné s nimi
jsou do této skupiny také
zarazeny dalsi turistické
atraktivity jako jsou
zoologické zahrady i
aquaparky. Nesmi se také na
Uzemi Kutnohorska
opomenout tradice
pivovarnictvi a vinarstvi,
pricemz hlavni péstovanou
odrddou je v Kutné Hore
rulandské modré.

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \

Kulturni akce a udalosti

Zejména v letnim obdobi se
na Kutnohorsku a Kolinsku
konaji rlizné festivaly (napf.
Kralovské stribreni Kutné
Hory Ci Kutnohorské l1éto),
které maji jak tuzemské, tak
i zahranicni priznivce.
Velkym lakadlem jsou také
akce s hudebni tematikou
(pf. Kmochv Kolin)
prevazné pro tuzemské
navstévniky.
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Vybraneé atraktivity Kutnohorska a Kolinska dle jejich potencialu

DalSim rozdélenim atraktivit Kutnohorska a Kolinska je rozdéleni dle jejich potencialu. Do prvni skupiny jsou zafazeny atraktivity
s nadregionalnim potencialem, které jsou dominantou dané oblasti a maji kazdorocné nejvyssi navstévnost. Ve druhé skupiné jsou
atraktivity s regionalnim potencialem, jejichz vyznam i navstévnost jsou mirné nizsi. Ve treti kategorii jsou atraktivity s mistnim
potencialem, které jsou rovnéz atraktivni, ale jejich celkova znamost a navstévnost je v soucasné dobé spise nizka.

Pamatky a atraktivity s nadregionalnim potencialem @

Pamatky a atraktivity s

Chram sv. Barbory v Kutné Hore

Kostnice v Sedlci (Kutna Hora)

Kaple Boziho téla v Kutné Hore

Zamek Kacina

Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci
Skanzen v Koufimi (Muzeum lidovych staveb)
Hradek - Ceské muzeum stfibra v Kutné Hore
Galerie Stredoceského kraje (GASK) v Kutné Hore
Zamek Zleby

Chram sv. Bartoloméje v Koliné

Vlassky dvar v Kutné Hore

akce Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hore

potencialem

Zamek Zruc nad Sazavou

Muzeum zemédélské techniky v Caslavi

Kamenny d@im — Ceské muzeum stfibra v Kutné Hofe
Regionalni muzeum Kolin

akce Kmochav Kolin

akce Kralovské stribreni v Kutné Hore

Pamatky a atraktivity s

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

potencialem

Krestanské sakralni pamatky (pr. Kostel Matky Bozi Na
Naméti)

Zidovské pamatky (pf. Zidovska synagoga v Koliné)
Zamky, hrady, zficeniny a tvrze (pf. zamek Radim)
Ostatni historické a kulturni pamatky (pf. Ceskobrodské
gotické podzemi)

Prirodni pamatky (pf. Libicky luh)

Muzea a galerie (pf. Muzeum Cokolady v Kutné Hore)
Technické pamatky (pr. Kolinska reparska drazka)
Volnocasové aktivity (pr. Vodni svét Kolin, mistni pivovary)
Kulturni akce a udalosti (pf. Kolinsky Majales)

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Lokalizace pamatek a atraktivit s nadregionalnim a regionalnim
potencialem

Na uvedeném obrazku jsou lokalizovany pamatky a atraktivity Kutnohorska a Kolinska s nadregionalnim a regionalnim
potencialem. Pro lepsi prehlednost jsou pamatky a atraktivity za Kutnou Horu a Kolin (zde na obrazku cislo 1 a 2) predstaveny
oddélené az na dalSich snimcich, pficemz jejich soucasti jsou také akce konané v téchto méstech — Mezinarodni hudebni festival,

Kutnohorské stribreni, Kmochtv Kolin.
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Kostelec @
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Lokalizace pamatek a atraktivit s nadregionalnim a regionalnim
potencialem v Kutné Hore a Koliné
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Vybrane historické a kulturni pamatky

Chram sv. Barbory v Kutné Hore @ Kaple Boziho téla v Kutné Hore @ Kostnice v Sedlci (Kutna Hora)

Chram sv. Barbory je jednou Jedna se o vrcholné gotickou Unikatni kostnice se nachazi pod
z nejvyznamnéjsich pozdnée kapli stojici v blizkosti chramu kostelem Vsech svatych v Sedlci
gotickych staveb v CR, ktera je sv. Barbory. Nyni slouzi a je vyzdobena vyhradné lidskymi
zapsana na seznamu svétového k turistickym prohlidkam kostmi — pozUstatky z dob
dedictvi UNESCO. a kulturnim akcim. morovych epidemii.

Katedrala Nanebevzeti Panny @ Zamek Zleby @ Zamek Kacina @

Marie v Sedlci (Kutna Hora) Narodni kulturni pamatka Velky zamek s anglickym
Jde o vyznamny konventni zadmek Zleby je velkolepym parkem je nejhezci ukazkou
chram byvalého nejstarsiho dilem rodu Auerspergu. empirové architektury v CR.
cisterciackého opatstvi Nachazi se zde druha Sidli zde také Muzeum

v Cechéch. nejvétsi sbirka zbrani v CR. ¢eského venkova.

A
_./ gfi—"/// Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
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Vybrane historické a kulturni pamatky

Chram sv. Bartoloméje @ Vlassky dviir v Kutné Hore @
v Koliné Reprezentativni kralovské
Dominantou mésta Kolin je sidlo a kralovska mincovna,

goticky chram sv. zvana Vlassky dvar, byla po
Bartoloméje, jenz je oznacen nékolik staleti stfediskem

za narodni kulturni pamatku. hospodarské moci statu.
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Zamek Zruc nad Sazavou @
Zrucsky zamek, jenz byl

puvodné hradem, nabizi

aktivity pro déti i dospélé.

V podkrovi zamku je rovnéz
otevfeno muzeum panenek.

KROKEM EIA
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Dalsi vybrané historické a kulturni pamatky

Krestanské sakralni pamatky
Kostel Matky Bozi Na Naméti v Kutné Hore
Kostel sv. Jana Nepomuckého v Kutné Hore

Klaster radu sv. Vorsily v Kutné Hore

Ostatni historické a kulturni pamatky
Ceskobrodské gotické podzemi
Pamatnik tfi odboju v Losanech

Budilova letni vila v Kostelci nad
Cernymi lesy

Mohyla na Lipské hore

Ceskobrodské gotické podzemi

KROKEM EIA
gop =
| A8

Zidovské pamatky

Zidovska synagoga v Koliné

Kolinské Zidovské ghetto

Stary a Novy zidovsky hrbitov v Koliné
Zidovska synagoga v Kutné Hore

Zidovska synagoga Kolin

EA v
U | ¢ i
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Zamky, hrady, zficeniny a tvrze
Zamek Zasmuky

Zamek Radim

Zamek Rataje nad Sazavou
Zamek Ratbor

Zamek Kostelec nad Cernymi lesy
Hrad Pirkstejn

Hrad Tuchoraz

Zficenina hradu Sion

Tvrz Nebovidy

Zamek Rataje nad Sazavou

-

za pfispéni prostredk statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Vybrané prirodni pamatky

KROKEM

Libicky luh

Narodni prirodni rezervace
Libicky luh, lezZici u soutoku
Labe a Cidliny, byla vyhlasena
roku 1985. Nachazeji se zde

Polepsky vodopadek
Vyznamny krajinny prvek
Polepsky vodopad je vysoky
4 m a ve zdejsi nizinné
oblasti je raritou. Nachazi se
v nive potoka Polepky.

5 .u'&

Knézicky
Lesostepni rezervace
Knézicky, ktera je rovnéz
narodni pfirodni rezervaci,
skyta nékolik riznorodych
typu biotopu.

Hanin (Kolin)

Vyznamny krajinny prvek
Hanin je vyhlasen k ochrané
mnoha cennych pfirodnich
biotopl slepych labskych
ramen, tini, mokradd a lomu.

Kank (Kutna Hora)

Jedna se o paleontologickou
lokalitu svrchni kridy,

kterou pokryva teplomilna
vegetace travnikd. Na vrcholu
se nachazi rozhledna.

Nauéna stezka Udolim
Vrchlice

Stezka nabizi turistim velké
mnozstvi prirodnich

zajimavosti, malebné skaly,
ale i zficeniny starych mlynd.

- R
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Dalsi vybrané prirodni pamatk
Naucna stezka mokiadnich biotopt Kolinské tiiné
¥ e v.{.’“ 4 = 3l
Zdroj: cestyapamatky.cz Zdroj: cestyapamatky.cz
Klepec Naucna stezka Borky
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Zdroj: uvaly.cz Zdroj: stezky.info
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Vybrana muzea, galerie a volnocasové aktivity

GASK v Kutné Hore @

Galerie Stredoceského kraje
sidli v barokni budové Jezuitské
koleje v Kutné Hore. Galerie se
zaméruje na vytvarné umeéni
20. a 21. stoleti.

Regionalni muzeum Kolin @

Muzejni expozice se
nachazeji ve 3 vyznamnych
budovach — Veigertovském
a Cervinkovském domé

a v Nové farni skole.
T

Skanzen Koufim @

Muzeum lidovych staveb
shromazduje stavitelské
pamatky z Cech a nabizi tak
regionalni srovnani lidové

architektury z 17.-19. stoleti.

Kamenny dGim - Ceské @
muzeum stribra v Kutné Hore
DUm patii mezi vyznamné
gotické stavby v CR. Spada pod
Ceské muzeum stfibra a nabizi
dvé stalé expozice.

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \
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Hradek — Ceské muzeum
stfibra v Kutné Hore

Hradek je sidlem Ceského
muzea stribra, které nabizi
nékolik expozic odkazujicich
na stfredovékou tézbu stribra.

Muzeum zemédélské @
techniky Caslav

Muzeum je pobockou

NZM Praha a zamérfuje se
predevsim na historii

traktor(, oradel a mlaticek.

za pfispéni prostredk statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dalsi vybrana muzea, galerie a volnocasové aktivity
Muzea a galerie Technické pamatky Volnocasové aktivity
Muzeum cokolady v Kutné Hore Kolinska reparska drazka Méstansky pivovar Kutna Hora
Muzeum tabaku v Kutné Hofe Kolinska rozhledna Vodéarna Pivovar Malesov
Galerie naivniho uméni v Kutné Hore Vézovy vodojem v Peckach Kutnohorska vinarska cyklotrasa
Méstska galerie Kolin Vodni nadrz Vrchlice Vinice u chramu sv. Barbory
Tyldv d&im — Ceské muzeum stfibra v Vodni mlyn Budcice Vodni svet Kolin

L~y Bobova draha v Kutné Hore
Kutné Hore LN LY, .
Sklarsky skanzen Hut Jakub Heroland — détsky zabavni park u

Lapidarium v gotickém sklepeni Kolinska Fepafska drazka Kutné Hory

kutnohorské radnice )
Bedrichova vyhlidka

Rozhledna Vinice
Rozhledna Majak
Rozhledna Majak

Tyliv diim - €eské muzeum
stfibra v Kutné Hore

KROKEM KREIA _ 7\
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Vybrané kulturni akce a udalosti

Kralovské stribreni @ Kmochtv Kolin @ Mezinarodni hudebni @ Kolinské kulturni léto

v Kutné Hofe Jedna se o mezinarodni festival v Kutné Hofe Kolinské kulturni léto

Jedna se o gotickou historickou festival dechové hudby, Jedna se o jeden z predstavuje sérii koncertl
slavnost v dobovych kostymech.  ktery nese jméno po nejvyznamnéjsich festivall Ci divadelnich predstaveni

Na programu je napf. jarmark, hudebnikovi Frantisku komorni hudby v CR. pod Sirym v historickém
turnajove klani ¢i tanec. Kmochovi. Zalozen byl v roce 2008. centru meésta.
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Gasparada v Koliné Kolinsky Majales Kutnohorské léto Tyjatrfest v Kutné Hore
Gasparada je divadelni Multizanrovy festival Kutnohorské léto je Letni zahradni slavnost
festival konany jako pocta J. Kolinsky Majales je poradan celoprazdninovy festival nabizi bohaty kulturni

G. Deburauovi. K vidéni jsou skupinou student{ stfednich netradicnich, napr. nocnich, program v podobé
klauni, artisti, tane¢nici i a vysokych skol. Nabizi prohlidek pamatek a divadelnich, tane¢nich i
muzikanti se svymi soubory. hudbu, divadlo a workshopy. atraktivit v Kutné Hore. péveckych vystoupeni.

KROKEM KREIA _
_./ — Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.



x> | MINISTERSTVO
&> | o MISTNI
ROZVOJ CR

Dalsi vybrané kulturni akce a udalosti

Ortenova Kutna Hora Zasmucka Porcinkule Operni tyden

e
A

SN
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Navstévnost okresu Kolin a Kutna Hora

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z. s. se rozklada predevsim na Uzemi okresti Kutna Hora a Kolin. Pocet hromadnych
ubytovacich zarizeni (HUZ) se v téchto okresech mezi lety 2012 az 2021 zvysil na 72 z pavodnich 55 v okrese Kutna Hora a na
34 z puavodnich 29 v okrese Kolin. V okrese Kutna Hora se tedy jednalo o 31% narUst, zatimco v okresu Kolin pouze o 17%
narlst. Celkové se tedy okres Kutna Hora podili na kapacité ubytovacich zafizeni z vyznamné vétsi casti nez okres Kolin, pficemz

se tento podil mezi sledovanymi lety stale zvySuje. Navzdory pandemie koronaviru se v obou okresech béhem let 2020 a 2021
zvysil pocet HUZ oproti roku 2019.

Pocet hromadnych ubytovacich zarizeni (HUZ) v okresech Kolin a Kutna Hora, 2012-2021
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Navstévnost okresu Kolin a Kutna Hora

Pokud jde o pocet hostl, od roku 2012 do roku 2017 byl v okrese Kolin patrny rostouci linearni trend, pricemz v roce 2017
bylo také zaznamenano maximum hostu (necelych 40 tisic). Od roku 2018 se pocet hostl snizoval. Minimum bylo v roce 2020
predevsim kvuli pandemii koronaviru (necelych 19 tisic hostt). Rezidenti v pribéhu sledovaného obdobi tvorily v okresu Kolin cca
75 % vsech hostt, v roce 2020 a 2021 se jejich podil zvysil na 85 %.

Pocet hostii v okresu Kutna Hora dosahoval ve vsech letech vyssich hodnot, nez tomu bylo v okrese Kolin. Nejvyssi pocet
hosta byl v okrese Kutna Hora v roce 2019 (témér 97 tisic), naopak nejnizsi pocet v roce 2014 (44,6 tisic). V roce 2020 Ize opét
pozorovat pokles kvuli koronavirové pandemii. Podil rezidentt se v letech 2012 az 2019 pohyboval kolem 79 %, v letech 2020
a 2021 to bylo o 12 procentnich bodd vice.

Pocet hostt (v tis.) v okrese Kolin, 2012-2021 Pocet hostti (v tis.) v okrese Kutna Hora, 2021-2021
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Navstévnost okresu Kolin a Kutna Hora

Pocet prenocovani v okresu Kolin nabyva oproti okresu Kutna Hora vyrazné nizSich hodnot. Mezi lety 2012 az 2021 pocet
prenocovani v okrese Kolin pomérné kolisal, pricemz jeho maximum bylo v roce 2017 (73 tisic prenocovani), naopak
minimum nastalo v roce 2012 (33 tisic prenocovani). V dobé koronavirové pandemie hodnoty dosahovaly 42 tisic v roce 2020 a 59
tisic pfenocovani v roce 2021. Primérny pocet noci se pohyboval od 2 do 2,5.

V okresu Kutna Hora dosahovaly pocty prenocovani pomérné vyssSich hodnot, pricemz maximum bylo zaznamenano v roce
2019 (194 tisic prenocovani), minimum v roce 2014 predstavovalo 101 tisic prespani. Po roce 2019 nastal propad kvili pandemii
koronaviru (141 tisic prenocovani v roce 2020). Primérny pocet noci se v pribéhu sledovaného obdobi pohyboval kolem 2,2
noci, pficemz v letech 2020 a 2021 byl nizsi nez v okresu Kolin.

Prenocovani v okresech Kolin a Kutna Hora, 2012-2021
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Navstevnost mesta Kolin

Mésto Kolin je obci s nejvysSim poctem obyvatel (32 tisic, Udaj k 1. 1. 2022) v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko.
V roce 2021 se zde nachazelo 13 hromadnych ubytovacich zarizeni, jejichz pocet se od roku 2019 nezmeénil. K dispozici bylo
v roce 2021 témér 350 luzek, v roce 2019 to bylo pres 400. V pribéhu let se kvali pandemii koronaviru snizil také pocet hostu
Kolina, a to z 22 tisic v roce 2019 na 10 tisic v roce 2021. V roce 2020 jich bylo pouze 8,5 tisic. Pokles zaznamenal také podil
nerezidentq, jichz bylo na zacatku sledovaného obdobi 33 %, na konci obdobi pouze 22 %. Pocet prfenocovani se v roce 2021
pohyboval kolem 24 tisic, o dva roky dfive to bylo témér 45 tisic. Primeérny pocet stravenych noci ve mésté Kolin se mezi lety
zvysil na hodnotu 2,4 v roce 2021.

Kapacita a navstévnost mésta Kolin

2019 2020 2021
Pocet zarizeni 13 13 13
pokoje 163 159 151
lazka 411 395 343
Hosté 22 221 8 489 10 161
z toho nerezidenti 7269 2298 2278
Prenocovani 44 459 19 731 24 124
z toho nerezidenti 16 040 7816 8 740
Primérny pocet noci 2,0 2,3 2,4
t_:i& Krf!/e/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan rZS\
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Druhym nejvétsim méstem dle poctu obyvatel je v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko Kutna Hora (20,5 tisic obyvatel,
udaj k 1. 1. 2022). V roce 2019 se zde nachazelo 22 hromadnych ubytovacich zarizeni, o rok pozdéji se jejich pocet zvysil na 26 a v
roce 2021 Cinil 24 HUZ. Pocet Ilzek se snizil na 789 v roce 2021. Poklesl rovnéz pocet hostu, kterych v roce 2019 bylo témér 51
tisic, o rok pozdéji pres 26 tisic a v roce 2021 témér 32 tisic. Kvali pandemii koronaviru klesl zejména podil cizinct (nerezident(),
ktefi v roce 2019 tvofili téméf tretinu vSech hostl, v roce 2021 to bylo necelych 14 %. Priimérny pocet prenocovani zlstal v

pribéhu sledovanych let takrka neménny (1,9 noci).

Kapacita a navstévnost mésta Kutna Hora

2019
Pocet zarizeni 22 26 24
pokoje 361 368 346
lazka 843 869 789
Hosté 50 866 26 168 31 566
z toho nerezidenti 16 455 3768 4295
Prenocovani 90 200 51017 60 591
z toho nerezidenti 30 375 7767 8 740
Priumérny pocet noci 1,8 1,9 1,9

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Tretim nejvétsim méstem dle poctu obyvatel je v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko Caslav (10 tisic obyvatel, Gdaj k 1. 1.
2022). V Caslavi se v roce 2021 nachéazelo 6 hromadnych ubytovacich zafizeni, pficemz disponovaly kapacitou 118 pokojti s 305
lGzky. V roce 2019 i 2020 byly kapacity ubytovani o néco vyssi. V roce 2021 se rovnéz snizil pocet hosti, ktery Cinil necelé 4 tisice
(stejné jako v roce 2020), v roce 2019 dosahoval pocet hostl takrka 6,4 tisic. Podil nerezident( se v priibéhu sledovanych let také
snizil, a to z 1,3 tisic (20 %) v roce 2019 na 515 nerezidentl (13 %) v roce 2021. Primérny pocet noci zlstal mezi uvedenymi lety

témér neménny.

Kapacita a navstévnost mésta Caslav

2019
Pocet zarizeni 5 6 6
pokoje 148 131 118
lazka 321 372 305
Hosté 6 369 3859 3 856
z toho nerezidenti 1289 298 515
Prenocovani 13 195 7 598 8 560
z toho nerezidenti 2763 552 1289
Priumérny pocet noci 2,1 2,0 2,2

= Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Navstévnost vybranych turistickych cill

Pokud jde o navstévnost turistickych mist, ve vSech sledovanych letech dominovaly na Uzemi Kutnohorska a Kolinska Kostnice v
Sedici a chram sv. Barbory v Kutné Hore. Dalsimi v poradi z hlediska navstévnosti jsou Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v
Sedlci, Hradek, jenz je soucasti Ceského muzea stiibra v Kutné Hore, a zamek Kacina. O néco niZéi navétévnost pak maj
nésledujici turistické cile: Galerie Stfedoceského kraje (GASK) v Kutné Hore, Kaple Boziho téla v Kutné Hore, Zdmek Zleby, Zamek
Zru¢ nad Sazavou, Vlassky dvir nebo Skanzen v Koufimi a Muzeum zemédélské techniky v Caslavi. Navitévnost v letech 2020 a
2021 byla poznamenana pandemii koronaviru a predevsim u téch nejnavstévovanéjsich turistickych mist se az trikrat snizila.

Navstévnost vybranych turistickych cil( v tisicich za roky 2019, 2020 a 2021

Turisticky cil 2019 Turisticky cil 2020 Turisticky cil 2021
Kostnice v SedIci (Kutna Hora) 482,6 Kostnice v Sedlci (Kutna Hora) 123,8 Chram sv. Barbory v Kutné Hore | 124,6
Chram sv. Barbory v Kutné Hote | 347,5 Chram sv. Barbory v Kutné Hore | 114,1 Kostnice v Sedlci (Kutna Hora) 122,5
Katedrala Nan,ebevzeti Panny Marie | ., - Katedré)Ia Nan,ebevzeti Panny Marie 66,8 Zamek Kacina 1016
v Sedlci (Kutna Hora) ' v Sedlci (Kutna Hora) A Nereheuaa P —
Hradek - Ceské muzeum stfibra v - % atedrala Nanebevzeti Panny Marie
Kutné Hore 124,7 2zl e 56,0 v Sedlci (Kutna Hora) 75,2

) B Hradek - Ceské muzeum stfibra v 542 Hradek - Ceské muzeum stfibra v 66.3
Zamek Kacina 67,7 Kutné Hore ' Kutné Hore '
GASK v Kutné Hore 61 GASK v Kutné Hore 45,8 Kaple Boziho téla v Kutné Hore 64,9
Zamek Zleby 57,8 Kaple Boziho téla v Kutné Hore 44,4 Zamek Zleby 36,8
Kaple Boziho téla v Kutné Hofe 53,2 Zamek Zleby 34,5 Vlassky dvir v Kutné Hore 22,9
Zamek Zrué¢ nad Sazavou 39,7 Zamek Zru¢ nad Sazavou 17,8 GASK v Kutné Hore 22,8

v Lo 1o gy Skanzen v Koufimi (Muzeum Muzeum zemédélské techniky v
Vlassky dvidr v Kutné Hore 32,6 lidovych staveb) 176 Céslavi 20
KROKEM KREIA _
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SWOT analyza - metodika

Analyza SWOT je jednou z nejvice rozsirenych metod strategické analyzy a planovani. Pomaha identifikovat silné stranky, slabé
stranky, prilezitosti a hrozby. Je velmi univerzalni, pouziva se jak v obchodnich spolec¢nostech, tak v neziskovych organizacich i ve

verejné sprave. Je mozné ji vyuzit k hodnoceni celé organizace, komplexni strategie ¢i Uzemi i k posouzeni specifického segmentu,
produktu, projektu, strategického rozhodnuti.

Foktery wyehi SILNE STRANKY SLABE STRANKY

z posuzovaného
subjektu
samotného, dokaze
je ovliviiovat,
odliSovat se od
jinych subjektt

Strengths Weaknesses

PRILEZITOSTI [:{o74:3%

Faktory, které
posuzovany subjekt
nedokaze ovlivnit,
existuji nezavisle na
subjektu.

Napf. politické,
ekonomické, socialni,
technologické,

legislativni, ekologické OPP or tun ltles Thr ({¢] tS
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SWOT analyza - soucasny stav cestovniho ruchu na uzemi

SILNE STRANKY

Velké mnozstvi historickych a kulturnich atraktivit
Pamatky zapsané na seznamu svétového dédictvi UNESCO

Unikatni zachovala pfiroda (2 narodni pfirodni rezervace
a 2 narodni pfirodni pamatky)

Tradice pivovarnictvi a vinarstvi na zemi Kutnohorska

Velmi dobra dopravni dostupnost po Zeleznici a automobilem
diky dalnicim D1 a D11 z Prahy i dalSich mést

Pomérné velké mnozstvi akci, které se konaji béhem celého
roku

PRILEZITOSTI

Prilakani navstévnikl z Prahy, Hradce Kralové a Pardubic diky
dobré dopravni dostupnosti

Vyuziti vSeobecného povédomi o Kutné Hore a prilakani
navstévnikl do zatim malo navstévovanych oblasti
Kutnohorska a Kolinska

Zlepseni kvality a zvyseni nabidky sluzeb
Propagace oblasti pres lokalni produkty

Zvyseni poctu hostl na hodnoty pred pandemii koronaviru

SLABE STRANKY

Nedostatky v infrastrukture (neprehledné turistické znaceni,
nedostatecné parkovaci kapacity ve méstech)

Absence nékterych tradic¢nich akci (napf. vanocni trhy v Kutné
Hore)

Nizka kvalita ubytovacich sluzeb
Mala nabidka gastronomickych sluzeb

Malo prilezitosti ke koupani, nedostatek vodnich ploch

HROZBY

Neuspokojeni poptavky po ubytovacich a dalSich sluzbach
souvisejicich s cestovnim ruchem

Hrozba overtourismu u nékterych atraktivit (pamatky UNESCO
a kostnice v Sedlci)

Nedostatek financnich prostfredkd na komunikacni aktivity na
drovni statu, kraje a mistnich samosprav

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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IDENTIFIKACE CILOVE SKUPINY A ANALYZA POPTAVKY
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

Déleni cilovych skupin dle jednotlivych archetypll je zalozeno na pFistupu potencialnich navstévniki k cestovani — jejich
zplsobu cestovani, oCekavani, zivotniho stylu, bariér, preferovaném typu destinace a chovani spojenym se spotfebou v oblasti
cestovniho ruchu. Takto je mozné rozlisit pét zakladnich skupin - parfmeni, dobrodruzi, poutnici, pozitkari a rebelové, které se
nasledné déli do dvou podskupin (pfipadné do Ctyr v pripadé pozitkar().
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DOBRODRUZI
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POZITKARI
POUTNICI

MiT VECI POD KONTROLOU

ROKEM KREIA (RULER)
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Archetypalni segmentace cilovych skupin - parmeni

Hlavnim diivodem pro cestovani segmentu pafment je predevsim noéni zabava na novych mistech, ktera je cenové dostupna.
Cilovou destinaci navstévuji bez cestovni kancelare a ve skupiné pratel na zakladé doporuceni na internetu. Ubytovavaji se v
hostelech, apartmanech nebo u znamych. Program fesi tradi¢né az na misté a je zaloZeny na navstévovani baru a klubi.

DUVODY K CESTOVANI
Chceme si uzivat. Do zahranici si jedeme uzit predevsim levny alkohol.
Cestujeme, abychom se nespoutané bavili v klubech, na party apod. Naplni
nasich cest mize byt i sportovni vyziti.

BARIERY V CESTOVANI
Nejezdime do mist, kde jsou vysoké ceny a hrozi pfipadné komplikace v
podobé administrativy spojené s vizovou povinnosti. Chceme jednoduchou a
lacinou zabavu. S tim souvisi i skute¢nost, ze od cestovani do urcité destinace
nas odradi, pokud se dozvime, Zze mistni neuméji anglicky.

KDO JSME?
Jsme castéji muzi. Vétsinou jsme
mladi lidé ve véku 18-34 let.
Jsme castéji studenti anebo
vydéle¢né ¢inni. Castéji patiime
mezi solidné zajisténé. Zajimame
se o0 moderni technologie, radi
poslouchame hudbu a s oblibou
navstévujeme bary, restaurace

a hospody.

zPUSOB CESTOVANI
Ubytovani fesSime bud  dopredu anebo az na misté, v kazdém pripadé sami,
bez cestovni kancelare. Casto cestujeme ve skupiné pratel. Program a de
facto i napln cesty reSime az na misté. Na svych cestach spime budto u
znamych anebo v hostelu.

DESTINACE A ZDROJ INFORMACI
V ramci Evropy cestujeme casto. Destinaci, do které velice radi zajedeme, je
Ceska republika. O zajimavych turistickych mistech se dozvidame diky
internetu anebo filmim a serialim.

O

KROKEM KREIA _ | |
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Archetypalni segmentace cilovych skupin - dobrodruzi

Pro dobrodruhy je nejdulezitéjsi poznavani novych mist se snahou o autenticky zazitek. Trasa byva peclivé naplanovana bez
vyuziti cestovnich kancelafi a jeji soucasti je poznavani lokalnich obyvatel a navstéva mistnich kulturnich akci a koncertU. Pri
cestovani Casto aktivné sportuji a radi podnikaji turistické vylety za atraktivitami v okoli destinace. Dobrodruzi jsou zajiSténi lidé
nejrdzné;jsiho véku.

DUVODY K CESTOVANI

Vyhledavame predevsim nevsedni a exotické destinace. Cestujeme,
abychom objevovali neobjevené, poznali nepoznané. Lakaji nas ihory a
vysokohorska turistika. Civilizaci se nicméné nevyhybame. Radi poznavame
mistni obyvatele, Gcastnime se jejich kulturnich akci a koncertu.

BARIERY V CESTOVANI

Od cestovani nas nic neodrazuje. Jakakoliv skutecnost, kterou by ostatni
mohli vnimat jako bariéru anebo komplikaci, vnimame jako vyzvu a soucast
cesty. Jakoukoliv prekazku, kterd se nam postavi do cesty, je potreba
zvladnout a prekonat.

KDO JSME?
Jsme Castéji muzi. Jsme lidé
nejruznéjsiho véku.

V porovnani s ostatnimi segmenty
jsme castéji solidné zajisténi. Casto
aktivné sportujeme, radi chodime
na vylety, mame radi turistiku, radi
chodime do kina a Gcastnime se
kulturnich udalosti. Nakupujeme
Casto pres internet.

ZPUSOB CESTOVANI

Trasu nasi cesty mame dopredu promyslenou. Vime, co chceme navstivit
a kam se chceme podivat. Dopifedu mame i vytipované anebo dokonce
zarezervované ubytovani. Sluzby tuzemskych cestovnich kancelafi vesmés
nevyuzivame. Nocleh feSime casto prostrednictvim couch-surfingu.

DESTINACE A ZDROJ INFORMACI

Cestovanim si plnime své sny. Z destinaci nas nejvice laka vychodni Evropa,

subsaharska Afrika, Stredni a Jizni Amerika, Australie, Novy Zéland,

Oceanie a Arktida a Antarktida. Cestujeme Casto i po Evropé. Informace o

destinacich ziskavame na internetu, z filmU a serial(. Tipy na dalsi destinace

shromazdujeme béhem cest. f\
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Archetypalni segmentace cilovych skupin - poutnici

Segment poutnikl cestuje za poznanim mistni kultury, tradic obyvatel a lokalnich jidel. Na svych cestach navstévuji hrady a
zamky, historicka mésta a pamatky. Poutnici jsou velmi citlivi na dodrzovani lidskych prav a toleranci. Informace o destinaci
Cerpaji prevazné z dokumentt nebo knih a jedna se predevsim o zajisténé a vysokoskolsky vzdélané cestovatele.

KDO JSME?

Jsme castéji muzi. Lidé ve véku 45-
64 let. Jsou mezi nami spise
vysokoskolaci a lidé zijici ve

velkych méstech, casto jsou mezi

nami i seniofi. Mnohdy mame
pocit, Ze mame dostatek penéz,
Casto finan¢né podporujeme
potiebné. Vénujeme se vlastnimu
sebevzdélavani. Radi cteme knihy,
navstévujeme muzea
a vystavy. Volny cas radi travime
o samoté.

DUVODY K CESTOVANI

Cestujeme, abychom poznali duchovni tradici mistnich obyvatel. Zajimame
se o mistni kulturu, tradice obyvatel, jejich vyrobky a lokalni potraviny. Na
cestach radi poznavame mistni architekturu, travime Cas prozkoumavanim
pamatek, historickych mést, hradii a zamka.

BARIERY V CESTOVANI

Velky dlrraz klademe na dodrzovani lidskych prav a toleranci. Od urcitych

destinaci nas proto velice odrazuje, pokud mentalita a nabozenstvi mistnich

obyvatel nerespektuje lidska prava a nenicitliva a oteviena vici lidem
s odliSnymi nazory a virou.

ZPUSOB CESTOVANI

Casto cestujeme na delsi vzdalenosti. Kdyz uz se nékam vydame, tak tam
stravime déle nez dva tydny. Castéji cestujeme sami.

DESTINACE A ZDROJ INFORMACI

Pritahuje nas Blizky vychod, severni Afrika, jihovychodni a vychodni Asie,
Dalny vychod a Indie. Po Evropé prevazné necestujeme. Inspiraci
a informace cerpame predevsim z dokumentu.

KROKEM KREIA _ Zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o. r \
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Archetypalni segmentace cilovych skupin - pozitkari

Pro pozitkare je pfi jejich cestach dulezita kvalita nabizenych sluzeb a snadna dostupnost. Na cesty se vydavaji prostiednictvim
cestovnich kancelafi, které pro né zarizuji i dilci vylety. Informace o destinacich €erpaji z ¢asopisti, propagacnich materiala
cestovnich kancelari. Pri cestach radi poznavaiji prirodu, ochutnavaji mistni speciality a relaxuji v laznich a wellness centrech.

DUVODY K CESTOVANI

Béhem cestovani chceme navstivit zajimavou krajinu a obecné radi vyuzivame
moznost poznavat prirodu. Na dovolené radi vyuzivame luxusni sluzby

a dopravame si kvalitni ubytovani. Radi poznavame mistni pochoutky

a ocenime kvalitni a zajimavou gastronomii. Radi travime cas v laznich

a wellness.

BARIERY V CESTOVANI

Od cestovani nas odrazuje obtizna letecka dostupnost, nestabilni politicka
situace, nizka uroven zdravotnictvi a nizka kvalita potravin. Destinace, kde
hrozi, Zze budeme okradeni, a mista, kde je Spina, nas neldkaji. Nemame radi
ani destinace s extrémnimi teplotami.

Jsme cCastéji zeny a lidé ve véku 35-
64 let. Je pro nas dllezité, aby nas
nase prace bavila
a prinasela nam
uspokojeni. Radi pracujeme na
zahradé a Cteme Casopisy. Radi
si hrajeme
s détmi a milujeme pasivni
odpocinek - nicnedélani.

ZPUSOB CESTOVANI

Cestujeme na rdzné dlouhé vylety. Podnikdme jednodenni cesty, ale
Ucastnime se i vikendovych pobytti anebo tydennich az dvoutydennich
cest. VétsSinou vyuzivame sluzeb cestovni kancelare a kupujeme si pobyt
véetné dilcich vyletld. Prespavame mezinarodnich anebo mistnich hotelech.
Cestujeme s rodinou, détmi, vnoucaty a prateli.

DESTINACE A ZDROJ INFORMACI

Nejcastéji cestujeme do stredni a zapadni Evropy a Severni Ameriky. Casto
také cestujeme po vlasti. Informace o destinacich ziskavame z €asopisu
a novin, z nabidky cestovnich kancelafi a propagacnich materiald.

KROKEM KREIA rqj: CzechTourism m factum research, s.r.o.
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Archetypalni segmentace cilovych skupin - rekreanti

Segment rekreantt jezdi na levnou dovolenou predevsim za Ucelem odpocinku. Informace o cilové destinaci ziskavaji od
znamych nebo v televizi a zajezd byva realizovany prostifednictvim cestovni kancelare. Program si vsak rekreanti organizuji sami
a je zalozeny na traveni ¢asu s rodinou pfi nenarocnych aktivitach jako jsou nakupy, sledovani televize Ci posezeni s blizkymi.

w—=s DUVODY K CESTOVANI

Ucelem nasi dovolené je dostat se k vodé — k mofi, k jezeriim ¢i do hor do
zarizeni s bazénem a wellness. Cas dovolené travime na plazich, koupanim,
relaxem. Na nasich cestach se také snazime levné nakupovat a obecné nam

jde o to usetrit penize.

KDO JSME?

Jsme Castéji zeny a mladi ve véku
18 -34 let. Mame spise nizsi
vzdélani. Jsou mezi nami Casto
studenti. V praci jsou pro nas

vvvvvv

%y BARIERY V CESTOVANI
U nékterych destinaci nas odrazuje, Ze mistni nemluvi nasim rodnym

jazykem nebo alespon anglicky.

ZPUSOB CESTOVANI

Na dovolenou jezdime castéji na prodlouzené vikendy, ale i déle.
Nejcastéji si koupime dopredu cely zajezd od cestovni kancelare. Vylety si

ale vesmés organizujeme sami. Cestujeme Casto s partnerem. Bydlime
nejCastéji v rezortu / hotelu nebo v kvalitnim penzionu.

penize puj¢ime, nez abychom
spofili. Radi travime cas
nakupovanim - predevsim
obleceni a médnich doplnkd. Volny
Cas travime s oblibou sledovanim
televize, surfovanim na internetu
a posezenim s prateli a rodinou.

DESTINACE A ZDROJ INFORMACI
Nejoblibenéjsi destinaci je pro nas klidna lokace u vody, na horach, idealné
u more ve Stredomotri, v JV Evropé anebo ve Skandinavii. Tipy na dovolenou
ziskavame nejcastéji od znamych, ale také tfeba z medii.

Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko i f&8fIRi4fm / ppm factum research, s.r.o. r39\
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

veer

online formou na webové strance www.click4survey.cz. Dotaznik se sklada z 19 otazek a celkové na néj odpovédélo 246
respondentti.

98 % respondentl ma trvalé bydlisté nebo misto obvyklého pobytu v Kutnohorsku a Kolinsku. Z toho 39 % v Koliné nebo
v blizkém okoli, 30 % v Caslavi nebo v blizkém okoli a 22 % v Kutné hote nebo v blizkém okoli. 2% respondentl nema trvalé
bydlisté v Kutnohorsku a Kolinsku, ale zpravidla oblast navstévuji alespon jedenkrat do tydne.

Prevazna vétSina mistnich obyvatel (94%) povazuje turistickou oblast Kutnohorsko a Kolinsko za atraktivni pro navstévniky
a turisty. 55 % respondentli uvedla dokonce odpovéd rozhodné ano.

Otazka €. 1 - Uvedte, prosim, kde je misto Vaseho trvalého Otazka C. 2 - Povazujete turistickou oblast Kutnohorsko
bydlisté / obvyklého mista pobytu? a Kolinsko za atraktivni pro navstévniky / turisty?

vKoling nebo v blizkem okoli |, - -
Rozhodné ne: 2%
vCaslav nebo v blizkem okoli |G o % Spise ne:5%
v Kutné Hofe nebo v blizkém ckoli [N 22

v Koufimi nebo v blizkém okali 3%

jinde ve zbyvajici éasti Ceska [l 2%

v Tynci nad Labem nebo v blizkem
okoli . 2

vCeské Brodé nebo vblizkém okoli ] 1% Spise ano: 39%
Rozhodné ano: 55%

v Petkach nebo v blizkém okoli ] 1%

Jjinde na uzemi byv okresu Kolin : 1%

jinde na tzemi byv okresu Kutna l 19
{ ]

Hora
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
Procent
RRs2REm P . . , . . . . . o PR
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Mezi atraktivity, které by mistni obyvatelé doporucili k navstévé patri chram sv. Barbory, kde ho oznacilo 30% obyvatel. Z 22%
poté oznacili historické centrum Kutné hory. Z 18% Bartoloméjské navrsi v Koliné. Po 7% by mistni obyvatelé doporucili

historické centrum Caslavi a zamek Zleby.

Mezi dalsi atraktivity by residenti zaradili historické centrum Kolina (5%), zamek Kacina (4%), Kostnici v Sedlci (3%), skanzen v
Koufrimi, prirodni atraktivity, Kank a galerii Stredoceského kraje v Kutné Hore.

Otazka ¢. 3 - Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko osobé, na které

Vam zalezi a ktera za Vami pfrijela poprvé?
Chram sv. Barbory v Kutné Hore
historické centrum Kutné Hory
Chram sv. Bartoloméje vcetné Bartoloméjského navrsi v Koliné
historické centrum Caslavi
Zamek Zleby
historické centrum Kolina
Zamek Kacina
Kostnice v Sedlci (Kutna Hora)
Skanzen v Koufimi (Muzeum lidovych staveb)
Ptirodni atraktivity (luzni lesy, rybniky)
Kark

Galerie Stfredoceského kraje v Kutné Hore

KROKEM KREIA
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Mistni obyvatelé by z 98% doporucili navstivit chram sv. Barbory v Kutné Hore. Z toho 86% by navstévu chramu rozhodné
doporucilo. Z 65% byl rozhodné doporucen (32% spise doporucen) k navstiveni zamek Kacina. Mezi zamky uvadi i z 93% zamek
Zleby (69% rozhodné doporucuji) a z 77% zamek Zrué nad Sazavou. V Kutné Hofe mistni obyvatelé doporuuji z 94% navstivit
Kostnici v Sedlci. Z 90% rozhodné a spiSe doporucuji navstivit Vlassky dvar. Jako dalsi atraktivitu (77%) doporucuji navstivit
Skanzen v Koufimi nebo Ceské muzeum stiibra (89%). Také mnoho residentd (87%) oznacilo za atraktivni turistické trasy a

cyklovylety nebo akce jako Kralovské stfibieni (74%), vinobrani na Kaciné (74%) nebo akce Kmochtv Kolin (71%).

Otazka C. 4 - Posudte, do jaké miry byste jednotliva mista nebo atraktivity v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko doporucil/a

osobé, na které Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé na jeden vikend?

Chram sv. Barbory v Kutné Hoi e |1m—a—S—S—SNS i - 7 12% | |
Zamek Zleby | 24% 4%
Zamek KaCina | - 2% 3%
Bartoloméjské ndvrsi v Koliné (chram sv. Bartolomeéje a kostnice) | - 7 27% 5%
Kostnice v Sedlci (Kutna Hora) |1 - L 35% 4.%19%
Vlassky dvir v Kutné Hofe -7 ¥ 7 36 % 7% 1%
Katedrdla Nanebevzeti Panny Marie v Sedici Iy F-1 7 37% 7% 1%
Ceské muzeum stfibra v Kutné Hofe Iy 7 L 47% 7% 1%
Turistické trasy, cyklovylety v oblasti I 7 L7 45% 8% 1®%
Skanzen v Koufimi (Muzeum lidovych staveb) T 39% 13% ™ 9%
akce Kralovské sttibfeni v Kutné Hofe Iy L7 37% 13% e 9%
Gastronomické zazitky (pr. mistni pivovary, restaurace) T 39% 13% B 9%
Zamek Zruc nad Sazavou | 2% 10% 1 12%
akce Vinobrani a doZinky na Kaciné Iy L7 46% 12% o 10%
akce Kmoch(v Kolin 57 43% 15% % 12%
Muzeum zemédélské techniky v Caslavi I —T7— 34% 15% 3% 21%
Galerie StredoCeského kraje v Kutné Horfe Iy 45% 17% % 12%
akce Mezindrodni hudebni festival v Kutné Hofe Iy 2% 16 % 4%l 28%
akce Béhej Borky v Koliné s vi7 26% 14% 3% 39%
akce Gasparada v Koliné I vA7 35% 15% 3% 30%
Regionaini muzeum Kolin EESTE7m. 45% 20% 3% 2%
akce MFB.X a MarathON Labe (v luznich lesich) mwE7= 20% 17% 4% 52%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H Rozhodné doporudil/a Spise doporudil/a Spise nedoporudil/a B Rozhodné nedoporudil/a Nevim/nechci odpovidat
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Podle mistnich obyvatel ma nejvétsi potencial produkt CR Tajemna historie, kde ho péti hvézdickami ohodnotilo 55% a Ctyrmi
hvézdickami 23% respondent. Mista s géniem loci byla ohodnocena z 68% jako mista s vysokym a vysSim potencidlem.
Produkt Putovani a objevovani Kutnohorska a Kolinska byl podle mistnich obyvatel ohodnocen z 74% vysokym a vysSim
potencialem a z 23% stfednim potencidlem. Produkt Zivot v dobach minulych ma podle mistnich obyvatel z 67% vysoky a vy$si
potencial a z 16% stredni potencial.

Produkt Za zazitky na Kutnohorsko a Kolinsko ohodnotili mistni obyvatelé ¢tyrmi a péti hvézdickami z 63% a tremi z 19%.

Mezi dalsi témata mistni obyvatelé doporucili cesty lodi po Labi, moderni architekturu, rozhledny Kank a Vysoka, region ve filmu
(podpora nataceni zahranicnich filma a serialt), zidovské pamatky, mistni pribéhy/povésti, vanocni akce (trhy, vyzdoba), aktivity
pro déti, mésto Cesky Brod, Céslavsko, Luzni lesy.

Otazka ¢. 5 - Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu na Kutnohorsku a Kolinsku a je
vhodné se na né zaméit pfi pripravé produktd cestovniho ruchu?

Tajemna historie (pf. Kostnice v Sedlci, chram sv. Barbory, ostatni kiestanské a
Zidovské pamatky)

VM 6% 8% 23 % 55 %
Mista s géniem loci (pf. hrady, zamky, pfirodni atraktivity) % 20 % 27 % 41 %
Putovani a objevovani Kutnohorska a Kolinska (pf. turistické trasy, cyklovylety) 9% 14 % 32% 40 %

Zivot v dobach minulych (pF. skanzen v Koufimi, té7ba st¥ibra, ostatni muzea) BEEAM 9 % 16 % 29% 38 %

Za zazitky na Kutnohorsko a Kolinsko (pf. kulturni akce a festivaly, gastronomie,
vystavy v Galerii Stfredoceského kraje)

R/ 10 % 19 % 26 % 37 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m* * % ok ok Rk g kKR ok * nizky potencial
** nizsi potencial
il stfedni potencial
bl vyssi potencial
Fkdkk vysoky potencial
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

S tvrzenim, Ze pro trvalé obyvatelé Kutnohorska a Kolinska vyplyvaji pfinosy z cestovniho ruchu souhlasi 75% respondentd.
Mistni obyvatelé i z 95% uvedli, Ze by se Stredocesky kraj a zainteresovana mésta a obce méli podilet na rozvoji cestovniho ruchu
z vefejnych prostfedkd. S timto tvrzenim rozhodné souhlasilo 52% respondent.

Otazka C. 6 - Souhlasite s tvrzenim, ze pro trvale Zijici Otazka ¢. 7 - Maji se Stredocesky kraj a zainteresovana
obyvatele vyplyvaji prinosy z cestovniho ruchu, resp. mésta a obce podilet na podpore rozvoje cestovniho
turistl navstévujicich turistickou oblast Kutnohorsko ruchu z verejnych prostredkd?

a Kolinsko?

Rozhodné nesouhlasim: 5%
Rozhodné nesouhlasim: 2%

1

Spise nesouhlasim: 3% ~

Spise nesouhlasim: 20% -

Rozhodné souhlasim: 37%

Spise souhlasim: 43% Rozhodné souhlasim: 52%

Spise souhlasim: 38%

-/ = Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Otazka ¢. 8 - Co by podle Vaseho nazoru zvysilo atraktivitu turistické oblasti
Kutnohorsko a Kolinsko pro cestovni ruch?

» Rozvoj cyklotras a cyklostezek (tj. nova vystavba, zlepseni jejich kvality, vétsi propojenost Uzemi, vybudovani obcerstveni Ci
odpocinkovych mist)

= Veétsi propagace jednotlivych pamatek, akci a stravovacich i ubytovacich zarizeni (véetné propagace influencery a blogery)

= Rozvoj a zlepSeni sluzeb (tj. gastronomie, ubytovani, wellness, sport, traveni volného casu)

» ZlepSeni dopravni situace (v¢etné parkovani) a lepsi informovanosti turistll ohledné dopravniho spojeni ve méstech i mezi
meésty

» Vice doprovodnych tematickych akci (pf. kulturni, gastronomické i sportovni)

» BliZSi spoluprace mezi zainteresovanymi objekty z hlediska cestovniho ruchu, sjednoceni regionu (vCetné spolecné propagace
a marketingu)

= Veétsi Cistota mést a dostupnost verejnych toalet

et | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Pohyb navstévnikl/turistl v misté trvalého/obvyklého bydlisté zaznamenavaji residenti nejcastéji pouze obcasné 43%. Stale

nebo témér stale z 22% a zridka kdy 21%.
Velmi pozitivni nebo spiSe pozitivni vztah k pritomnosti navstévnikd/turist ma 93% respondentl. Pouze 7% ma vztah

negativni.

Otazka ¢. 10 - Jaky je Vas osobni subjektivni vztah k
pritomnosti navstévnikd / turistd v misté Vaseho trvalého /

obvyklého bydlisté?

Otazka ¢. 9 - Jak Casto zaznamenavate pohyb navstévnikd
/ turistl v misté Vaseho trvalého / obvyklého bydlisté?

Nevim / neviimam si: 2%
l Velmi negativni: 2%

Témeéi nikdy: 11% ! =
Stale nebo téméF stale: 22% Spise negativni: 5%

Velmi pozitivni: 35%

Zridka: 21% -
Spise pozitivni: 58% &
" Obeas: 43%
KROKEM _ | KREIA £\
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Nejvétsi intenzita cestovniho ruchu je podle mistnich obyvatel v 1été, kdy je vytizenost velmi vysoka az netnosna (6%),
vysoka, ale inosna (31%) a primérena (49%). Mezi vytizené obdobi pak pridavaji jaro, kdy je intenzita vysoka a nednosna (2%),
vysoka, ale Unosna (13%) a primérena (56%). Nejvice primérené navstévnosti zazivaji mistni obyvatelé na podzim, kdy je
vytizenost 59%. Nejnizsi navstévnost je dle respondentt v zimé, kde to 43% vyhovuje a 17% nevyhovuje.

Z 55% respondenti uvadéji, ze v misté jejich trvalého/obvyklého bydlisté navstévnici/turisté nicim neobtézuji. Navstévnici/turisté
nejvice obtézuji neporadkem 30%, nevhodnym chovanim 17%, hlukem 12% a nerespektovanim soukromi 7%.

Mezi dalsi zpUsoby obtézovani residenti uvadéji dopravni vytizenost u chramu sv. Barbory, parkovani na nevhodnych mistech,
odpadky v pfirodé nerespektovani predpisu.

Otazka ¢. 11 - Posudte ze svého pohledu, jaka je v misté Otézka ¢. 12 - Cim Vas v misté Vaseho trvalého /

Vaseho trvalého / obvyklého bydlisté intenzita cestovniho obvyklého bydlisté nejvice obtézuji navstévnici / turisté?
ruchu v jednotlivych rocnich obdobich?

70

Nisim 55 %
80 59 %
56 %

50 9%
1 Mepofadkem 30 %
43 %
4 7%
c___- 31 % MNevhodnym chowvanim 17 %
30
- 22% 22 %
T Hiuke
0 474, Hiukem 12%
13%
| 10 %
B s e * 8% Merespektovanim soukromi
I (fotografovani, vstupovani na soukromy - 7%
2 l I 1% 2% pozemek atd.)
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Cestovni ruch podle mistnich obyvatel pfinasi z 59% oziveni kulturniho a spolecenského Zivota v dané oblasti. Z 40% prinasi

kvalitnéjsi péci o kulturni pamatky a z 36% kvalitnéjsi péci o verejny prostor.

Mistni obyvatelé i z 35% uvedli, Ze cestovni ruch prinasi vyssi rozsah a uroven sluzeb a z 33% vice pracovnich pfrilezitosti

a ekonomicky rozvoj oblasti. Z 11% se zminili i o kvalitnéjsi péci o krajinu.
Mezi dalsi pozitivni dopady uvedli residenti vice kavaren a kvalitnéjsi péci o cyklotrasy.

Otazka ¢. 13 - Co pozitivniho pfinesl / pfinasi cestovni ruch mistu
Vaseho trvalého / obvyklého bydlisté?

Oziveni kultumiho a spolecenskeho
Zivota v oblasti

59 %

Kvalitngjsi peci o kulturni pamatky 40 %

Kvalitn&jsi péci o verejny prostor 36 %

Vy$§8§i rozsah a aroven sluzeb (strav... 35 %

Pracowni prilezitosti a ekonomicky
rozvoj

33 %

Nic 12 %

Kvalitngjsi peci o krajinu 1%

Nevim 9%

O I

10 20 30 40 50 60

Procent

A
_/ i"—fg/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dotaznik mezi mistnimi obyvateli

Z dotazovanych bylo 27% muzu a 73% zen.
Z 46% byli respondenti ve véku 27 — 44 let, z 33% ve veku 45 - 60 let, z 11% starsi 61 let a z 10% respondenti ve véku 15 - 26
let.

Otazka ¢. 14 - Uvedte prosim své pohlavi Otazka ¢. 15 - Uvedte prosim svi{j vék

61 leta vice: 11% 15 - 26 let: 10%

Muz: 27%

45-60 let: 33%
T 2744 let: 46%
Zena: 73%
KROKEM KREIA N\
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V cestovnim ruchu nebo navazujicich sluzbach pracuje 14% respondent.
Otazka ¢. 16 - Pracujete pfimo v cestovnim ruchu nebo navazujicich sluzbach?
Nepracuji ! 1%
Ano, pracuji pfimo v cestownim ruchu 7%
Ano, ma prace vSak s cestownim ru... 7%
Jsem student I 4%
0 10 20 30 40 20 60 70 80
Procent
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Dotaznik se zaméfuje na odbornou verejnost pusobici v oblasti cestovniho ruchu na Uzemi Kutnohorska a Kolinska. Dotaznikové
Setreni probéhlo na podzim roku 2022 online formou na webové strance www.click4survey.cz. Dotaznik se sklada ze 26 otazek

a celkové na néj odpovédélo 32 respondentii.

Nejvice respondentli (41% ) pUsobi v turistické oblasti Kutna Hora okoli. Z 25% pUlisobi v Koliné a blizkém okoli a z 22%

v KouFimi a blizkém okoli. Po 12% se vyjadfili u Caslavi a blizkém okoli a Zbraslavi a blizkém okoli.

Mezi dalsi turistické oblasti, kde odborna verejnost plsobi zafadili Kostelec nad Cernymi lesy (6%), Zru¢ nad Sazavou (6%), Pecky

(3%), Tynec nad Labem (3%) a Uhlirské Janovice (3%).

Otazka ¢. 1 - Uvedte, prosim, ve které Casti turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko predevsim plsobite?

v Kutné Hofe a blizkém okoli | <1

vKoling a blizkém okoli |G 25 *

v Koufimi a blizkém okoli | | 22%
v Caslavi a blizké okoli 12%
ve Zbraslavicich a blizké okoli || GKGKNKNGNGNGEGEG 12 %
v Ceském Brodé a blizké okoli || G o %
v Kostelci nad Cemymi lesy a blizk... _ 6%
ve Zru&i nad Sazawou a blizkém okoli |G 6%
v Petkach a blizkém okoli | 3%
v Tynci nad Labem a blizkém okoli [l 3 %

v Uhlifskych Janovicich a blizkém o... 3%

0 o 10 15 20 25 30 35 40

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

S tvrzenim, Ze cestovni ruch predstavuje pro turistickou oblast Kutnohorsko a Kolinsko ekonomické odvétvi, které by melo byt ze
strany Stredoceského kraje a zainteresovanych mest a obci podporovano souhlasi 97% respondentd. Z toho rozhodné souhlasi
78%.

Podle nazorli odborné verejnosti jsou rozvojové podminky z 53% spiSe nevyhovujici a z 44% spisSe vyhovujici.

Otazka C. 2 - Souhlasite s tvrzenim, zZe cestovni ruch predstavuje
pro turistickou oblast Kutnohorsko a Kolinsko takové
ekonomické odvétvi, které by mélo byt ze strany Stfredoceského
kraje a zainteresovanych mést a obci podporovano?

Otazka ¢. 3 - Jaké rozvojové podminky podle Vaseho nazoru
v soucasné dobé vytvari Stredocesky kraj a zainteresovana
mésta a obce pro rozvoj cestovniho ruchu na svém tzemi?

Spise hlasim: 5
pide nesouhlasim: 3% \ Uplné nevyhovujici: 3%

Spise vyhovujici: 44%
Spig nevyhowujici: 3% —
Rozhodné souhlasim: 78'
ROKEM !(REI
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Spise souhlasim: 19%

= Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Z 69% povazuje odborna verejnost za nedostatek, ktery brani vyuziti potencidlu cestovniho ruchu chybéjici dopravni
infrastrukturu. Z 53% dlouhodoby pfistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu. Jako dalsi nedostatek byl z 47%
uvedena nedostatecna zakladni infrastruktura a z 44% nedostatecna doprovodna infrastruktura. K tomu néaleZi i nedostatek
urovné kvality poskytovanych sluzeb (34%) a nedostatek financ¢nich prostiedki na podporu DMO (31%). Odborna
verejnost dala za nedostatek iz 22% soucasny pristup krajskych Uradl a zainteresovanych mést a obci k rozvoji CR.

Mezi dalSi nedostatky respondenti zaradili Uroven/kvalitu marketingové komunikace (19%), stavajici uroven spoluprace v oblasti
rozvoje CR (19%), nedostatek a kvalita lidskych zdrojl v oblasti turismu (19%) a pfistup mistnich ekonomickych subjektl (16%).
Mezi mensi nedostatky se jeSté zarazuji nedostatecné parkovaci plochy, minimalni podpora plavby, o vikendech a ve vecernich
hodinach nejsou turisté a diky tomu je vétsina podnikl zaviena a pouze jednodenni navstévnici.

Otazka C. 4 - Jaké nedostatky brani vétSimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko?

Chybéjici (nedostatec¢na) dopravni infrastruktura (pfijezdové komunikace,... I 69 %
Dlouhodoby pfistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu pocet... I 53 %
Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci,... NGNS 27 %
Nedostate¢na doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka vybavenost —... N 44 %
Nedostateénd trover kvality poskytovanych sluZeb pocet moznosti) NI 34 %
Nedostatek finan¢nich prostfedkd na podporu destinacniho managementu,... GG 31 %
Soucasny pfistup krajskych Gfad( a zainteresovanych mést a obci k rozvoji... NG 22 %
Uroveri / kvalita marketingové komunikace Gzemi kraje a zainteresovanych... I 19 %
Stdvajici Uroven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu pocet... NG 19 %
Nedostatek a kvalita lidskych zdrojl v oblasti turismu pocet moznosti) [N 19 %

PFistup mistnich ekonomickych subjektd (firem) poéet moznosti) NN 16 %

0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Otazka ¢. 5 - Zde muzete uvést konkrétni zplsob, jak by mohl byt |épe vyuzit potencial cestovniho ruchu na Gzemi turistické
oblasti Kutnohorsko a Kolinsko (napf. rozvojovy program, aktivita, projekt, podpora atraktivit, hodnot v Gzemi)?

» ZlepSeni dopravni situace (tj. vice spoji hromadné dopravy ve vecernich hodinach ¢i o vikendu, navyseni parkovacich mist nebo
vybudovani zachytnych parkovist)

» ZlepSeni spoluprace a komunikace mezi zainteresovanymi objekty z hlediska cestovniho ruchu

» ZlepSeni propagace dané oblasti (prostrednictvim médii Ci influencer()

e | AZEER Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Nejvétsi intenzita cestovniho ruchu je podle odborné verejnosti v léte, kdy je navstévnost velmi vysoka az nednosna (17%) a
vysoka, ale Unosna (63%). Pfimérené vytizeni cestovniho ruchu je na jare (64%) a na podzim (71%). Nejmensi vytizeni cestovniho
ruchu nastava v zimé, kde to v pripadé 21% respondentlim vyhovuje a 42% nevyhovuije.

Mimo Kutnou Horu je intenzita cestovniho ruchu nevétsi v lété, kdy je navstévnost velmi vysoka a nednosna (4%), vysoka, ale
unosna (19%) a primérena (59%). Na jare je vytizenost cestovniho ruchu ze 7% vysoka, ale Unosna a z 36% priméren. Na podzim
je pak vytizenost z 41% primérena. Nejnizsi vytizenost je v zimé, kde to vyhovuje 23% respondentlim a nevyhovuje 58%
respondentim.

Otézka ¢. 6a - Posudte ze svého pohledu, jaka je v Kutné Otézkg ¢. 6b - Posudte ze svého pohledu,jaké je v turistické
Hore, ktera je nejnavstévovanéjsi destinaci v ramci turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko mimo mésto Kutna Hora
oblasti Kutnohorsko a Kolinsko, intenzita cestovniho ruchu v intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych rocnich obdobich?

jednotlivych ro¢nich obdobich?

%

% 63 % &0 sw s
80
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%
= 2% 40
8 40 8% = 6% 36% 37 %
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30 |
24% _ 21 22 23
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Do oblasti Kutnohorska a Kolinska cestovni ruch pfinasi oziveni kulturniho a spole¢enského Zivota (69%). Dale respondenti z 50%
uvedli kvalitnéjsi péci o kulturni pamatky a nové pracovni prilezitosti a ekonomicky rozvoj pro oblast. Mezi dalsi pozitivni pfinosy
odborna verejnost uvedla z 41% iniciaci ke spolupraci, vice pfilezitosti ke koordinaci projektl, z 38% vyssi rozsah a Uroven sluzeb,

z 19% kvalitngjsi péci o verejny prostor a podporu a zajem o plavbu.

Turistickou oblast Kutnohorsko a Kolinsko z 93% povazuje odborna verejnost za atraktivni pro navstévniky. Z toho 56% uvadi
odpovéd rozhodné ano.

Otazka ¢. 7 -Co pozitivniho pfinesl / pfinasi cestovni ruch
turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko?

Oziveni kulturnino a spole¢enského
Zivota v ablasti

Kyalitngjsi pé&ci o kulturni pamaéatky

Pracowni prilezitosti a ekonomicky
roz\voj

Iniciace ke spolupraci, vice pfilezitosti
ke koordinaci aktivt / projektu

Vys$35i rozsah a uroven sluzeb
(stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluzby)

Kvalitnajsi péci o vefejny prostor

ROKEM REI
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69 %
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za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Otazka ¢. 8 - Povazujete turistickou oblast Kutnohorsko a
Kolinsko za atraktivni pro navstévniky / turisty?

" Rozhodn# ano: 56%
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Mezi atraktivity, které by odborna verejnost doporucila k navstéve patri chram sv. Barbory, kde ho oznacilo 23 % obyvatel. Po 18
% poté oznacila i historické centrum Kutné hory, Bartoloméjské navrsi v Koliné a zamek Kacina.

Za zminku stoji i atraktivity jako je zdmek Zleby (9%) , mésto Koufim (9%) nebo historické centrum Kolina (5%).

Mezi dali atraktivity odborné vefejnost uvedla Kostnice v Sedlci, Pivovar Male$ov, Pivovar v Kostelci nad Cernymi lesy a Golf

Milotorov.

Otazka ¢. 9 - Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko osobé, na které
Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé?

23 %

Chram sv. Barbory v Kutné Hore

Bartoloméjské navrsi v Koliné (chrdm sv. Bartoloméje a kostnice) _ 18 %
historické centrum Kolina _ 5%
0% 5% 10 % 15% 20 % 25%
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Odborna verejnost by z 97% doporucila navstivit chram sv. Barbory v Kutné Hore. Z toho 84% by navstévu chramu rozhodné
doporucila. Z Kutné Hory respondenti uvedli dale Kostnici v Sedlci (97%), katedralu Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci, Vlassky
dviir (97%), Ceské muzeum st¥ibra (79%). Z 67% byl rozhodné doporuéen (27% spie doporucen) k navitiveni zamek Kacina.
Mezi zdmky uvadi i z 80% zamek Zleby a z 76% zamek Zrué nad Sazavou. Ve velké mife 86% doporucuje navstivit Skanzen v
Koufimi nebo turistické trasy (69%), gastronomickeé zazitky (60%) nebo akce Kralovské stribreni v Kutné Hore (67%).

Mezi dalsi mista nebo atraktivity, ktera byla doporucena patfi napriklad zamecky park na Kacing, Kutnohorské léto, Chateau
Kotéra, muzeum Ostrov lidovych krojl, vodarna Kolin, festival Creepy Teepee nebo A Day of Sound.

Otazka ¢. 9b - Posudte, do jaké miry byste jednotliva mista nebo atraktivity v turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko doporucil/a
osobé, na které Vam zalezi a ktera za Vami prijela poprvé na jeden vikend?

Chram sv. Barbory v Kutné Hoi'e |1 - 7 13% 3%
Zamek Kacina | 7 A 27% 3% 3%
Kostnice v Sedlci (Kutna Hora) I T 47 % 3%
Skanzen v Koufimi (Muzeum lidovych staveb) Iy T 1 7 38% 3% 10%
Bartolomeéjské ndvrsi - chram sv. Bartoloméje a kostnice Y 36% 1% 11%
Ceské muzeum stiibra v Kutné Hofe Iy - 37 36% 72 11%
Galerie Stredoceského kraje v Kutné Hofe L7 43% A% 4%
Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedici I 39% g 7%
Zamek Zleby I T 7% L% 3%
Turistické trasy, cyklovylety I n% A 7%
Gastronomické zazitky (pf. mistni pivovary, restaurace) L 33% o 23%  PA 13%
Zadmek Zru€ nad Sdzavou YT 55% A 1%
akce Kralovské stiibfeni v Kutné Hofe Ty 48% A 11% | 1%
Vlassky dvir v Kutné Hofe TS/ 75% 4% YA 4%
akce Vinobrani a doZinky na Kaciné ISV 4% A 1% 1%
akce Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hofe IESvE7mmmm 41% 22 A 2%
Regionélm’muzeum Kolin wE7amm 33% el 5% ] 11%
Muzeum zemédélské techniky v Caslavi w7 4% N e X 7 1%
akce Kmochiv Kolin sz 36% - 17 4 % 25%
sportovni akce Béhej Borky 14 m 2 7 N 7 54 %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Rozhodné doporucil/a Spise doporucil/a M Spise nedoporucil/a B Rozhodné nedoporucil/a Nevim/nechci odpovidat
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti

Podle odborné verejnosti ma nejvétsi potencial produkt CR Tajemna historie, kde ho péti hvézdickami ohodnotilo 55% a Ctyrmi
hvézdi¢kami 23% respondentdl. Produkt Zivot v dobach minulych ma podle odborné vefejnosti z 57% vysoky a vy3si potencial a
z 26% stredni potencial. Mista s géniem loci byla ohodnocena z 65% jako mista s vysokym a vyssim potencialem.

Produkt Putovani a objevovani Kutnohorska a Kolinska byl ohodnocen z 54% vysokym a vysSim potencidlem a z 23% jako
stredni potencial. Za zazitky na Kutnohorsko a Kolinsko ohodnotila produkt odborna verejnost ctyrmi (33%) a péti (24%)
hvézdickami z 57% a tremi z 23%.

Jako jine témata byli residenty doporucena do KUKO za uménim, wellness, setkani zajmovych skupin, mista spojena s husitstvim,
rekonstrukce bitvy u Kolina, plavba po Labi, prirodni pamatky a nenapadné, ale vyznamné a zajimavé pamatky.

Otazka C. 10 - Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu na Kutnohorsku a Kolinsku a je
vhodné se na né zaméfit pfi pripravé produktd cestovniho ruchu?

Tajemna historie (pf. Kostnice v Sedlci, chram sv. Barbory, ostatni kiestanské a
) (p y E 13% 6% 23% 55 %

Zidovské pamatky)

Zivot v dobach minulych (p¥. skanzen v KouFimi, téba stfibra, ostatni muzea) 17 % 26% 17 % 40 %

Mista s géniem loci (pf. hrady, zamky, prirodni atraktivity) 16 % 13% 26 % 39 %

Putovani a objevovani Kutnohorska a Kolinska (p¥. turistické trasy, cyklovylety) 13% 23 % 27 % 27 %

Za zazitky na Kutnohorsko a Kolinsko (pf. kulturni akce a festivaly, gastronomie,

0, 0, 0, 0
vystavy v Galerii Stredoceského kraje) [ 13% CEIe 23 20

0% 20% 40% 60% 80% 100%
.* * % % %k %k %k k% .*****

* nizky potencial

*x nizsi potencial

fid stfedni potencial

Fkkk vyssi potencial

Tk vysoky potencial
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Odborné verejnosti je z 87% znamo, Ze Uzemi oblasti z odvétvového hlediska cestovniho ruchu je podporovano a rozvijeno
organizaci destinacniho managmentu — Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko, z. s.
S touto funkéni oblastni organizaci destinacniho managmentu spolupracuje 77% respondent(.

Otazka C. 11 - Je Vam znamo, zZe Uzemi oblasti z odvétvoveho Otazka C. 12 - Spolupracujete s touto funkcni oblastni
hlediska cestovniho ruchu podporuje a rozviji oblastni organizaci destinacniho managementu na Kutnohorsku a
organizace destinacniho managementu - Turisticka oblast Kolinsku?

Kutnohorsko a Kolinsko, z. s. (zkratka DMO)?

Ne: 13%

Ne: 23%

Ano: T7%
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Nejvétsim dlvodem pro¢ odborna verejnost nespolupracuje s organizaci destinacniho managmentu je z 43% nenabidnuta
spoluprace a z 43% respondenti danou organizaci destinacniho managmentu viibec neznaji.

Respondenti, kteri s organizaci destinacniho managmentu spolupracuji z drtivé vétSiny déle nez 2 roky (79%). Z 13% spolupracuji
1 az 2 roky a 1 rok a méné z 8%.

Otézka ¢. 13 - Co je dlivodem, Ze s organizaci destinacniho Otazka ¢. 14 - Jak dlouho jiz spolupracujete s organizaci
managementu na Kutnohorsku a Kolinsku, nespolupracujete? destinacniho managementu - s Turistickou oblasti
Kutnohorsko a Kolinsko, z. s.?

/ 1 rok a méné: 8%

.~ 1az2roky: 13%
Nemam zajem o spoluprici: 14%

Danou organizaci neznam: 43% — —

- Nebyla mi nabldnuta spoluprice: 43%

Déle nez 2 roky: 79%
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Spoluprace odborné verejnosti s organizaci destinacniho managmentu se z 48% zaklada na tom, Ze jsou jedni ze zakladatelt
dané organizace DMO. Z 39% je spoluprace na zakladé ¢lenstvi v organizaci DMO a na dlouhodobé partnerské smlouvé
s DMO. Mezi dalsi dlivody spoluprace uvadi ad-hoc spolupraci na konkrétnich projektech DMO (9%) a neformalni dohody nebo
barteru s DMO (4%).

Se spolupraci s organizaci destinacniho managmentu je z odborné verejnosti spokojeno 83% respondentd.

Otazka ¢. 15 - Na zakladé ceho se Vase spoluprace s Otazka ¢. 16 - Jste se spolupraci s organizaci destinacniho
organizaci destinacniho managementu na Kutnohorsku a managementu na Kutnohorsku a Kolinsku spokojeni?
Kolinsku odehrava?

Jsem jeden ze zakladatell dane

managemsantu

Ma zakladé mého &lenstv v organizaci
DMO, dlouhodobé partnerské smiouwy _ 39%

s DMO

Ad-hoc spoluprace pouze na

Jak kdy: 17%

konkretnich projektech DMO B
Neformaln| dohody nebo barteru s 4%
DMO >
Ano, jsou to profesionalové: 83%
0 10 20 30 40 50
Procent
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu
Otazka C. 17 -Uvedte, s Cim jste a s ¢im naopak nejste pfi spolupraci s organizaci destinacniho managementu na Kutnohorsku
a Kolinsku spokojeni?
Plusy
+ Preciznost
+ Vstricnost
+ Sdileni dat
+ Aktivita na socialnich sitich
+ Profesionalni pristup
+ Propagace
Minusy
- Zacileni na prilis mnoho subjekt
- Propagace spise znamych pamatek
- Nestejnomérnost v mire propagace ¢len(
w '(Ef!éj Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r64\
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Podle odborné verejnosti nejdllezitéjsi cCinnosti, které by méla organizace DMO zafizovat jsou podpora tvorby
lokalnich/regionalnich produkti CR (73%), tvorba a realizace jednotlivych marketingovych a propagacnich aktivit oblasti
(70%), vytvareni podminek pro koncep¢ni a strategické smérovani oblasti (67%) a vytvareni platformy pro partnerstvi a pro
navazovani spoluprace subjektd CR v ramci oblasti (60%). Mezi dalsi dulezité Cinnosti zaradila sbér a zpracovani statistickych
dat o CR v oblasti (43%), zajistovani finan¢nich prostiredki na podporu CR (40%), podporu zvysovani kvality sluzeb a
certifikace v oblasti CR (37%) a vzdélavaci a osvétovou cinnost v oblasti CR (37%).

Z odborné verejnosti jsou 85% (44% rozhodné ano, 41% spise ano) ochotni se zapojit do pripravy produktt ci balick CR.

Otazka ¢. 18 - Jaké nejdulezitéjsi Cinnosti ma, podle Vas, oblastni Otazka ¢. 19 - Jste ochotni se zapojit do pfipravy produktl
organizace destinacniho managementu na Kutnohorsku a Ci balickl cestovniho ruchu?

Kolinsku zajistovat?

Podpora tvorby lokalnich / Spise ne: 16%

ruchu
O riogicse smetowint ccinc T =
strategické sméfovani oblasti
Vytafen| platformy pro partnersivi a... 60 %
Shkér a zpracovani statistickych dat a _ 439,
infarmaci o castownim ruchu v oblasti
Zajistoveni financnich prostiedki na _ 40%
podporu cestowniho ruchu v oblasti
Podpara zwsovani kwality sluzeb a _ a7y,
certifikace v oblasti cestowniho ruchu *

Vzdéldvaci a osvétova cinnost v
oblasti cestowniho ruchu

— Rozhodné ano: 44%

Spise ano: 41%

%

0 10 20 30 40 50 60 70 B0
Procent
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Do aktivniho podileni na fungovani produktl ci balickl cestovniho ruchu by se zapojila odborna verejnost z 82% (44% rozhodné
ano, 38% spise ano).
Verejny sektor zastupuje 56% respondentl, soukromy zastupuje 28% respondentl a neziskovy zastupuje 16% respondentu.

Otazka ¢. 20 - Jste ochotni se zapojit do fungovani produkt( Otazka C. 21 - Uvedte prosim sektor, ktery zastupujete:
Ci balick( cestovniho ruchu, tj. aktivné se Ucastnit,
participovat?

Neziskovy: 16% ;

Spi%e ne: 19% -

Rozhodné ano: 44%

Vefejny: 56%
Soukromy: 28% =

Spige ano: 38%
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Dotaznik mezi odbornou verejnosti v oblasti cestovniho ruchu

Odborna verejnost z 31% zastupuje obec, mésto, svazek obci (mikroregion). Z 25% zastupuje kulturni zaFizeni nebo kulturni

pamatky a z 22% ubytovaci zafizeni.

Mezi dalsi subjekty odborna verejnost uvedla informacni centra/privodce (9%), mistni akéni skupiny (6%), sportovni/volnocasové

zarizeni (3%) a détské centrum a kavarna Ela.

Otazka ¢. 22 - Uvedte prosim druh subjektu, ktery zastupujete:

Obec, mesto, dobrovolny svazek obci
(mikroregion)

pamatka

Informacni centrum/privodce 9%

31%

Mistni akcni skupina (MAS)

Sportowni/wlnotasove zafizeni

w

=
o
=

]
i

10 15 20 25 30 35

Procent
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Metodika pro vytvoreni strategie tvorby produktového portfolia

Tvorba strategie produktového portfolia destinace cestovniho ruchu se sklada ze t¥i zakladnich casti. Analyticka cast obsahuje
identifikaci potencialu destinace a analyzu nabidky a poptavky cestovniho ruchu. V ramci navrhové casti jsou na zakladé hlavnich
zaveér( analytické casti navrzeny vhodné produkty cestovniho ruchu pro dané Uzemi, nastavena spoluprace participujicich subjekt
a stanoven harmonogram tvorby a implementace produktu. Implementacni ¢ast se vénuje zavedeni produktu dle akéniho planu.

= A. V ramci analytické casti jsou Analyticka cast
S (2ot dostinace.
== BE potgnaal destmzf\ce
i<l |z hlediska cestovniho ruchu. '
Zdl |Hlavni zavéry jsou Analyza nab[qky a poptavky Analyza pr/efeirenc[’avos’ekfﬁ\cdn[ Analyza potenadltol moznych
<Z: prezentovany v ramci SWOT cestovniho ruchu potencialnich navstévniku produktu

analyzy.

B. V ramci navrhové ¢asti je Navrhova cast

nejprve nadefinovan produkt . X .
< cestovniho ruchu, déle je Tvorba vhodnych produkti cestovniho ruchu
% by |zajisténa koordinace
n>c ;s participujicich subjektl Vymezeni vznikajiciho Navadzani spoluprdce Napldnovani krokd vedoucich
=z a nasledné je stanoven produktu cestovniho ruchu participujicich soukromych k vytvoreni produktu a pfiprava
2 ramcovy harmonogram tvorby (napln, cilova skupina, atd.) a verejnych subjektu harmonogramu

a implementace produktu.

- C. V ramci implementacni c¢asti Implementacni ¢ast — Realizace dle akéniho planu

Z jsou realizovany kroky

>2 k implementaci produktu a jeji Implementace produktu 0 Jednotnd a koordinovand e Udrzovani kvality a rozvoj

E - efektivni propagaci. cestovniho ruchu propagace produktu nabidky produktu

'-'EJ 2 V dlouhodobém horizontu je

i< | nutné nabidku produktt ‘

a inovovat a pribézné

= ; VOI z = G z

— sfeﬂ'e”r‘;‘r’]if dle vyvoje STABILN{ A DLOUHODOBE USPESNY PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU
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Definice produktu cestovniho ruchu
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Produkt cestovniho ruchu je uceleny soubor nabizenych sluzeb a zazitkl, které spojuje silna jednotici myslenka do ucelené
a komplexni nabidky cestovniho ruchu mirici na konkrétné vymezenou cilovou skupinu.

Principy produktu cestovniho ruchu

;@5 je spojen se zazitkem

Hq je komplexni, vicevrstvy, kombinovany
i} je zaméFeny na konkrétni cilovou skupinu
|~ je spojen se zvysenim spotieby

= je fizen a koordinovan — je dlouhodoby

Kvalitni produkt cestovniho ruchu je silny v ramci vsech slozek

JADRO OBAL

Fyzicka nabidka -
. turistické atraktivity

a poskytované sluzby
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Image - predstavy
a ocekavani konzumenta

produktu / navstévnika
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Principy tvorby produktu cestovniho ruchu

1. ldentifikace potencialu destinace

Navrh projektového zameéru - VIZE
Identifikace cilove skupiny a analyza poptavky
Analyza konkurence

SWOT analyza a analyza rizik

Navazani spoluprace participujicich subjektl

Popis projektové zaméru

© N o v bk~ W DN

Pribézné Upravy a zmény na zakladé novych

skutecnosti, upresnéni, zmen vnéjsi situace

ROZSIRENY PRODUKT
Pridana hodnota -
doplnéni produktu

dalSimi vyhodami

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.



Metodika pro vytvoreni produktového portfolia destinace
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V této casti je navrzen zakladni systém produktového portfolia destinace, ktery vychazi z analyzy potencialu turistické oblasti.
Strukturu produktového portfolia destinace je mozné definovat v ramci ¢tyr trovni.

KROKEM

i g

1. PRODUKTOVA TEMATA zastfeiuji Sirokou nabidku sluzeb a zazitk, které nejsou vazany na konkrétni lokalitu.
Produktova témata byla navrzena na zakladé analyzy soucasného stavu za soucasného vytyceni cilového planovaného
stavu a ocekavanych benefiti.

2. PRODUKTOVA ZAMERENI jsou vystavéna na silnych jednoticich tématech, kterd maji zvlastni vyznam pro dany region
a mohou prostupovat jednotlivymi produktovymi tématy.

3. PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU jsou prlinikem produktovych témat a produktovych zaméfeni a jsou navrzeny
s ohledem na specifika turistické oblasti.

¥ 4. PRODUKTOVE BALICKY predstavuji v ramci produktd cestovniho ruchu komplexni spojeni vybranych sluzeb &i zazitka

do jednotné smysluplné produktové nabidky a jsou vytvorené na miru konkrétnim cilovym skupinam.

PRODUKTOVE PRODUKTOVE
TEMA ZAMERENI

PRODUKT
CESTOVNIHO
RUCHU

PRODU,ISTOVI'E
BALICKY

0000

= Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Tvorba produktového portfolia s ohledem na cilové skupiny

Produkty cestovniho ruchu je nutné vytvaret pro konkrétni cilové skupiny. DilleZitou roli zde tedy hraje segmentace klientely,
tzn. nadefinovani potreb jednotlivych cilovych skupin. Z didvodu budovani pozitivni image destinace a jeji konkurenceschopnosti
je tedy nutné neustale zjistovat pozadavky a prani navstévnika a pribézné pripravovat nové produkty, které budou tyto
pozadavky akcentovat.

Pro vymezeni cilovych skupin jednotlivych produkti cestovniho ruchu (produktova témata, produktova zaméreni a produktové
balicky) doporucujeme vyuzit kombinaci dvou pristupt k déleni potencialnich navstévnik(i - moderni archetypalni segmentaci
a tradicni déleni na zékladé sociodemografickych a geografickych kritérii.

O
O
o

1. Groven - PRODUKTOVE TEMA

Na urovni Ctyr hlavnich produktovych témat bude cilova skupina urcena prostrednictvim archetypalni segmentace
potencialnich navstévnikd (pafmeni, dobrodruzi, poutnici, pozitkari a rebelové). Vyuziti tohoto zakladniho déleni je
vhodné predevsim proto, Ze jednotlivé skupiny, které jsou demograficky a geograficky homogenni, mohou mit zcela
odlisny pfistup k cestovani a traveni dovolené (napr. nékteré rodiny s détmi mohou preferovat aktivni az sportovni
zpUsob traveni dovolené, pficemz jiné rodiny s détmi s podobnym socioekonomickym zazemim vyhledavaji v ramci
dovolené spise nenarocné aktivity a odpocinek).

2. Groven - PRODUKTOVE ZAMERENI

Produktova zaméreni jsou reprezentovana silnym jednoticim motivem, ktery v kombinaci s produktovymi tématy
vytvari produkty cestovniho ruchu atraktivni pro potencialni navstévniky turistické oblasti Kutnohorsko — Kolinsko.

3. Grover - PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Produkty cestovniho ruchu jsou vytvoreny s ohledem na zakladni archetypalni déleni cilovych skupin.
4. arover - PRODUKTOVY BALICEK

Jednotlivé produktové balicky jsou nastaveny prostrednictvim archetypalni segmentace potencialnich navstévnik(
v kombinaci se sociodemografickymi a geografickymi hledisky a jsou zaméreny na konkrétni Uzce vymezené cilové
skupiny.

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produktové téma - Tajuplna historie

Pro oblast Kutnohorska a Kolinska je charakteristicka jeji bohata historie a velka koncentrace kulturné-historickych pamatek,
z nichz nekteré jsou zapsany na seznamu svetového deédictvi UNESCO. Nachazi se zde rada krestanskych sakralnich
pamétihodnosti, Zidovskych pamatek, zamka, hradu i jejich zFicenin a tvrzi. Mezi dalsi turistické cile, spadajici pod historické
a kulturni pamatky, patri napriklad pietni mista nebo archeologicka nalezisté.

Produkt je zaloZen na vyuziti potencialu téchto lokaci v ramci vhodné komunikace smérem k potencialnim navstévnikam.

Vychozi stav Primarni cilova skupina Sekundarni cilova skupina
» Poznavani historie Kutnohorska-Kolinska je v soucasné

dobé jednou z hlavnich motivaci pro navstévu oblasti

Planovany stav = Vo
= Komplexnéjsi propojeni jednotlivych sluzeb a zazitkd

a marketingové zacileni na vhodné cilové skupiny g =

REKREANTI

Benefity
= ZvySeni povédomi o kulturné-historickém dédictvi

destinace Oblasti, které mohou byt konkurenci k danému produktovému
= Navyseni primérné doby pobytu turistll v oblasti tématu jsou Plzensko, Olomoucko nebo Litomysisko.

Atraktivity s potencialem pro zapojeni do daného produktového tématu

Chram sv. Barbory v Zidovska synagoga Katedrala Nanebevzeti Panny Ceskobrodské gotické
Kutné Hore v Koliné Marie v Sedlci v Kutné Hore podzemi
KROKEM KREII}

N
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Produktové téma — Zivot nasich piedka

Zakladem produktového tématu je predstaveni rodakii a vyznamnych osobnosti a zptisobu Zivota v minulych dobach na
Uzemi Kutnohorska a Kolinska. V ramci propagace produktu budou prezentovana meésta, historické, sakralni a technické
pamatky z perspektivy historickych promén Zzivota spolecnosti. Predstaven bude i vyvoj tradi¢nich lidovych Femesel
v prabéhu historie.

Vychozi stav
= Absence uceleného produktu cestovniho ruchu se

oy o S ., Primarni cilova skupina Sekundarni cilova skupina
zameérenim na toto turisticky atraktivni produktove téma

Planovany stav

* Moznost kombinace sluzeb v ramci produktu m g,
= PrizplGsobeni historickym obdobim .
= Animace kulturniho a historickeho dédictvi bosroDRuZI [N %éﬂg
Benefity "
= ZvySeni vseobecného povédomi o zplsobu Zivota
v minulych staletich o . Oblasti, které mohou byt konkurenci k danému produktovému
= Zvyseni navstevnosti (doby pobytu a zmena cilove skupin) tématu jsou Roznovsko, Slovacko nebo Hanacko.

a zvyseni prijm{ vhodnou kombinaci produktu

Atraktivity s potencialem pro zapojeni do daného produktového tématu

Vlassky dvar Muzeum zemédélské Tvrz Malesov

v Koutimi v Kutné Hofe techniky v Caslavi u Kutné Hory
KROKEM KREIA _ N\
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Produktoveé téma - Za vyjimecnymi zazitky

Produktové téma je orientovano na volnocasové aktivity a poznavani mistni kultury a gastronomické scény. Zakladem jsou
umeélecké expozice, galerie, kulturni akce a udalosti, nékterd muzea, pivovary, vinice, relaxacni centra a hotely s wellness
sluzbami, ale i aktivity jako je cykloturistika, navstéva aquaparku ¢i bobové drahy.

Vychozi stav
= Za UcCelem relaxace a objevovanim mistni kultury
a gastronomie do oblasti sméfuje velka cast navstévnik

Primarni cilova skupina Sekundarni cilova skupina

20CIT, CO NEFUNGUJE
(REBEL)

POMAMAT
OSTATHIM
CAREGIVE;

Planovany stav
» Propojeni specifickych sluzeb za Gcelem vytvoreni ucelené
nabidky produktu it i
* Vhodna komunikace produktu smérem k cilové skupiné e 3
pozitkar{

MIT VECI POD KONTROLOU
(RULER)

Benefity

» Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i nepfimé vazbé
na cestovni ruch

= ZvySeni navstévnosti (doby pobytu) a jeji rozlozeni v misté
a Case diky nesezonnosti Casti aktivit

Oblasti, které mohou byt konkurenci k danému produktovému
tématu jsou Olomoucko, Ceskokrumlovsko nebo Karlovarsko.

Atraktivity s potencialem pro zapojeni do daného produktového tématu

[ 4

Galerie Stredoceského kraje Vodni svét Kolin Pivovar Malesov Kutnohorska vinarska

v Kutné Hore cyklotrasa
KROKEM KREIA _ r\
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Produktové téma — Magicka mista

Produktové téma propojuje jedinecné lokace a pamatky, které maji zvlastni a neopakovatelnou atmosféru a jsou obklopena
urcitym kouzlem a tajemstvim (geniem loci). Takovymi misty mohou byt hrady, zamky, zficeniny, kostely, kaple ¢i kostnice,
muzea a galerie, pfirodni jevy a ttvary, vyhlidky a rozhledny a dalsi.

Vychozi stavv , ers o . - , Primarni cilova skupina Sekundarni cilova skupina
» Nedostatecné vyuziti potencialu nékterych atraktivit a znamky

pocinajiciho overtourismu u nékterych lokaci (napf. Kostnice
v Sedlci)

Planovany stav

» Rozlozeni navstévnikl v misté a case §§§g

» Vytvoreni autentického produktu cestovniho ruchu, ktery 33"
bude mit pro navstévniky pfidanou hodnotu

Benefity

. B,UdOVéni imgge OblasFi joako atraktivni cilove destinace pro Oblasti, které mohou byt konkurenci k danému produktovému
c||(?\v/ou/sk/uplnuvpoutnlklu S ) tématu jsou Lednicko-Valticko, PoSumavi nebo Mélnicko-

= Zvyseni délky prenocovani turistu, snizeni podilu Kokofinsko.

jednodennich navstévnika

Atraktivity s potencialem pro zapojeni do daného produktového tématu

Kostnice v Sedlci v Zamek Kacina Libicky luh Mohyla na

Kutné Hore Lipské hote
KROKEM KREIA _ N
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Produktova zameéreni s nejvyssi prioritou

4t Kralovska mésta @

A

V oblasti Kutnohorska a Kolinska se nachazi ¢tyfi
kralovska mésta - Kutna Hora, Kolin, Caslav a Koufim,
ktera diky svému postaveni a privilegiim z ného plynoucich
patrila historicky mezi nejbohatsi a nejvice prosperujici
mésta.

Diky spoleénému historickému prvku tvori dnes
specifickou kategorii mezi ceskymi mésty, ktera je

z hlediska propagace cestovniho ruchu velmi dobre
marketingoveé vyuzitelna.

v

V ramci tohoto zaméreni budou propojeny nejzajimavéjsi
a turisticky nejatraktivnéjsi lokace historickych meést.

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

% Kutna Hora - ve stfedovéku jedno z nejvyznamnéjsich ¢eskych
sidel (zachovalé historické centrum, chram sv. Barbory,
Vlassky dvur)

% Kolin - zaloZen v poloviné 13. stoleti Pfemyslem Otakarem II.
jako kralovské mésto (goticka katedrala se zvonici, zachovalé
historické jadro)

# Céslav - povy3ena na kralovské mésto okolo poloviny

13. stoleti Pfemyslem Otakarem Il. (dochované jadro
méstského opevnéni, kostel sv. Petra a Pavla)

% Koufim — vznik koncem 13. stoleti za vlady Pfremysla Otakara
Il. (rané gotické méstské opevnéni s bastami, skanzen —
Muzeum lidovych staveb, pamatnik bitvy u Lipan)

KROKEM KREIA
— r-'p/if

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

&, Stribro ‘

Motiv tézby st¥ibra prostupuje takrka celym regionem
Kutnohorska a Kolinska.

Prvni zminky o dolovani stfibrné rudy pochazeji jiz ze
zavéru 10. stoleti, ale nejvétsSiho rozmachu bylo dosazeno
ke konci 13. stoleti, kdy kral Vaclav Il. zaved| prazsky gros
a jeho razbu soustredil do centralni mincovny ceského
statu ve Vlasském dvore v Kutné Hore.

Produktove zaméreni sméruje k predstaveni historie
dolovani stribra a jeho vlivu na rozvoj regionu
prostrednictvim putovani po mistech, ktera jsou s tézbou
stribra spjata.

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

= expozice Ceského muzea stfibra, véetné navitévy pivodniho
stredovékého dolu

& kostymové prohlidky Vlasského dvora
& prochazka po lokalitach kde se drive tézilo stfibro

= Kralovské stribreni Kutné Hory — historicka slavnost
pfipominajici doby nejvétsi slavy kralovského horniho mésta

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produktova zamereni s vysokou prioritou

(@) ’ s e
\ﬁ Slavni rodaci .

Oblast Kutnohorska a Kolinska je rodistém rady umélcq,
spisovatelt, skladatel( a dalsSich vyznamnych ceskych
osobnosti.

Produktové zaméreni je orientovano na mista, ktera jsou
spjata se slavnymi osobnostmi a udalosti, které nesou
jejich jména (festival soucasné fotografie Funkeho Kolin,
festival dechovych orchestrd Kmochuv Kolin nebo literarni
festival Ortenova Kutna Hora).

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

7 Kolin
© FrantiSek Kmoch (dirigent a skladatel dechové hudby)
% Jaromir Funke (fotograf)
# Kutna Hora
& Josef Kajetan Tyl (spisovatel, dramatik a novinar)
& Jifi Orten (basnik)
¢ Caslav
7 Milos Forman (rezisér, scénarista)
% Rudolf Tésnohlidek (spisovatel, basnik)
© LoSany
7 Josef Masin (distojnik prvorepublikove
Ceskoslovenské armady, odbojar)

OO . s s
Filmova mista .
Oblast Kutnohorska a Kolinska je diky své rozmanitosti
vyhledavanym cilem tuzemskych i zahranic¢nich filmar.
Oblibenost filmového cestovniho ruchu obecné vzrista
a na Uzemi Kutnohorska a Kolinska ma z hlediska dalSiho
vyuziti znacny potencial.
Filmovy turismus Ize rozvijet prostrednictvim
organizovanych aktivit (prohlidky, projizdky s priivodcem)
Ci formou aktivit urcenych pro individualni vyuziti
(filmové mapy, informacni panely, mobilni aplikace).

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

% Koufim
% pohadky Rumburak, Nesmrtelna teta, Peklo
s princeznou Ci Tajemstvi staré bambitky
# serial Bylo nas pét
% Kutna Hora
= filmy Johanka z Arku, Bathory ¢i Santiniho jazyk
= serial Prvni republika
% Kolin

% pohadka Princezna a pul kralovstvi a serial Carnival
Row

= zamek Zleby

“ pohadky Kouzla kral, Nejkrasnéjsi hadanka, T bratii
& zamek Kacina

= filmy TH musketyfi, 3 sezény v pekle

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan rBO\
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Produktova zamereni s vysokou prioritou

1.,\)7‘/"* Putovani .

Produktové zaméreni je orientovano na prozkoumavani
nejkrasnéjsich a nejzajimavéjsSich prirodnich atraktivit
na Uzemi Kutnohorska a Kolinska.

Jeho soucasti jsou prochazky, vyslapy, naucné stezky,
turistickeé trasy a dalSi tematicky zaméreneé aktivity.

Pési turistika, cykloturistika a poznavani prirody patri
v soucasné dobé mezi jedny z nejvyznamnéjsich divodi
k cestovani.

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni
¥ narodni pfirodni rezervace
# Libicky luh, Knézicky
¥ rozhledny
" Vinice, Majak, Vysoka
¥ naucné stezky
“ Lipanska mohyla, Udolim Vrchlice, Borky, Zasmucka
bazantice

' vylet na zficeninu hradu Sion
' prochazka zameckym parkem Kacina

= | === Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

% Akce .

Kutnohorsko a Kolinsko hosti kazdorocné radu kulturnich,
hudebnich a historickych akci a udalosti (event().

Eventy jsou zpravidla vyznamnou soucasti nabidky dané
destinace a Casto se stavaji jednim z motivatora navstévy.

Z hlediska potencialu cestovniho ruchu jsou vyznamné
predevsim ty, které jsou atraktivni pro Sirokou verejnost
a ty, které trvaji nékolik dni a predpokladaji icast
navstévnikt po celou dobu trvani.

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

# hudebni akce

# Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hore (festival
komorni hudby)

% Kmochuv Kolin (mezinarodni festival dechové hudby)
% historické akce

% Kralovské stribreni v Kutné Hore (goticka historicka
slavnost)

% kulturni akce
% Ortenova Kutna Hora (literarni festival)

% Kutnohorské léto (festival netradi¢nich prohlidek
pamatek)

“ tradicni akce
% Kankovsky masopust
% Zasmucka porcinkule (cirkevni slavnost)

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.



Produktova zamereni s vysokou prioritou

Eﬁa Architektura ‘

Na uzemi Kutnohorska a Kolinska se nachazi rada
architektonicky vyznamnych staveb v baroknim,
romanském, gotickém a renesancnim slohu. Rovnéz je
mozné zde nalézt mnoho staveb moderni architektury.

Kulturné poznavaci cestovni ruch, do jehoz ramce spada
i navstéva a poznavani architektonickych pamatek, je
jednou z nejrozvinutéjSich a nejvyznamnéjsich oblasti
cestovniho ruchu.

Lokality s potencialem pro zapojeni do daného
produktového zaméreni

historické jadro Kutné Hory

chram sv. Barbory a katedrala Nanebevzeti Panny Marie
v Sedlci (vyznamné gotické pamatky zapsané na seznamu
UNESCO)

# rozhledna Vodarna (technicka pamatka mezivalecné
architektury)

# kostel sv. Bartoloméje v Koliné (vyznamna goticka sakralni
stavba)

& Dusikovo divadlo v Caslavi (historicka divadelni budova
s ocenovanou moderni pfistavbou)

Budilova lesni vila (avantgardni funkcionalisticka stavba)

i Zadmek Kacina (vyznamna stavba empirové architektury)

Tvrz Hradenin (jedno z nejlépe dochovanych stfedovékych
sidel drobné slechty v ceskych zemich)

e | AEEE Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan \
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000 Dalsi zaméreni .

Do této kategorie budou zahrnuty produkty cestovniho
ruchu, které byly identifikované jako vhodné pro tuzemi
Kutnohorska a Kolinska, ale nelze je podradit pod jiz
popsana Sirsi produktova zaméreni.

= Témito produkty cestovniho ruchu jsou Poznavani mistnich
zvykd a tradic, A co déti a To nejlepsi z pivovarnické a
vinarské tradice

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkty cestovniho ruchu pro oblast Kutnohorska a Kolinska
KUTNOHORSKO PRODUKTOVE TEMA
KOLINSKO
Z)UBTAS;‘TCKA Tajuplna historie Zivot nasich predkii Za vyjimecnymi zazitky
Kralovska mésta = Tajemno kralovskych * Kudy prochazely » Nechte se hyckat = Genius loci kralovskych
(KuKo kralovskeé) mést kralovské druziny v kralovskych méstech mést
7 DEECOShITEr » Tajemstvi havird » Kutnohorské stribreni * |Impozantni mista

casu

* Po stopach mistnich

Slavni rodaci = Mista plna inspirace

> . . = Po stopach , .
Z Filmova mista ostopach - = Za misty z pohadek
= historickych filmt
S
E * Toulky dechberouci
N . . . krajinou
\w = Mista velkolepych = Pouté na Kutnohorsku )
> , , ’
E udalosti a Kolinsku « Kam a3 Vs kolo
==
g zaveze
o = Vyjimecné akce ve - = KuKo kulturni, hudebni = Tradicni pamatky
& A i = Tradicni trhy . Sy
o vyjimecném prostredi a sportovni v netradicni cas

. = Architektura napfic C e . . = Uméni davnych

Architektura - P = Jak bydleli nasi predci = Nocni prohlidky - faviny
staletimi stavitell
» A co déti
- o = Poznavani mistnich o we
Dalsi zaméreni o . = To nejlepsi
zvykd a tradic . -
z pivovarnické
a vinarské tradice
KROKEM <REIA
-/ ,;_—Vj{/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r84\
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Tajemno kralovskych mest (1/3)
Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu
Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kralovska mésta Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a jejich okoli
Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)
V oblasti Kutnohorska a Kolinska se nachazi Ctyri kralovska mésta, ) ) .
historicky jedna z nejbohatsich a nejvice prosperujicich. Kazdé mésto, Provazanost vybranych mist
mimo to, Ze disponuje fadou unikatnich mist a budov, v sobé skyta Autenticita
taiemqé,“str?éideln/é\ a df?SL}Vd, (Z,dévnlviVé2 méné zpémé a nelzprofanované Velké mnozstvi architektonicky vyznamnych budov a mist, které maji
m'?’fa:JeJl'ChZ poznani prinasi n?VSE?V,nV'IkOV' pocit vzruseni, strachu, bohatou historii a déjinny nadregionalni vyznam, koncentrované blizko
objevovani né¢eho nového, coz prinasi novy rozmeér a divod k u sebe a v dobré dopravni dostupnosti
navstévé ,tajemnych”, ale ve vysledku i ostatnich atraktivit
Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)
Priklady atraktivit:
Chram sv. Barbory, Kostnice v Sedlci v Kutné Hore, Tvrz MaleSov u
Kutné Hory, Kaple Boziho téla v Kutné Hore, Stary a Novy zidovsky
hibitov v Koling, Ceskobrodské goticke podzemi
Ceské muzeum stfibra a stfedovéky stfibrny dudl - Il. okruh - Cesta Stfedocesky kraj .
stribra Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Kourim)
Lapidarium v gotickém sklepeni kutnohorské radnice Turisticka informacni centra
Kankovsky masopust, Kralovské stribreni v Kutné Hore Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Doporuceni: snaha o co nejvétsi autenticitu Rimskokatolicka farnost - arcidékanstvi Kutna Hora
Priklady aktivit: Provozovatelé pamatek
Po stopach ,tajemnych” mist (navstéva vybranych atraktivit, které
mohou byt sjednoceny v mobilni aplikaci)
Organizované a komentované prohlidky s priivodcem po ,tajemnych”
mistech
KROKEM KREIA _
:_ﬂ/ -p:!/’ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r85\
za pfispéni prostfedk( statniho rozpoétu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Tajemno kralovskych mést (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, rekreanti
Vsechny vékové skupiny, spise bohatsi a vzdélané;si

Celoroc¢ni

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stfedocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Inzerce na internetu

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

Zvyseni povédomi o kulturné-historickém dédictvi destinace
Navyseni primérné doby pobytu turistd v oblasti

ZvysSeni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti
v ramci destinace

Potencial oslovit nové navstévniky

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Prijmy z organizovanych prohlidek

Silny a atraktivni pas kralovskych mést mezi dalnicemi D1 a D11 jako
nabizejici se alternativni cesta s mnoha atraktivitami a zazitky

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 4,0 - 6,0 tis.

= Turisté zahrani¢ni: 0,8 - 1,2 tis.

» Primérny pocet noci — turisté: 1,75

» Vyletnici domaci: 8,0 - 12,0 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 1,6 - 2,4 tis.

» Celkovy pocet navstévodnti: cca 20,4 - 30,6 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 23,0 - 38,3 mil. Ké

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 8,8 - 14,7 mil. K¢é

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Tajemno kralovskych mést (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Nocni prohlidky
Impozantni mista
Tajemstvi havirl

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

* Inzerce na internetu

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
* Inzerce na internetu

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,84 - 1,56 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,64 - 0,96 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktii cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Navrat do stribrnych casu (1/3)
Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu
Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutna Hora a okoli
Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)
Motiv tézby stfibra prostupuje takrka celym regionem Kutnohorska a
Kolinska. Produkt cestovniho ruchu je zaméren na seznameni . s L . VT .
vex o N VR Velmi rozmanita historie Kutné Hory a tézeni stribra je velkym
navstévnika s historii dobyvani a zpracovani stribrné rudy a . P L vy oo o -
VI Vs . vy o - lakadlem pro nemalo navstévnikd. Produkt nabizi pestrou variaci
prozkoumani nejzajimavejsich mist s tézbou spojenych. Soucasti atraktivit. které se zamaFuii na téma stiibra
produktu bude navstéva Ceského muzea stfibra, pdvodniho stfibrného ' ) '
dolu nebo tehdejsi kralovské mincovny.
Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)
Priklady atraktivit:
Kutna Hora — Ceské muzeum stfibra a stfedovéky dul (I. okruh — mésto
stfibra, Il. okruh — cesta stfibra) Valassky dvar, (Kutnohorské stfibreni)
ékce O‘strlbrny gros, Stribrna naucna stezka, Grunta — pozUstatky dulni Stredodesky kraj
cinnosti Mesta (Kutna Hora)
Chram sv. Barbory, Kostnice, Tyldv ddm, Gastro festival . o
L, S, , Ceské muzeum stribra, p. o.
Geologicka expozice Cizkova skala e L .,
Turisticka informacni centra
Vit poclatee papejenta e
Prohlidky muzea stfibra a stfedovékého dolu. Navstéva akci.
Prozkoumani byvalého dolu Grunta. Po celém dni straveném ve stinu
dolu a v dusi historie si mohou navstévnici odpocinout a otestovat své
chutové poharky na gastronomickém festivalu nebo v mistnich
restauracich.
KROKEM KREIA _
:f/ — Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r88\
za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Navrat do stribrnych casu (2/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, poutnici
Skupiny rdzného véku, rodiny s détmi

Celoroc¢ne

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

5) Prihranici

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)

3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
4) Influencefi

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni poctu navstévnikd v Kutné Hore

ZvysSeni navstévnosti atraktivit, muzei, gastronomickych a ubytovacich
zafizeni

Zvyseni navstévnosti méné i vice zndmych cilt — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Prijmy z organizovanych exkurzi
Posileni pozitivni image destinace
Zvyseni prijmud pro muzeum stfibra

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 3,2 - 4,8 tis.

= Turisté zahrani¢ni: 0,5 - 0,7 tis.

» Primérny pocet noci — turisté: 1,75

» Vyletnici domaci: 5,6 - 8,4 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 0,7 - 1,0 tis.

» Celkovy pocet navstévodnti: cca 14,6 - 21,8 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 15,0 - 25,0 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 5,8 - 9,6 mil. Ké

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Navrat do stribrnych casu (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Tajemstvi havirl
Kutnohorskeé stribreni
Impozantni mista

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,56 - 0,84 mil. K¢
produktu:

= N Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR
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Produkt CR: Mista velkolepych udalosti (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

V oblasti Kutnohorska a Kolinska doslo k nékolika velkolepym
udalostem, které se zapsaly do Ceskych déjin. Produkt zahrnuje
chronologické seznamovani se s vyznamnymi historickymi udalostmi
poznavani mist, kde k témto udalostem doslo a postupné odkryvani
jejich tajuplné historie. Soucasti produktu je poznavani prirody a
navstéva dalSich atraktivit, které se v oblasti nachazeji.

Koncentrace znamych udalosti, které je vhodné znat a koncentrace
méné znamych udalosti, které je zajimavé a dobrodruzné poznat
Potencial posilovani motivace turist( k navstéve prostrednictvim

modernich technologii (mobilni aplikace), které zprostredkovavaji
autentictéji a zabavnéji misto a pribéh vyznamnych udalosti

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:
Mohyla na Lipské hore
Tvrz Malesov u Kutné Hory
Zficenina hradu Sion

Vrch Kank

Kostnice v Sedlci v Kutné Hore Stfedocesky kraj

Skanzen v Koufimi Meésta (Kutna Hora, Kourim, MaleSov a dalsi)
Doporuceni: mobilni aplikace s virtualni realitou pro vybrana mista Turisticka informacni centra

(zapnuté kamera a vizualizace na displeji s autentickou podobou Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
drivéjsi doby) Provozovatelé pamatek

Priklady aktivit:

Rizené prohlidky a projizdky s priivodcem po vyznamnych a
zajimavych mistech

Aktivity pro individualni vyuziti (mapy udalosti, informacni panely,
mobilni aplikace)

.f/ = Projekt ,Strategie produktli cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r91\
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Mista velkolepych udalosti (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, rekreanti
Stredni a starsi vékové skupiny, rodiny s détmi, vzdélangjsi, z velkych
mést, zakladni a stfedni skoly

Hlavni sezéna (jaro, léto, podzim) s dirazem na letni prazdniny

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod Stredoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha a zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina a
Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Spoluprace se zakladnimi Skolami

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvySena navstévnost vybranych mist vazanych na vyznamnou udalost
Zvysena navstévnost méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti

v ramci destinace

Navyseni primérné doby pobytu turistd v oblasti

Vytvoreni unikatniho zazitku putovani po mistech vyznamnych udalosti
s moznym vyuzitim modernich technologii (mobilni aplikace)

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni pozitivni image destinace
Prijmy z organizovanych exkurzi po mistech vyznamnych udalosti

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 2,4 - 3,6 tis.

= Turisté zahranicni: 0,3 - 0,5 tis.

» Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 4,8 - 7,2 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 0,5 - 0,8 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 10,8 - 16,1 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 10,1 - 16,8 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 3,9 - 6,5 mil. Ké

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan \

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Mista velkolepych udalosti (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku
Impozantni mista

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Distribuce tisténych material (sdilené naklady)
Vytvoreni mobilni aplikace

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
» Rozvoj mobilni aplikace

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,48 - 0,72 mil. Ké
produktu:

= N Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi (1/3)
Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu
Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutnohorsko a Kolinsko
Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)
V oblasti Kutnohorska a Kolinska probiha mnoho kulturnich,
hudebnich, historickych a jinych akci, které se odkazuji a vazi na mistni
historii, kulturu ¢i tradici a probihaji v kulisach vyjimeénych mést, ktera | Pestry vybér akci ruzného druhu
navozuji pfijemnou dobovou atmosféru. Produkt zahrnuje navstévu Pranik kulturni / hudebni nebo jiné akce s historickym odkazem mista
vyjimecné akce v prostiedi historického centra mésta nebo jeho okoli konani
a k tomu navstévu dalsich atraktivit (pamatky, muzea, zabavné parky,
jarmarky atd.), které navstévnik idealné rozlozi do nékolika dni.
Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)
Priklady atraktivit:
Hudebni akce: Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hore, Kmoch(v
Kolin, Kolinské kulturni 1éto, Kolinsky Majales
Historické akce: Kralovské stribreni v Kutné Hore
Kulturni akce: Ortenova Kutna Hora, Kutnohorské léto, Gasparada v
Koling, Tyjatrfest v Kutné Hore, Karkovsky masopust Ministerstvo kultur
Kutnohorska vinarska cyklotrasa, Vodni svét Kolin, Bobova draha v KH INISTETSVO KUY
X oy Stredocesky kraj
Gastrofestival v Kutné Hore ) . v, , »
v . . , wiv e e Mésta (Kutna Hora, Caslav, Kolin a dalsi)
Doporuceni: podpora / iniciace akci a rozsireni jejich programu do L -
. N Y . : Turisticka informacni centra
centra mésta a do vecernich az nocCnich hodin . . ) o ,
- . e Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Priklady aktivit: y . - .
L vy o C e vioae , Poradatelé jednotlivych akci
Navstéva akce, pripadné akci, jejiz soucasti je program na cely den
Aktivity adrenalinového charakteru v navaznosti na konanou akci
(pout, bobova draha, vodni park, zoo)
Navstéva pamatek, instituci (napf. muzeum nebo divadlo) v blizkosti
konané akce
Ubytovaci a gastronomicky zazitek
KROKEM KREIA _ ﬁ
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Produkt CR: Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Parmeni, dobrodruzi
Vsechny vékové kategorie, vzdélani, zajisténi

v dobé konani akci (moznost poradat akce celorocné), primarné v
cervnu az zari

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Praha a Stfedocesky kraj
2) Zbytek Cech a Morava

3) pfihranici

4) Zahranicni turisté z Evropy

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)

3) Elektronické a tisténé materialy

4) Influenceri

5) Propagacni video

6) Média — radiova, novinova a internetova inzerce, neplacené vstupy
ve verejné, pripadné jiné televizi

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti akci a mést v kterych se konaji
Rozsifeni povédomi o oblasti Kolinska a Kutnohorska
ZvySena navstévnost ubytovacich a gastronomickych zafizeni
Vytvoreni unikatniho zazitku z nékolikadenniho pobytu
Posileni kulturni a edukativni irovné navstévnik

Potencial navratnosti navstévniku

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Posileni znacky a jejiho dobrého jména

Posileni pozitivni image destinace

Prijmy z participace na akcich

Zajem umélcd, vystupujicich a organizaci Gcastnit se v budoucnu
dalSich akci

Prestiz

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

Iniciovana spotieba v navaznosti

. Turisté domach 4.8 - 72 tis. nerlotésl;cﬂir\y rok fungovani cca 33,3 - 55,6 mil. K¢
» Turisté zahranicni: 1,6 - 24 tis. P '
= Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,50 Potencialni biiimy bro vereiné
» Vyletnici domaci: 9,6 - 14,4 tis. N prymy p ) o
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 12,8 - 21,4 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 3,0 -4,5 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnu: cca 25,4 - 38,1 tis. 9 P '
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Vyjimecné akce ve vyjimecnem prostredi (3/3)
Harmonogram pfipravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)
1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu
2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)
3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery
4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické
Navazujici produkty: = Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)
KuKo kulturni, hudebni a sportovni * |Inzerce na internetu a v novinach, pfipadné v radiu a televizi
Tradi¢ni trhy * Foto a video propagacni materialy

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelna iniciace/podpora soucasnych i novych akci spojenych s
produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

* |nzerce na internetu a v novinach, pfipadné v radiu a televizi

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,96 - 1,44 mil. Ké

produktu:
KROKEM KREIA _ N\
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Produkt CR: Architektura napric staletimi (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

predevsim Kutna Hora a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Pro oblast Kutnohorska a Kolinska je charakteristicka jeji bohata
historie a velka koncentrace kulturné-historickych pamatek. Nachazi se
zde rada krestanskych sakralnich pamétihodnosti, zidovskych pamatek,
zamkd, hradi ¢i jejich zficenin a tvrzi. Cilem produktu je provést
navstévnika jednotlivymi staletimi vyvoje architektury na prikladu
dochovanych staveb. Navstévnik si prostrednictvim poznavani tajuplné
historie, kterou v sobé kazda budova skryva, vytvori ucelenou
predstavu o jednotlivych typech staveb a stavebnich slozich na
Kutnohorsku a Kolinsku.

Velka koncentrace jedinecnych architektonicky vyznamnych staveb
v baroknim, romanském, gotickém a renesancnim slohu

Potencial posilovani motivace turistl k navstévé prostrednictvim
modernich technologii (mobilni aplikace), které zprostfedkovavaji
autentictéji a zabavnéji misto a pribéh vyznamnych staveb

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvétv. vazba)

Priklady atraktivit:

Skanzen Koufim — Muzeum lidovych staveb

Zamky Kacina, Zleby

Tvrz Hradenin

chram sv. Barbory a katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci, kostel
sv. Bartoloméje v Koliné

Zidovska synagoga v Koliné

rozhledna Vodarna

Dusikovo divadlo v Céslavi

Budilova lesni vila

Priklady aktivit:

Organizované prohlidky s odbornym vykladem a rliznymi tematickymi
zamérenimi (sakralni stavby, Zidovska nebo moderni architektura)
Vytvoreni map, brozur a mobilni aplikace pro individualni vyuziti

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Muzeum Lidovych staveb v Koufimi (skanzen Koufim)
Narodni zemeédélské muzeum (zamek Kacina)
Narodni pamatkovy Ustav (zdmek Zleby)

Jan Novak (Budilova lesni vila)

Provozovatelé pamatek

KROKEM KREIA
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Produkt CR: Architektura napric staletimi (2/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, dobrodruzi

Stredni a starsi vékové skupiny i jednotlivci, rodiny se starsimi détmi,
spiSe bohatsi a vzdélanéjsi, primarné se zajmem o architekturu a o
historii

Celoroc¢ni

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod stfedoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického
kraje a Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

5) blizké zahrani¢ni trhy (Slovensko, sever Rakouska, vychod Némecka)

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influenceri

5) PR clanky

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

Zvyseni povédomi o architektonicky-historickém dédictvi destinace
Navyseni primérné doby pobytu turistd v oblasti

ZvysSeni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti

v ramci destinace

Potencial zapojeni opomijenych objektt a ziskani prostredkd pro jejich
pfipadnou obnovu / rekonstrukci / provoz

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni pozitivni image destinace
Prijmy z organizovanych prohlidek

Potencialni navyseni poctu navstévniku
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 2,4 - 3,6 tis.
= Turisté zahranicni: 0,3 - 0,5 tis.
= Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 4,0 - 6,0 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,4 - 0,6 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 9,8 - 14,8 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 9,2 - 15,4 mil. Ké

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 3,6 - 5,9 mil. Ké

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Architektura napric staletimi (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Uméni davnych stavitell

Jak bydleli nasi predci

Tradi¢ni pamatky v netradicni Cas
Impozantni mista

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,40 - 0,60 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
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Produkt CR: Kudy prochazely kralovské druziny (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutna Hora a okoli, Kolin a okoli, Koufim a okoli, Caslav a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro ndvstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Produkt zahrnuje cestu po ctyrech kralovskych méstech, ktera jsou v
prijemné dojezdové vzdalenosti. Kazdé mésto nabizi bohatou historii s
mnohymi atraktivitami. V pfipadé vice volného casu jsou v okoli mést
dalsi mista, ktera stoji za navstévu.

Kralovska mésta jsou ve velmi dobré dojezdové vzdalenosti. Diky tomu
se daji vSechny stihnout projit za relativné kratkou dobu. Mésta
nabizeji bohatou historii, kulturu i gastronomii.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (navazné atraktivity, meziodvétv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kutna Hora — Kralovska cesta — Chram sv. Barbory — kaple Boziho téla
— Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci (Kostnice, menhiry,
Havirska bouda)

Kolin — Chram sv. Bartoloméje — Karlovo namésti — Zalabska Basta —
Prachovna — Regionalni muzeum (Kostnice, pamatnik osvobozeni,
synagoga..)

Koufim — Zvonice — méstské opevnéni — kostel sv. Stépana — Lechlv
kamen — park Koufim — Koufimska brana (Hradisté Stara Koufim,
Zamek Molitorov)

Caslav — opevnéni mésta — méstska branka — Caslavsky hradek—
kostel sv. Petra a Pavla — synagoga — méstské muzeum

Vedlejsi: Skanzen Koufim, Zficenina chramu Milostné Panny Marie
Priklady aktivit:

Komentované prohlidky mést. (Historie mésta, jak Zili kralové/kralovské
druziny) Navstéva muzei.

Vecere v duchu ,jak stolovala Slechta”. Navstéva muzei s historickou
tématikou.

Stredocesky kraj

Mésta (Koufim, Kutna Hora, Kolin, Caslav)

Muzeum Lidovych staveb v Koufimi (skanzen Koufim)
Turistickad informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Ubytovaci zafizeni

Gastronomicka zarizeni

Regionalni muzeum v Koling, p. o.

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Kudy prochazely kralovskeé druziny (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Dobrodruzi, poutnici Celoroiné
Skupiny vseho véku, rodiny s détmi, chudi i bohati
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
N Strgdocgsky kraj a Pr:?ha . .. 1) Webové stranky regionalniho produktu
2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina oy ; o T
x 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) zbytek Cech R - .
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Morava o

r 4) Influencefi
5) Prihranici 5) Reklama do novin/¢asopist/radii/plakat
6) Blizké zahranicni trhy (Slovensko, vychod Némecka, sever Rakouska) P P y
Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu
Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit a okoli
ZvysSeni navstévnosti Ctyr kralovskych mést Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele
Prirdstek poctu hostll v ubytovacich a gastronomickych zafizenich Prijmy z organizovanych exkurzi po kralovskych méstech
Zvyseni navstévnosti muzei Posileni pozitivni image destinace
Zvyseni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni Posileni povédomi o oblasti v zahranici
navstévnosti v ramci destinace
Potencialni navyseni poctu navstévnik . . < . . .

e s < . Iniciovana spotieba v ndvaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: A - R
. L . na ustaleny rok fungovani cca 13,4 - 22,3 mil. K¢

= Turisté domaci: 2,4 - 3,6 tis. roduktu:
= Turisté zahranicni: 0,5-0,7 tis. P '
= Prdmeérny pocet noci — turisté: 2,00 cops uee "

e L . Potencialni pFijjmy pro verejné
= Vyletnici domaci: 4,0 - 6,0 tis. - a0l A

AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 5,1 - 8,6 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 0,7 - 1,0 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnii: cca 11,9 - 17,8 tis. 9 P :
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Kudy prochazely kralovske druziny (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Tajemno kralovskych mést

Nechte se hyckat v kralovskych méstech
Genius loci kralovskych mést

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Distribuce tisténych material (sdilené naklady)
Vytvoreni plakatl a mluvené reklamy (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,98 - 1,82 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,64 - 0,96 mil. K¢
produktu:

e | Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Tajemstvi haviru (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutna Hora a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Motiv tézby stfibra prostupuje takrka celym regionem Kutnohorska a
Kolinska. Prazsky gros se razil v centralni mincovné ¢eského statu ve
Vlasském dvore v Kutné Hore. Cilem produktu je seznamit navstévnika
nejen s historii tézby stribra, ale také s havifi, na jejichz tézkou reholi se
zapomina. Produkt zahrnuje navstévu muzea stribra, dolu, vystavu o
havifich a exkurzi po zivoté havifi demonstrovanou na dochovanych
prvcich (ddm havifd, hospoda, hrbitov, informace o rodinném Zivoté).

Jedinecna historie a tradice tézby stfibra

Autenticita

Dobra lokalita a dopravni dostupnost

Synergie soukromych a verejnych instituci a podnikd, jez jsou soucasti
produktu

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kamenny diim — Ceské muzeum stfibra

Vlassky dvir (kralovska mincovna)

GASK

Sakralni pamatky

Doporuceni: Vytvoreni mapy mist, ktera dokumentuji Zivot havifd, s co
nejvétsi mirou autenticity a pokud mozno na dochovanych prvcich,
zapojeni restaurace U Havif{

Priklady aktivit:

Po stopach havifa (Hledani odpovédi, na papirovy ¢i online kviz, na
mistech, ktera jsou spjata s havifi)

Restaurace U Havifll — obéd + dalsi atraktivity v pfipadé zapojeni
restaurace do rozvijeni produktu v ndvaznosti na havifskou historii
(fotky, predméty, havirsky jidelnicek apod.)

Organizované a komentované prohlidky, privodce

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Hornicky spolek Barbora

Sdruzeni hornickych a hutnickych spolkd Ceské republiky
Restaurace U Havirl

Provozovatelé pamatek
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MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Produkt CR: Tajemstvi haviru (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypdlni / demograficka / socidlni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, rekreanti
Stfedni a starsi vékové skupiny, rodiny s détmi, spiSe bohatsi a
vzdélangjsi se zajmem o historii a kulturu, zékladni a stfedni skoly

Celoroc¢ni

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod Stredoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického
kraje a Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Spoluprace se zakladnimi skolami

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

Zvyseni povédomi o kulturné-historickém dédictvi destinace

ZvysSeni povédomi o praci a Zivoté havird

Navyseni priimérné doby pobytu turistl v oblasti

Zvyseni navstévnosti méné znamych cilli — rozprostreni navstévnosti

v ramci destinace

Potencial zapojeni opomijenych objektl a ziskani prostiredkl pro jejich
pfipadnou obnovu / rekonstrukci / provoz

Zvysovani navstévnosti v budoucnu diky dlouhodobé investici do
vytvareni vazby déti na Kutnohorsko a Kolinsko

Zvyseni prijmua pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

PFijmy z organizovanych prohlidek

Potencionalni prijmy v budoucnu skrze dlouhodobou investici do déti,
zvysujici povédomi a vazbu na Kutnohorsko a Kolinsko

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 2,4 - 3,6 tis.

= Turisté zahrani¢ni: 0,5 - 0,7 tis.

» Primérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 4,0 - 6,0 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 0,7 - 1,0 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 10,4 - 15,7 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 9,8 - 16,3 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 3,8 - 6,3 mil. Ké
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Produkt CR: Tajemstvi haviru (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Navrat do stfibrnych ¢asu
Jak bydleli nasi predci

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,56 - 0,84 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
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Produkt CR: Po stopach mistnich umélcu (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Maésta Kolin, Kutna Hora, Caslav a Logany

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Oblast Kutnohorska a Kolinska je rodistém mnoha znamych umélc,
spisovatell, hudebnik( a dalSich. Produkt se zaméfuje na mista, ktera
jsou s témito osobnostmi spojeny.

Produkt se mGze rozdélit do vice dni, ve kterych se daji stihnout jak
pamatky meést tak i kulturni akce spojené s mistnimi umélci.

Poznavani mistniho kulturniho a historického dédictvi a jejich vztahu k
zZivotu a dilu slavnych osobnosti této oblasti.

Kazdorocni udalosti nesouci jména a pripominajici dilo slavnych
umeélcl (Funkeho Kolin, Kmoch(v Kolin nebo Ortenova Kutna Hora)

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Funkeho Kolin - festival soucasné fotografie

Kmochav Kolin - festival dechovych orchestr(

Ortenova Kutna Hora - literarni festival

TylGv dim v Kutné Hore (rodny dim J. K. Tyla obsahujici expozici
vénovanou jeho Zivotu a dilu)

Pomnik Karla Havlicka Borovského v Kutné Hore (socha pfipominajici
pusobeni K. H. Borovského v Kutné Hore)

Kutna Hora - mista z basnické sbirky Jifiho Ortena Mé Mésto (namésti,
kostel sv. Jakuba, kostel Matky Bozi Na Naméti, Vlassky dvar, Kamenna
kasna, Bozi muka, pomnik Karla Havlicka Borovského, chram sv.
Barbory)

Regionalni muzeum v Koliné — Stara farni skola (expozice vénovana
historickym udalostem z historie mésta a slavnym osobnostem Kolina)
Priklady aktivit:

Navstiveni mést a jejich atraktivit. Navstéva festivalu soucasné
fotografie Funkeho v Koling, festival dechovych orchestrd Frantiska
Kmocha a literarniho festivalu Ortenova Kutna Hora.

Navstéva gastronomickych a ubytovacich zafizeni.

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Losany)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Gastronomicka zafizeni a ubytovaci zarizeni
Obcanské sdruzeni Funkeho Kolin

Mésto Kolin — odbor skolstvi, kultury a sportu
Klub rodakl a pratel Kutné Hory

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Po stopach mistnich umélcu (2/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, poutnici
Skupiny rdzného véku, chudi i bohati

Produkt se uskutecnuje predevsim v terminech konani akci

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stfedocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Vytvoreni reklamy pro festivaly

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mést a jejich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti muzei, gastronomickych a ubytovacich zafizeni
ZvysSeni navstévnosti festivall

Zvyseni navstévnosti méné i vice zndmych cilt — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Zvyseni prijmua gastronomickych a ubytovacich zafizeni
Participace na festivalech

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.
= Turisté zahrani¢ni: 0,1 -0,3 tis.
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 2,4 - 3,6 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,2 - 0,3 tis.

» Celkovy pocet navstévodnti: cca 6,1 -9,2 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 4,6 - 7,7 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 1,8 - 2,9 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Po stopach mistnich umeélcu (3/3)
Harmonogram pripravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)
1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu
2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)
3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery
4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Navazujici produkty: = Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)
Mista plna inspirace = Vytvoreni reklamy pro festivaly
2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)
= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem
» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢
Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Po stopach historickych filmu (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Kutnohorsko a Kolinsko je oblibenym mistem filmard. Ve zlaté ére od
devadesatych let zde vzniklo mnoho historickych filmd. Produkt se
zaméruje na mista spojena se vznikem historickych epost. Navstévnici
se podivaji na mista spojena jak s filmy tak s bohatou historii.

Velka koncentrace filmovych lokaci ze znamych historickych film{ a
seriald

Vyjimecnost spociva v rozmanitosti filmovych lokaci, které se objevuji
jak v Ceskych tak zahrani¢nich filmech

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvétv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kutna Hora, Barborska ulice, chram sv. Barbory (film Bidnici, Bathory,
Mezi nebem a zemi)

Kaple boziho téla (film Jan Hus)

Zamek Kacina (film Tankisté)

Skanzen Koufim (film Komediant, Hastrman, Trhani, Povést o rytiri)
Kourim (film Catherine Courage, serial Bylo nas pét)

Priklady aktivit:

Komentované prohlidky po filmovych lokacich s historickym vykladem.

Pro individualni potreby (mapy, fotky z film( s danou lokaci, vytistény
vyklad)

Vytvoreni hry ,Za filmy do terénu”, ve které budou hraci sbirat zetony/
razitka/body za kazdou navstivenou filmovou lokaci. Hra mize byt i
online formou pomoci aplikace.

Stfedocesky kraj

Mésta (Kourim, Kutna Hora)

Narodni zemédélské muzeum (zamek Kacina)
Muzeum Lidovych staveb v Koufimi (skanzen Koufim)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Filmova mista

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Po stopach historickych filmu (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, poutnici
Skupiny rdzného véku, chudi i bohati

Celoroc¢ne

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stfedocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi (instagramovy profil Filmové mista CR a dal3i)
5) Mobilni aplikace

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit prostfednictvim propagace
filmového cestovniho ruchu

Navyseni poctu zahranicnich vyletnikd a turistd

Spojeni filmového cestovniho ruchu s historii

Zvyseni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Prijmy z organizovanych exkurzi po filmovych lokacich
Posileni pozitivni image destinace

Prijmy pro gastronomické a ubytovaci zafizeni

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.
= Turisté zahrani¢ni: 0,1-0,3 tis.
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 2.4 - 3,6 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,2 - 0,3 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 6,1 -9,2 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 4,6 - 7,7 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 1,8 - 2,9 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

M\




x> | MINISTERSTvO
& == | FroMisTN
ROZVOJ CR

Produkt CR: Po stopach historickych filmu (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Za misty z pohadek
Poznavani mistnich zvykl a tradic

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Distribuce tisténych material (sdilené naklady)
Vytvoreni hry — mobilni aplikace nebo tisténa forma

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:
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Produkt CR: Tradic¢ni trhy (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutna Hora, Zasmuky

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Kutnohorsko a Kolinsko je oblast pIna kulturnich akci. V oblasti se
poradaji hudebni, historické, kulturni i tradicni udalosti, které maji
potencial zaujmout velké mnozstvi navstévnikl. Produkt se zaméruje
prevazné na tradicni akce a da se rozdélit na jeden nebo i vice dnd.

Spojeni tradicnich akci s prohlidkou historickych center mést. Dobra a
blizka dopravni dostupnost je velmi velkou vyhodou k navstiveni obou
mest.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:
Kutna Hora - Karntkovsky masopust, Gastrofestival, kralovské stribreni
Prohlidka historickych pamatek

Zasmuky - Zasmucka porcinkule (cirkevni slavnost), zamek Zasmuky
V zimé: Vanocni trhy

Priklady aktivit:

Spojeni navstévy Kutné Hory / Zasmuk s masopustem a prohlidkou
mésta. V pfipadé konani akci ve stejnou dobu spojit navstévu akci do
vice dn(.

V zimé vyuzit krasu osviceného mésta se spojenim navstévy vanocnich
trh( a prochazkou po historickych pamatkach

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Céslav, Losany)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Gastronomicka zafizeni a ubytovaci zafizeni
TJ Sokol Kank, z. s.

Méstsky urad Zasmuky

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Tradi¢ni trhy (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Pozitkari, rekreanti
Skupiny rdzného véku, rodiny s détmi

Celoroc¢ne

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

5) Pohranici

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) PR clanky

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mést a jejich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti gastronomickych a ubytovacich zafizeni
ZvysSeni navstévnosti festivall

Zvyseni navstévnosti méné i vice zndmych cilt — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni poctu pohranicnich navstévniki

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Zvyseni pfijmd gastronomickych a ubytovacich zafizeni
Prijmy z festivald, trhi

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

Iniciovana spotieba v navaznosti

. Turisté domac: 24 - 3,6 tis. nfotésl;cﬂihy rok fungovani cca 15,1 - 25,1 mil. K¢
= Turisté zahrani¢ni: 0,8 - 1,2 tis. P )
» Primérny pocet noci — turisté: 1,25 cops uie v .
S " . Potencialni pfijmy pro verejné
= Vyletnici domaci: 6,4 - 9,6 tis. - Gl A
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 5,8 - 9,7 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 14 -21tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnu: cca 13,4 - 20,1 tis. 9 P ’
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Produkt CR: Tradicni trhy (3/3)

Harmonogram pripravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery

4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

Navazujici produkty: = Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi = Vytvoreni reklamnich ploch

KuKo kulturni, hudebni a sportovni 2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

Tradi¢ni pamatky v netradicni Cas = Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem
» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢
Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,64 - 0,96 mil. K¢
produktu:

KROKEM KREIA
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Produkt CR: Jak bydleli nasi predci (1/3)
Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu
Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutna Hora, Kostelec nad Cernymi lesy, Kolin, zamky Kacina, Zleby

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Oblast Kutnohorska a Kolinska v sobé skryva spoustu vyznamnych
architektonickych staveb. Béhem kratké doby navstévnici mohou
prozkoumat stavby romanského, gotického a renesancniho stylu.
Nebude chybét ani predstaveni moderni architektury.

Mnoho vyznamnych architektonickych staveb na pomérné malém
Uzemi
Velka variace stavebnich styll

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)
Priklady atraktivit

Skanzen Koufim — Muzeum lidovych staveb Stfedocesky kraj

Tvrz Hradenin Mésta (Kutna Hora, Kolin, Kostelec nad Cernymi lesy)
Tvrz MaleSov u Kutné Hory Turisticka informacni centra

Vlassky dvir v Kutné Hore Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Zamek Kacina a Muzeum cCeského venkova Gastronomicka zafizeni a ubytovaci zafizeni

Zamek Zleby Narodni zemédélské muzeum (zamek Kacina)
Regionalni muzeum v Koliné - Veigertovsky dim Narodni pamatkovy Ustav (zamek Zleby)

Priklady aktivit: Budilova lesni vila Jan Novak)

Vicedenni poznavaci cesta za architekturou. Komentované prohlidky Regionalni muzeum v Koling, p. o.

objektl. (mapy, tisténi pravodci)

= N Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r115
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Produkt CR: Jak bydleli nasi predci (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, poutnici
Skupiny rdzného véku

Celoroc¢ne

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

5) Zahranici

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Reklama do mistnich novin/¢asopist/radii

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mést a jejich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni navstévnosti zamkd

ProdlouzZeni pobytu navstévniki

Osloveni zahranicnich navstévnikl

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni pozitivni image destinace
Zvyseni pfijma gastronomickych a ubytovacich zafizeni

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

Iniciovana spotieba v navaznosti

. Turisté domac: 16 - 2.4 tis. nfotésl;cﬂihy rok fungovani cca 5,0 - 8,3 mil. K¢
= Turisté zahrani¢ni: 0,3 - 0,5 tis. P )
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50 cops uie v .
S " . Potencialni pfijmy pro verejné
= Vyletnici domaci: 2,4 - 3,6 tis. - Gl A
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 1,9 - 3,2 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 0,4 - 0.6 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnu: cca 6,6 - 10,0 tis. 9 P ’
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Jak bydleli nasi predci (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Architektura napfic staletimi
Nocni prohlidky

Uméni davnych stavitell

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Distribuce tisténych material (sdilené naklady)
Vytvoreni reklamnich ploch

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,42 - 0,78 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:

= N Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Poznavani mistnich zvyku a tradic (1/3)
Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu
Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Koufim a okoli, Kolin
Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)
Zvyky a tradice provazi lidi celou jejich existenci. Na Kutnohorsku a
Kolinsku se navstévnici o tradicich a obycejich nasich predkd mohou
vice dozvédét prostrednictvim navstévy Skanzenu v Koufimi, muzei s
interaktivnimi expozicemi nebo nékterych z pravidelné poradanych JedinecCny zazitek ve skanzenu, poznani mistnich obycejd, konani
tradicnich akci. tematickych akci. Dobra dopravni dostupnost a blizkost.
Produkt je mozno rozdélit do vice dn(, kdy jeden den je vyclenén na
skanzen Koufim a jeho akce a v druhém dnu se navstévnici mohou
presunout do Kolina na prohlidku jeho pamatek i na navstévu akci.
Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)
Priklady atraktivit
Skanzen Koufim — Muzeum lidovych staveb (narodopisné porady,
slavnosti, V|r10bran| apod.) Stiedodesky kraj
Tvrz Hradenin . . . <,
v Mésta (Kutna Hora, Kolin, Kostelec nad Cernymi lesy)
Muzeum Kourimska N .
BT e . .y Turisticka informacni centra
Regionalni muzeum v Koline - Veigertovsky dim e . ) . .
7 , A Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Kolin — akce Dny evropského dédictvi, historické centrum e L

o - Gastronomicka zarizeni a ubytovaci zafizeni
Priklady aktivit: Y o

L vy .. ) . S - Regionalni muzeum v Kolinég, p. o.
Navstéva skanzenu Koufim bud samostatné nebo i v pripadé konani o .

S T Sy . Muzeum lidovych staveb v Koufimi

akce. Spojeni navstévy skanzenu i s navstévou akce Dny evropského
dédictvi v Koliné. Doprovodny program: navstéva tvrze Hradenin,
muzeum Koufimska, gastronomickych i ubytovacich zafizeni.

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Poznavani mistnich zvyku a tradic (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, rekreanti
Skupiny rdzného véku, rodiny s détmi, chudi i bohati

Celoroc¢neé — vétsi diraz na cas akci

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stfedocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) Reklama do mistnich novin/¢asopist/radii

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mést a jejich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Zvyseni navstévnosti akci

ZvysSeni navstévnosti skanzenu

ProdlouZeni pobytu navstévniki

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Zvyseni prijmua gastronomickych a ubytovacich zafizeni
Participace na akcich

Zvyseni povédomi o tradicich a misty s nimi spojenymi

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

Iniciovana spotieba v navaznosti

. Turisté domac: 16 - 2.4 tis. nfotésl;cﬂihy rok fungovani cca 5,0 - 8,3 mil. K¢
= Turisté zahrani¢ni: 0,3 - 0,5 tis. P )
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50 cops uie v .
S " . Potencialni pfijmy pro verejné
= Vyletnici domaci: 2,4 - 3,6 tis. - Gl A
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 1,9 - 3,2 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 0,4 - 0.6 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnu: cca 6,6 - 10,0 tis. 9 P ’
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Poznavani mistnich zvyku a tradic (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
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Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice
Tradi¢ni trhy

Nechte se hyckat v kralovskych méstech

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Distribuce tisténych material (sdilené naklady)
Vytvoreni reklamnich ploch

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,42 - 0,78 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Nechte se hyckat v kralovskych méstech (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kralovska mésta Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a jejich okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Vicedenni poznavaci cesta po kralovskych méstech. Moznost vybéru
jen nékterych mést, moznost rozloZzeni navstévy vice ¢i vsech mést
béhem vice dni a moznost straveni kazdou noc v jiném mésté, vzdy s
jedinecnym zazitek (kombinace historie, kultury a relaxu.

V kazdém meésté najde navstévnik moznost wellness pobytu, kvalitni
gastronomii, kulturni a historicky exkurz a pocit prijemné straveného
Casu v kulisach mést nasich davnych krald.

Kralovska mésta, historicky nejbohatsi a nejvice prosperujici v tésné
blizkosti, nabizeji prilezitost intenzivniho a zaroven klidného zazitku z
nékolika kralovskych mést béhem kratkého casu.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kutna Hora (zachovalé historické centrum, chram sv. Barbory, Vlassky
dvar, GASK..))

Kolin (goticka katedrala se zvonici, zachovalé historické jadro...)
Méstska galerie Kolin, Vodni svét Kolin

Caslav (dochované jadro méstského opevnéni, kostel sv. Petra a Pavla)
Koufim (rané gotické méstské opevnéni s bastami, skanzen, pamatnik
bitvy u Lipan...)

Kulturni akce v jednotlivych méstech v pribéhu celého roku
(koncert /pout’ /festivaly /trhy/ slavnosti apod.)

Priklady aktivit:

Navstéva historického centra mésta, pamatek, mistnich vinaren a
pivovarQ, muzei, park(, hrad(l a zamkd, skanzenu, gastronomicky a
ubytovaci zazitek

Sbér kralovskych predmét(i / znamek apod. co motivuje navstivit
vSechna kralovska mésta

Stfedocesky kraj

ROP Stredni Cechy

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav a Koufim)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Gastronomicka a ubytovaci zafizeni

NPU

Provozovatelé pamatek

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Nechte se hyckat v kralovskych mestech (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Poutnici, pozitkari
Vsechny vékové skupiny, partneri, vzdélani, kulturni a historicti Vicedenni produkt aktivni po cely rok
nadsenci, financ¢né zajisténi
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
1) Webové stranky regionalniho produktu
1) StFedoévesky kraj a Praha 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
2) Sever Cech + kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina 3) Propagacni video
3) zbytek Cech 4) Influencefi
4) Morava 5) Elektronické a tisténé materialy
6) Spoluprace s jinymi mésty
Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mést a konkrétnich atraktivit v nich a okoli se
nachazejicich

Zvyseni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

ZvySena navstévnost ubytovacich a gastronomickych zafizeni
Vytvareni novych pracovnich prilezitosti v navaznosti na zvysenou
navstévnost a poptavku po sluzbach

Potencial oslovit navstévniky cestujici po dalnici D1 a D11

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni znacky a jejiho dobrého jména

Posileni pozitivni image destinace

Silny a atraktivni pas kralovskych mést mezi dalnicemi D1 a D11 jako
nabizejici se alternativni cesta s mnoha atraktivitami a zazitky

Potencialni navyseni poctu navstévniku

- . . Iniciovana spotfeba v navaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: P

. Turisté domach 32 - 48 tis na ustaleny rok fungovani cca 21,0 - 35,0 mil. K¢

= Turisté zahranicni: 0,8 - 1,2 tis. produlktu:

= Prdmeérny pocet noci — turisté: 2,00 cops uie v .

. Wletnici domac: 48-72tis Potencialni pfijmy pro vefrejné

. V§Ietnici zahraniéni' 1’2 i 1'8 tis' rozpocty za ustaleny rok cca 8,1 - 13,5 mil. K¢

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 16,0 - 24,0 tis. fungovani produktu:
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Produkt CR: Nechte se hyckat v kralovskych méstech (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Tajemno kralovskych mést

Kudy prochazely kralovské druziny
Uméni davnych stavitell

Genius loci kralovskych mést

VyjimecCné akce ve vyjimecném prostredi

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

Distribuce tisténych material (sdilené naklady)

Inzerce na internetu a reklamnich bannerech

Foto a video propagacni materialy

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelna iniciace/podpora akci (koncert, pout, vystava, festival
atd.) ve méstech

* Inzerce na internetu a reklamnich bannerech

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,98 - 1,82 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,80 - 1,20 mil. Ké
produktu:

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky

Nechte se hyckat v kralovskych méstech

Priklady atraktivit:

Kutna Hora - ve stfedovéku jedno z nejvyznamnéjsich Ceskych sidel (zachovalé historické centrum, chram sv. Barbory, Vlassky dvr)

Kolin - zalozen v poloviné 13. stoleti Pfemyslem Otakarem II. jako kralovské mésto (goticka katedrala se zvonici, zachovalé historické jadro)
Méstska galerie Kolin, Vodni svét Kolin

Caslav - povy3ena na kralovské mésto okolo poloviny 13. stoleti Premyslem Otakarem II. (dochované jadro méstského opevnéni, kostel sv. Petra

a Pavla)
Koufim — vznik koncem 13. stoleti za vlady Pfremysla Otakara Il. (rané gotické méstské opevnéni s bastami, skanzen — Muzeum lidovych staveb,

pamatnik bitvy u Lipan)

Kulturni akce v jednotlivych méstech v pribéhu celého roku (koncert/pout/festival/trhy/slavnosti apod.)

Priklady aktivit:

Navstéva historického centra mésta, pamatek, mistnich vinaren a pivovar(, muzei, parkd, hradd a zamka, skanzenu, gastronomicky a ubytovaci
zazitek

Sbér kralovskych predmétl / znamek apod. co motivuje navstivit vSechna kralovska mésta

KROKEM KREIA
.f/ —— Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
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Produkt CR: Kutnohorskeé stribreni (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutna Hora a blizké okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Kazdorocni goticka historicka slavnost Kralovské stfibreni, v dobovych
kostymech, symbolicky otevirajici turistickou sezonu mésta Kutna Hora.
Produkt predpoklada vicedenni pobyt navstévnika, aby byl zazitek
nenaruseny, plné prozity a obohaceny o dalsi atraktivity.

Produkt zahrnuje: prijemny wellness pobyt v centru historického mésta,
slavnosti stfibfeni, poznavani historie, navstévu vyznamnych budov a
instituci, gastronomii a dobovou atmosféru.

Silna provazanost kulturniho a historického dédictvi v jedine¢né vazbé
na méstskou tradici, béhem které oziva celé mésto vice nez jindy a
jinde

Potencial posilovani motivace turistl k navstéveé prostrednictvim
zdlraznéni koncentrace nejen méstské, ale i narodni historie pfi
prilezitosti jedinecné dobové udalosti

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Galerie Stfedoceského kraje (GASK), Ceské muzeum stfibra

Historické a kulturni pamatky (napf. Chram sv. Barbory v Kutné Hore)
Vinice u chramu sv. Barbory

Kutnohorské stfibfeni (jarmarky, lidové veselice, tance, turnajové klani,
zkousky dobovych kostyma, workshopy, ohnostroj, a dalsi)

Zamek Kacina

Doporuceni: podpora zabavného program (koncert, divadlo,
predstaveni pro déti, Zongléfi, jizda na koni, hry pro déti apod.)
Zamek Kacina

Priklady aktivit:

Navstéva architektonicky vyznamnych budov v KH, navstéva GASK a
muzea stfibra v¢. prohlidky dolu, obéd v kvalitni restauraci a pobyt ve
wellness ubytovani

Celodenni Ucast na slavnosti Kralovské stfibreni, vecer zakonceny
divadelnim nebo koncertnim predstavenim, pobyt ve wellness
ubytovani, v den odjezdu navstéva zamku Kacina

Ministerstvo kultury

ROP Stredni Cechy

Stfedocesky kraj

Mésto Kutna Hora

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
GASK

Méstansky pivovar Kutna Hora

KROKEM KREIA _
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za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Kutnohorskeé stribreni (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, pozitkari
Rodiny s détmi, stfedni a starsi vékové skupiny, vzdélani, kulturni a
historicti nadsenci

Jednorazovy produkt (trvani slavnosti 1x za rok), produkt predpoklada
vicedenni pobyt navstévnik( v dobé konani slavnosti, cca konec cervna

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava + prihranici

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)

3) Influencefi

4) Meédia - radiova, novinova a internetova inzerce, neplacené vstupy
ve verejné, pripadné jiné televizi

5) Elektronické a tisténé materialy

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti konkrétnich atraktivit prostfednictvim jejich
zapojeni do slavnosti Kutnohorského stribreni

Zvyseni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

ZvySena navstévnost ubytovacich a gastronomickych zafizeni
Vytvoreni unikatniho zazitku z nékolikadenniho pobytu v navozeném
prostredi 15. stoleti

Zvyseni pfijmud pro mistni podnikatele
Posileni znacky a jejiho dobrého jména
Posileni pozitivni image destinace

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

Iniciovana spotieba v navaznosti

. . . na ustaleny rok fungovani cca 5,4 - 9,0 mil. K¢

= Turisté domaci: 0,8 - 1,2 tis. roduktu: y 9
= Turisté zahrani¢ni: 0,4 - 0,6 tis. P '
» Primérny pocet noci — turisté: 1,25 cir o yee v e .

TR L . Potencialni pfijmy pro verejné
= Vyletnici domaci: 2,0 - 3,0 tis. - ol A

AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 2,1 - 3,5 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 0,7 - 1,0 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnii: cca4,8-7,2tis. 9 P :
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Kutnohorskeé stribreni (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi
Tajemstvi havirl

Navrat do stfibrnych ¢asu

Poznavani mistnich zvykl a tradic

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

* |nzerce na internetu a radiovém vysilani

= Posileni / rozsifeni programu slavnosti stfibreni napf. o koncert,
détsky program apod.

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

* Inzerce na internetu a radiovém vysilani

» Posileni / rozsifeni programu slavnosti stfibreni napf. o koncert,
détsky program apod.

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,42 - 0,78 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. Ké
produktu:

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan r127
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky

Kutnohorské stribreni

Priklady atraktivit:

Galerie Stredoceského kraje (GASK), muzea stribra

Historické a kulturni pamatky (napr. Chram sv. Barbory v Kutné Hore, Kaple Boziho téla v KH, Kostnice v Sedlci,)

Vinice u chramu sv. Barbory

Slavnostni pravod, jarmarky lidové veselice, tance, turnajové klani, zkousky dobovych kostym0, workshopy, ohnostroj, ukazky remesiné vyroby,
zabavny program (predstaveni pro déti, zongléfi, jizda na koni, hry pro déti apod.)

Zamek Kacina

Priklady aktivit:

Navstéva architektonicky vyznamnych budov v Kutné Hore, navstéva GASK a muzea stfibra v¢. prohlidky dolu, obéd v kvalitni restauraci a pobyt
ve wellness ubytovani

Celodenni Ucast na slavnosti Kutnohorské stribreni, veCer zakonceny divadelnim nebo koncertnim predstavenim, pobyt ve wellness ubytovani, v
den odjezdu navstéva zamku Kacina.

Aktivity pro individualni vyuziti (histor. mapy, informacni panely, mobilni aplikace)

e | ADES Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan r128
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \



x> | MINISTERSTvO
& == | FroMisTN
ROZVOJ CR

Produkt CR: Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Kutnohorsko-Kolinsko nabizi nékolik nau¢nych stezek, turistickych tras
a vyslapQ, které jsou sami o sobé zajimavé, casto vedou k néjaké dalsi
atraktivité a jsou soucasti krasné prirody.

Produkt zahrnuje vylet po stezce, poznani krajiny, navstévu zajimavych
mist a pamatek po cesté, obéd za ,odménu” a navstévu nedalekého
kralovského mésta, zamku nebo zoo apod.

Nenakladnost, intenzita, velké mnozstvi moznosti, historicko-
pfirodovédné prostredi

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Naucné stezky (napf. naucna stezka cestou Husitskych hejtman,
historicka naucna stezka Céaslav, Tisi skala, Kacinskym zameckym
parkem / oborou, Stfibrna stezka, Lipanska mohyla, Udolim Vrchlice)
Narodni pfirodni rezervace (Libicky luh, Knézicky), rozhledny (Vinice,
Majak, Vysoka)

PozUstatky historické tézby stfibra, historicka centra mést, zficenina
hradu Sion, zdmek Kacina, chram sv. Barbory...

ZOOPARK Ringelland - Habrkovice

Doporuceni: iniciace a podpora akci na mistech nau¢nych stezek a
atraktivit (charitativni béh, akce pro déti, soutéze apod.), coz podpori
Siroké povédomi o produktu

Priklady aktivit:

Zabavné, poznavaci a naucné vylety po stezkach, v ramci kterych
navstévnici soutézi skrze mobilni aplikaci nebo papirovy kviz, které je
motivuji navstivit atraktivity v okoli

Organizované vypravy, fizené prohlidky atraktivit v okoli stezek
Navstéva napf. zoo v ndvaznosti na nauc¢nou stezku

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a dalgi)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Zamek Kacina

CHKO Kokofinsko

Ringelland - Habrkovice

KROKEM KREIA _
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Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi, poutnici
VsSechny vékové skupiny, rodiny s détmi, chudi i bohati

Hlavni sezéna (jaro, léto, podzim) s dirazem na letni prazdniny

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod stfedoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického
kraje a Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Propagacni video

4) Inzerce na internetu

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti prirodnich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Potencial oslovit navstévniky cestujici po dalnici D1 a D11
Potencial motivovat navstévniky v prirodé na dalsi atraktivity

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni znacky a jejiho dobrého jména

Posileni image destinace jako oblasti, ktera ma ohledné pfirodnich
atraktivit co nabidnout

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.

= Turisté zahrani¢ni: 0,1-0,3 tis.

» Primérny pocet noci — turisté: 2,25

» Vyletnici domaci: 3,2 - 4,8 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 0,2 - 0,3 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 8,2 - 12,4 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 6,2 - 10,3 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 2,4 - 4,0 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan 630

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.




MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

=,
&

Produkt CR: Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku (3/3)

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Toulky dechberouci krajinou
Mista plna inspirace

A co déti

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

* Inzerce na internetu

* Foto a video propagacni materialy

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelna iniciace/podpora akci (béh, détské dny, soutéze, atd.) u
naucnych stezek

* Inzerce na internetu

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky

Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku

Priklady atraktivit:

Naucné stezky (napf. nau¢na stezka cestou Husitskych hejtmanti, historicka nau¢na stezka Caslav, Tisi skala, Kacinskym zameckym parkem /
oborou, Stfibrna stezka, Lipanska mohyla, Udolim Vrchlice, Borky, Zasmucka bazantice

Narodni pfirodni rezervace (Libicky luh, Knézicky), rozhledny (Vinice, Majak, Vysoka)

Historické centrum Caslav, zficenina hradu Sion, zamek Kacina, chram sv. Barbory

PozUstatky historické tézby stribra

ZOOPARK Ringelland - Habrkovice

Doporuceni: iniciace a podpora akci na mistech naucnych stezek a atraktivit (charitativni béh, akce pro déti, soutéze apod.), coz podpofi Siroké
povédomi o produktu

Priklady aktivit:

Zabavné, poznavaci a naucné vylety po stezkach, v ramci kterych navstévnici soutézi skrze mobilni aplikaci nebo papirovy kviz, které je motivuji
navstivit atraktivity v okoli

Organizované vypravy

Stezka — obéd — zamek / zoo/ historické centrum mésta a navstéva pamatek

Rizené prohlidky atraktivit v okoli stezek

Navstéva zoo v navaznosti na nauc¢nou stezku

KROKEM KREIA Ia
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Produkt CR: KuKo kulturni, hudebni a sportovni (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

V oblasti Kutnohorska a Kolinska probiha v pribéhu roku nékolik

kulturnich, hudebnich a sportovnich akci.

Produkt zahrnuje 1 a vice na sebe Casové navazujici akce a Spojeni kulturniho, hudebniho nebo sportovniho zazitku s

predpoklada vicedenni pobyt navstévnika, ktery rozlozi svij Cas, tak adrenalinem, vzrusenim v historicky vyznamnych mistech, ktera nejsou

aby si intenzivné, ale soucasné nenarocné uzil 1 a vice akci v pribéhu svou velikosti zprofanovana, coz pridava na autenticité

dne, pfipadné i noci a stravil noc v pfijemném ubytovani, konzumoval

kvalitni gastronomii a nasledné navstivil dalsi atraktivity.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Hudebni akce: Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hore, Kmoch(v
Kolin, Kolinské kulturni léto, Kolinsky Majales

Historické akce: Kralovské stfibreni v Kutné Hore

Kulturni akce: Ortenova Kutna Hora, Kutnohorské léto, Gasparada v
Koliné, Tyjatrfest v Kutné Hore, Kankovsky masopust

Kutnohorska vinarska cyklotrasa, Vodni svét Kolin, Bobova draha v KH
Gastrofestival v Kutné Hore, Dacického 12 (béh)

Doporuceni: konani vice nadregionalnich sportovnich akci

Priklady aktivit:

Navstéva 1 a vice kulturni, hudebni nebo sportovni akce — soucasti
produkce program na cely den, toulky no¢nim méstem

Aktivity adrenalinového charakteru v navaznosti na konanou akci
(pout, bobova draha, vodni park)

Navstéva pamatek, instituci (napf. muzeum nebo divadlo) v blizkosti
konané akce

Ubytovaci a gastronomicky zazitek

Ministerstvo kultury

Ministerstvo skolstvi, mladeze a télovychovy Stfedocesky kraj
Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a dalgi)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Poradatelé jednotlivych akci

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: KuKo kulturni, hudebni a sportovni (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Rekreanti, parmeni
Stredni a starsi vékova kategorie, vzdélani, zajisténi

v dobé konani akci (moznost poradat akce celorocné), primarné v
cervnu az zari

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Praha a Stfedocesky kraj
2) Zbytek Cech a Morava

3) pfihranici

4) Zahranicni turisté z Evropy

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)

3) Elektronické a tisténé materialy

4) Influencefi

5) Propagacni video

6) Meédia - radiova, novinova a internetova inzerce, neplacené vstupy
ve verejné, pripadné jiné televizi

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti akci a mést v kterych se konaji
Rozsifeni povédomi o oblasti Kolinska a Kutnohorska
ZvySena navstévnost ubytovacich a gastronomickych zafizeni
Vytvoreni unikatniho zazitku z nékolikadenniho pobytu
Posileni kulturni a edukativni irovné navstévnik

Potencial navratnosti navstévniku

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Posileni znacky a jejiho dobrého jména

Posileni pozitivni image destinace

Prijmy z participace na akcich

Zajem umélcd, vystupujicich a organizaci Gcastnit se v budoucnu
dalSich akci

Prestiz

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 3,2 - 4,8 tis.

= Turisté zahranicni: 0,8 - 1,2 tis.

= Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 8,0 - 12,0 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 1,8 - 2,7 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 17,8 - 26,7 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 16,7 - 27,8 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 6,4 - 10,7 mil. Ké

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: KuKo kulturni, hudebni a sportovni (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi
Po stopach mistnich umélct

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

* |Inzerce na internetu a v novinach, pfipadné v radiu a televizi
* Foto a video propagacni materialy

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelna iniciace/podpora soucasnych i novych akci spojenych s

produktem
» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
* |nzerce na internetu a v novinach, pfipadné v radiu a televizi

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,80 - 1,20 mil. Ké
produktu:

g | ADE S Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky

KuKo kulturni, hudebni a sportovni

Priklady atraktivit:

Hudebni akce: Mezinarodni hudebni festival v Kutné Hore (festival komorni hudby), Kmochiv Kolin (mezinarodni festival dechové hudby),
Kolinské kulturni léto (koncerty a divadelni predstaveni pod Sirym nebem), Kolinsky Majales (multizanrovy festival — hudba, divadlo, workshopy)
Historické akce: Kralovské stfibreni v Kutné Hore (goticka historicka slavnost)

Kulturni akce: Ortenova Kutna Hora (literarni festival), Kutnohorské |éto (festival netradi¢nich prohlidek pamatek), Gasparada v Koliné, Tyjatrfest
v Kutné Hore, Kankovsky masopust

Kutnohorska vinarska cyklotrasa, Vodni svét Kolin, Bobova draha v Kutné Hore

Gastrofestival v Kutné Hore

Doporuceni: konani vice regionalnich a nadregionalnich sportovnich akci

Priklady aktivit:

Navstéva 1 a vice kulturni, hudebni nebo sportovni akce — soucasti produkce program na cely den, toulky no¢nim méstem

Aktivity adrenalinového charakteru v navaznosti na konanou akci (pout, bobova draha, vodni park)

Navstéva pamatek, instituci (napf. muzeum nebo divadlo) v blizkosti konané akce

Ubytovaci a gastronomicky zazitek

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan r136
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Produkt CR: Nocni prohlidky (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

V oblasti Kutnohorska a Kolinska se nachazi velké mnozstvi

architektonicky vyznamnych staveb, pamatek, instituci a zajimavych

mist, které maji potencial oslovit navstévniky nejen béhem dne, ale i

béhem noci. Zpfistupnéni vétsiho mnozstvi blizko sebe koncentrovanych

Cilem produktu je poznavani a piedstaveni téchto budov, pamatek, architektonicky vyznamnych budov, pamatek a instituci, béhem tmy

instituci a mist, koncentrovanych blizko sebe, tak aby bylo mozné mezi | Nabidnuti autentického a nevéedniho zazitku poznavani znamych
nimi snadno a pfijemneé pfechazet pésky, z jiného ,nocniho” pohledu a | atraktivit v jiné atmosféfe

tim prinést navstévnikovi nevsedni zazitek. Produkt predpoklada, ze
navstévnik stravi ve mésté nocni prohlidky minimalné 1 noc a volny Cas
béhem dne vénuje dal$im atraktivitdm a sluzbam.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:
Nocni prohlidky (Chram sv. Barbory, katedrala Nanebevzeti Panny
Marie v Sedlci, kaple BozZiho téla v Kutné Hore, Z&dmek Radim, kostel sv. | Ministerstvo kultury

Bartoloméje v Koliné, Kostnice v Sedlci v Kutné Hore Ministerstvo Skolstvi, mladeze a télovychovy
Regionalni muzeum Kolin, klaster sv. Vorsily, Vlassky dvur) ROP Stiedni Cechy

Ceské muzeum stiibra (Kamenny diim, Hradek) Stfedocesky kraj

Noc muzei, Noc kosteld, Noc divadel Meésta (Kutna Hora, Kolin)

Doporuceni: iniciace / podpora vice no¢nich akci typu Noc muzei Turisticka informacni centra

Priklady aktivit: Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Organizované a komentované nocni prohlidky Poradatelé jednotlivych akci

Navstéva koncertu / bohosluzby / vystavy a jiné udalosti v prostorach Rimskokatolicka farnost - arcidékanstvi Kutna Hora
architektonicky vyznamnych objektu Provozovatelé pamatek

Aktivity pro individualni vyuziti (informacni panely, mobilni aplikace)
Ubytovaci a gastronomicky zazitek

)

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Nocni prohlidky (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, rekreanti

Stfedni a starsf vékova kategorie, vzd&lant, zajigténi Po cely rok ve vybrané dny v tydnu a pfi prilezitosti specialnich akci

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
1) Webové stranky regionalniho produktu
1) Praha a Stfedocesky kraj 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina 3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
3) zbytek Cech 4) Influencefi
4) Morava 5) Propagacni video

6) Inzerce na internetu

Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti (doby pobytu) a jeji rozlozeni v misté a Case
Podpora podnikatelskych subjektd v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni
ruch

ZvysSeni navstévnosti konkrétnich atraktivit a soucasné snizeni priimérné
navstévnosti v jeden moment diky rozlozeni navstévnosti v den i noc,
coz udéla navstévu komfortnéjsi

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni znacky a jejiho dobrého jména
Posileni pozitivni image destinace
Prijmy z participace na akcich

Prijmy z organizovanych prohlidek

Potencialni navyseni poctu navstévnika

s . . Iniciovana spotieba v navaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: P

. Turisté domach 16- 24 tis na ustaleny rok fungovani cca 7,9 - 13,2 mil. K¢
L s ' L roduktu:
= Turisté zahranicni: 0,3 - 0,5 tis. P
» Primérny pocet noci — turisté: 1,25 Alni pifi Y.
» Vyletnici domaci: 6,4 - 9,6 tis Potencialni prijmy pro verejne
. Wietnici zahraniéni' 0’8 i 1’2 tis' rozpocty za ustaleny rok cca 3,0 - 5,1 mil. K¢
y L f wex o ' o . fungovani produktu:
= Celkovy pocet navstévodnu: cca 10,6 - 15,9 tis.
KROKEM KREIA _
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Produkt CR: Nocni prohlidky (3/3)
Harmonogram pripravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)
1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu
2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)
3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery
4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)
Navazujici produkty: = Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)
Tradi¢ni pamatky v netradicni Cas * |Inzerce na internetu
VyjimecCné akce ve vyjimecném prostredi = Foto a video propagacni materialy
Architektura napfic staletimi 2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)

» Pravidelna iniciace/podpora soucasnych i novych akci spojenych s
produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

* Inzerce na internetu

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,42 - 0,78 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,64 - 0,96 mil. K¢

produktu:
KROKEM KREIA _ r
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky
Nocni prohlidky
Priklady atraktivit:
Historické jadro Kutné Hory
Chram sv. Barbory a katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci
Kaple Boziho téla v Kutné Hore
kostel sv. Bartoloméje v Koliné
Regionalni muzeum Kolin
Ceské muzeum stfibra (Kamenny diim, Hradek)
Kostnice v Sedlci v Kutné Hore
Noc muzei, Noc kostell, Noc divadel
Doporuceni: iniciace / podpora vice nocnich akci typu Noc muzei
Priklady aktivit:
Organizované a komentované nocni prohlidky
Ucast na Koncertu / bohosluzbé / vystavé a jiné udalosti v prostorach architektonicky vyznamnych objektd
Aktivity pro individualni vyuziti (informacni panely, mobilni aplikace)
Ubytovaci a gastronomicky zazitek
S}E//M K_%f;/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r140
- za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutna Hora, Caslav, Koufim, Kolin a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Poznavani Kutnohorska a Kolinska zabavni a edukativni formou s cilem
zabavit primarné déti, ale i dospélé. Produkt zahrnuje jak navstévu
zabavnich stredisek, tak vybranych kulturnich a historickych mist a
budov. Produkt pfinasi navstévnikovi jak potéseni, tak rozsifeni jeho
znalosti a povédomi o kulture a historii Kutnohorska a Kolinska.

Pestry program zabavny pro déti i dospélé, kombinujici zabavu se
vzdélavanim

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Zasmucka Porcinkule, Sedlecka pout’

expozice Ceského muzea stfibra, véetné navitévy pivodniho
stredovékého dolu

Vodni svét Kolin, bobova draha v KH, Zoopark Ringelland, Habrkovice,
Heroland — détsky zabavni park u Kutné Hory, Kolinska feparska drazka
Skanzen Koufim

Muzeum zemédélské techniky Caslav

Doporuceni: zapojeni historickych objekt( (hrady, zamky, muzea)
prostiednictvim akci s détskym programem (strelba z kuse, jizda na
koni, Sermirské souboje, ,farani v dolech”, vystoupeni klauna /
kouzelnika, détské divadlo, soutéze apod.)

Priklady aktivit:

Organizované akce pro déti

Putovani po vyznamnych, ale pro déti atraktivnich pamatkach a
institucich s cilem nasbirat dostatecny pocet razitek pro ziskani
odmény

Rodinny den castecné straveny na zabavné akci (pout, bobova draha,
z00) a Castecné v prostorach muzea, skanzenu apod.

Ministerstvo skolstvi, mladeze a télovychovy
Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav a dal$i)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Poradatelé jednotlivych akci

KROKEM KREIA _
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Produkt CR: A co déeti (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Rekreanti, pozitkari
Rodiny s détmi, starsi lidé s vnoucaty

Po cely rok s dirazem na letni prazdniny a konani specialnich akci

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod Stfedoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha a zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina a
Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)

3) Inzerce na internetu, v kulturnich programech pro déti a na
reklamnich plakatech

4) Spoluprace se zakladnimi skolami

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit prostfednictvim propagace
détskych akci

Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni
ruch

Zvysovani navstévnosti v budoucnu diky dlouhodobé investici do
vytvareni vazby déti na Kutnohorsko a Kolinsko

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Prijmy z participace na akcich

Prijmy z organizovanych akci

Potencionalni pfijmy v budoucnu skrze dlouhodobou investici do déti,
zvysujici povédomi a vazbu na Kutnohorsko a Kolinsko

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.

= Turisté zahrani¢ni: 0,1 -0,3 tis.

= Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,75

» Vyletnici domaci: 2,4 - 3,6 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 0,2 - 0,3 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 6,6 - 9,9 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 4,9 - 8,2 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 1,9 - 3,2 mil. Ké

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Harmonogram pfipravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Vyjimecné akce ve vyjimecném prostredi
Za misty z pohadek

Kudy prochazely kralovské druziny

1) Iniciace produktu
» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)
» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

Inzerce na internetu, v kulturnich programech pro déti a na
reklamnich plakatech

Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
Pravidelna iniciace/podpora soucasnych i novych akci spojenych s
produktem

Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Inzerce na internetu, v kulturnich programech pro déti a na
reklamnich plakatech

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,40 - 0,60 mil. K¢

produktu:
KROKEM KREIA _ r
‘_.,_-/ —= Projekt ,Strategie produktl cestovniho ruchu na gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan 143
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Dalsi priklady atraktivit a aktivit pro prod. balicky
A co déti
Priklady atraktivit:
Zasmucka Porcinkule
Sedlecka pout’
expozice Ceského muzea stfibra, véetné navitévy plvodniho stfedovékého dolu
Vodni svét Kolin
Bobova draha v Kutné Hore
Skanzen Koufim
Muzeum zemédélské techniky Caslav
ZOOPARK Ringelland - Habrkovice, Heroland — détsky zabavni park u Kutné Hory
Doporuceni: zapojeni historickych objektd (hrady, zamky, muzea) prostfednictvim akci s détskym programem (strelba z kuse, jizda na koni,
Sermirské souboje, ,farani v dolech”, vystoupeni klauna / kouzelnika, détské divadlo, soutéze apod. )
Priklady aktivit:
Organizované akce pro déti
Putovani po vyznamnych, ale pro déti atraktivnich pamatkach a institucich s cilem nasbirat dostatecny pocet razitek pro ziskani odmény
Rodinny den Castecné straveny na zabavné akci (pout, bobova draha, zoo) a ¢astecné v prostorach muzea, skanzenu apod.
w l(_%f;@/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r144
B za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Kutnohorsko a Kolinsko (zejména Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. ,
okoli)

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekavani, prinosy pro navstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Gastronomicky a degustacni zazitek v prostredi krasnych meést v
Kutnohorsku a Kolinsku. Produkt predpoklada vicedenni navstévu
turistické oblasti KUKO, zaminkou navstévy je poznani mistnich
pivovard, vinaren a pfi té prilezitosti poznani vybranych atraktivit nebo
navstéva vytipovanych akci, které nenarocné zprijemni pobyt, stejné
tak wellness a kvalitni gastronomie.

Jedinecny kulturné-gastronomicky zazitek

Edukacni rozmér produktu cestovniho ruchu ve formé seznamovani se
s procesem vyroby piva a vina

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Gastrofestival v Kutné Hore

Méstansky pivovar Kutna Hora

Pivovar MaleSov, Pivovar Tupadly, MéStansky pivovar v Kutné Hore
Vinice u chramu sv. Barbory

Kutnohorska vinarska cyklotrasa Stfedocesky kraj

Kralovské stribfeni v Kutné Hore Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a dal$i)
Narodni muzeum pivovarnictvi Turisticka informacni centra

Doporuceni: Iniciace / podpora akci typu pivni slavnosti Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Priklady aktivit: Poradatelé jednotlivych akci

Jizda na kole po Kutnohorské vinarské cyklotrase Méstansky pivovar Kutna Hora

Navstéva akce / udalosti typu Kralovské stribreni Pivovar MaleSov

Degustace piv a vin v mistnich pivovarech a vinarnach Pivovar Tupadly

Poznavani a prochazky po mistnich architektonicky vyznamnych
budovach, pamatkach ¢&i mistech, diky spolupraci a synergii mezi
pivovary, vinarny a institucemi (slevy na vstupné pfi navstévé napf.
pivovaru a obracené)

Ubytovaci a gastronomicky zazitek

—KROKEM KREHA—

‘_.,_-/ = Projekt ,Strategie produktli cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Pozitkari, poutnici
Stredni a starsi vékové skupiny, bohati, z vétSich mést

Celoroc¢ni

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Inzerce na internetu

4) Influencefi

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti mistnich pivovarud a vinaren, vyssi prijmy

z dlouhodobého odbéru

ZvySena navstévnost ubytovacich a gastronomickych zafizeni
ZvysSeni navstévnosti (doby pobytu) a jeji rozlozeni v misté a Case
Zvyseni navstévnosti méné znamych cilli — rozprostieni navstévnosti
v ramci destinace

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni pozitivni image destinace
Prijmy z participace na akcich
Podpora exportu vina a piva

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.
= Turisté zahrani¢ni: 0,1-0,3 tis.
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 2.4 - 3,6 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,4 - 0,6 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 6,3 - 9,5 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 5,9 - 9,9 mil. Ké

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 2,3 - 3,8 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: To nejlepsi z pivovarnické a vinarske tradice (3/3)
Harmonogram pfipravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)
1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu
2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)
3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery
4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Inzerce na internetu
Navazujici produkty: 2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)
Tradic¢ni trhy = Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
Poznavani mistnich zvykl a tradic » Pravidelna iniciace/podpora soucasnych i novych akci spojenych s
Nechte se hyckat v kralovskych méstech produktem
* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
* Inzerce na internetu
Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢
Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,40 - 0,60 mil. K¢
produktu:
KROKEM KREIA
:f/ _p:—;/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r147
za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Genius loci kralovskych meést (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

mésta Caslav, Kolin, Koufim, Kutna Hora a jejich blizké okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

V oblasti Kutnohorska a Kolinska se nachazeji Ctyfi kralovska mésta —
Kutna Hora, Kolin, Caslav a Koufim, které spojuje jedine¢na atmosféra
historickych center a kfivolakych ulicek lemovanych dosud zachovalym
méstskym opevnénim.

V ramci tohoto produktu cestovniho ruchu je spise nez na zkoumani
exaktnich historickych dat a fakt kladen ddraz na vnimani jednotlivych
mist a nasavani jejich atmosféry.

Tematicky kompaktni skupina Ctyr kralovskych mést ma
nezanedbatelny marketingovy potencial

Velmi dobra dojezdova vzdalenost mezi mésty

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kutna Hora - zachovalé historické centrum, chram sv. Barbory, Vlassky
dvar

Kolin - goticka katedrala se zvonici, zachovalé historické jadro

Caslav - dochované jadro méstského opevnéni, kostel sv. Petra a Pavla
Koufim - rané gotické méstské opevnéni s bastami, skanzen — Muzeum
lidovych staveb

Priklady aktivit:

Vytvoreni mapy/brozury, ktera navstévniky upozorni na zndmé i méné
znamé atraktivity s jedinecnou atmosférou a bude doplnéna i o dalsi
tipy (napf. v kterou rocni a denni hodinu je nejlepsi danou lokalitu
navstivit a co neprehlédnout).

Produkt cestovniho ruchu je zaloZen primarné na individualnim
poznavani jednotlivych atraktivit navstévniky.

Stfedocesky kraj

Mésta (Caslav, Kolin, Koufim, Kutna Hora)
Muzeum lidovych staveb v Koufimi

Regionalni muzeum v Koling, Cervinkovsky dm
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Genius loci kralovskych mest (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Poutnici, dobrodruzi
Pary ve stfednim véku, jejichz déti jiz opustily domov, mladé bezdétné
pary i jednotlivci, ktefi maji zajem spiSe o nasavani atmosféry Celorocné
jednotlivych mist, nez o vyklad presnych historickych faktd
Primarné financné zajisténi a vysokoskolsky vzdélani cestovatelé
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
1) Praha 1) Webové stranky regionalniho produktu
2) zbytek Stredoceského kraje 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina 3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
4) zbytek Cech 4) Influenceri
5) Morava 5) PR ¢clanky
Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu
Zvyseni navstévnosti Ctyr kralovskych mést
ZvysSeni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti Zvyseni pfijmud pro mistni podnikatele
v ramci destinace Posileni pozitivni image destinace
Prodlouzeni pobytu stavajicich navstévnikd v destinaci
Potencialni navyseni poctu navstévnika . . < v , .

o C . Iniciovana spotieba v ndvaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: A - R

. . . na ustaleny rok fungovani cca 18,3 - 30,5 mil. K¢
= Turisté domaci: 3,2 - 4,8 tis. roduktu:
= Turisté zahranicni: 0,6 - 1,0 tis. P '
» Primérny pocet noci — turisté: 1,75 cir o yee v e .
R L . Potencialni pfijmy pro vefrejné
= Vyletnici domaci: 6,4 - 9,6 tis. - a0l R
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 7,0 - 11,7 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 1,2-18tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnii: cca 16,2 - 24,4 tis. 9 P :
KROKEM KREIA _
:f/ — Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r149
za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Genius loci kralovskych meést (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Tajemno kralovskych mést

Kudy prochazely kralovské druziny
Nechte se hyckat v kralovskych méstech
Uméni davnych stavitell

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,84 - 1,56 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,56 - 0,84 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Impozantni mista (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutna Hora a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Motiv tézby stfibra prostupuje takrka celym regionem Kutnohorska a
Kolinska a po cela stoleti mél vyrazny vliv na jeho vyvoj. Prazsky gros se
razil v centralni mincovné ceského statu ve Vlasském dvore v Kutné
Hore.

Produkt cestovniho ruchu je zaméren na objevovani a poznavani mist,
jejichz existence ¢i jejich dnesni podoba byla zasadné ovlivnéna
dolovanim stfibrné rudy. V ramci produktu budou mit navstévnici
moznost nasat jedinecnou atmosféru pdvodniho stfibrného dolu,
tehdejsi kralovské mincovny, naucné ,Stfibrna stezka” nebo sakralni
pamatky postavené diky bohatstvi mést pochazejici z tézby stfibra.

Jedinecna a autenticka atmosféra historickych lokaci spojenych s
tradici tézby stribra

Velké mnozstvi atraktivit, na nichz Ize navstévnikim pfiblizit
vyznamnost tézby pro oblast Kutnohorska

Synergie soukromych a verejnych instituci a podnikd, jez jsou soucasti
produktu

Dobra lokalita a dopravni dostupnost

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Ceské muzeum stfibra v Kutné Hore (pfedevsim Il. okruh — Cesta
Stfibra, jehoz soucasti je i prohlidka pivodniho stfedovékého dolu)
Vlassky dvir (kralovska mincovna)

Naucna stezka Po stopach dolovani (,Stfibrna stezka” — jizni a severni
okruh)

GASK

Chram sv. Barbory, Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci, kostel
sv. Jakuba

Priklady aktivit:

Organizované prohlidky s odbornym vykladem

Vytvoreni map, brozur a mobilni aplikace pro individualni vyuziti

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Hornicky spolek Barbora

Sdruzeni hornickych a hutnickych spolké Ceské republiky
Provozovatelé pamatek

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Impozantni mista (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Poutnici, dobrodruzi
Stredni a starsi vékové skupiny, rodiny s détmi, spise bohatsi a
vzdélanéjsi se zajmem poznavat historii a kulturu spise prostrednictvim Celorocni
nasavani atmosféry jednotlivych mist, nez o vyklad presnych
historickych faktd
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
R Vychod' Stfedocegkehf? kraJIe, za,pad kraJe,z Vysoc!na, vychod 1) Webové stranky regionalniho produktu

Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje oy ; . T

N S . . v. L 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického e » .
: o . . 3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
kraje a Kralovéhradeckého kraje .
s 4) Influenceri

3) zbytek Cech 5) PR &lank
4) Morava y
Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni povédomi o kulturné-historickém dédictvi destinace

Navyseni primérného poctu prenocovani turistd v oblasti

Potencial zapojeni opomijenych objektt a ziskani prostredkd pro jejich
pfipadnou obnovu / rekonstrukci / provoz

Zvysovani navstévnosti v budoucnu diky dlouhodobé investici do
vytvareni vazby déti na Kutnohorsko a Kolinsko

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni pozitivni image destinace

Prijmy z organizovanych prohlidek

Potencionalni pfijmy v budoucnu skrze dlouhodobou investici do déti,
zvysujici povédomi a vazbu na Kutnohorsko a Kolinsko

Potencialni navyseni poctu navstévniku

- . . Iniciovana spotfeba v navaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: P

. Turisté domach 24 - 3,6 tis. nfotésl;cﬂihy rok fungovani cca 12,5 - 20,8 mil. K¢
= Turisté zahranicni: 0,5-0,7 tis. P )
» Primérny pocet noci — turisté: 1,75 cops uie v .
e . . Potencialni pfijmy pro vefrejné
= Vyletnici domaci: 4,8 - 7,2 tis. N Loy o iy
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 4,8 - 8,0 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 0,8 - 1,2 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnu: cca 12,1 - 18,1 tis. 9 P ‘
KROKEM KREIA _ N\
:_ﬂ/ = Projekt ,Strategie produktli cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan 152

e

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Impozantni mista (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Tajemstvi havirl
Navrat do stfibrnych ¢asu

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,48 - 0,72 mil. Ké
produktu:

g | ADE S Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Mista plna inspirace (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

predevsim okoli Kutné Hory

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

S oblasti Kutnohorska a Kolinska je provazan zivot mnoha slavnych
umeélc(, spisovateld, hudebnikd a dalsich znamych osobnosti. Néktefi
se v této oblasti narodili, néktefi zde prozili ast svého zivota a pro
mnohé z nich se mistni krajina a ulice mést staly inspiraci pfi jejich
tvorbé. Produkt je primarné zaméren na mista, kde tyto tvarci
osobnosti Zili a kde se prochazely a sekundarné na udalosti, které
nesou jejich jména a jsou poradany za ucelem jejich pripominky.

Poznavani mistniho kulturniho a historického dédictvi a jejich vztahu k
zZivotu a dilu slavnych osobnosti této oblasti.

Kazdoroc¢ni udalosti nesouci jména a pripominajici dilo slavnych
umeélcl (Funkeho Kolin, Kmoch(v Kolin nebo Ortenova Kutna Hora)

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Naucna stezka udolim ficky Vrchlice k Velkému rybniku (misto kde se
mél J. K. Tyl inspirovat pfi psani textu ceské narodni hymny a kde se
nachazi reliéf J. Vrchlického, jenz si tuto oblast rovnéz oblibil)

TylGv diim v Kutné Hore (rodny dim J. K. Tyla obsahujici expozici
vénovanou jeho zivotu a dilu)

Pamatnik tfi odbojd v LoSanech (pamatnik a muzeum v rodném statku
legionare a protinacistického odbojare Josefa Masina)

Kutna Hora - mista z basnické sbirky Jifiho Ortena Mé Mésto (namésti,
kostel sv. Jakuba, kostel Matky Bozi Na Naméti, Vlassky dvar, Kamenna
kasna, Bozi muka, pomnik Karla Havlicka Borovského, chram sv.
Barbory)

Priklady aktivit:

Organizované prohlidkové trasy po mistech spojenych se slavnymi
osobnostmi Kutnohorska a Kolinska. Vytvoreni propriet pro
individualni vyuziti (tematické mapy, brozury, informacni tabule,
pfipadné mobilni aplikace s audio prdvodcem).

Stfedocesky kraj

Maésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Losany)
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Gastronomicka zafizeni a ubytovaci zafizeni
Klub rodakl a pratel Kutné Hory

Masinudv statek - pamatnik tfi odboja, z.s

KROKEM KREIA _
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Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Mista plIna inspirace (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, dobrodruzi
Primarné bezdétni mladi, pary ve strednim véku a jednotlivci
s kulturnim rozhledem a se zajmem o hudbu a literaturu

Celorocne

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Praha

2) zbytek Stredoceského kraje

3) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
4) zbytek Cech

5) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

5) PR clanky

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit

ZvysSeni navstévnosti muzei, gastronomickych, ubytovacich a dalSich
doprovodnych zafizeni

ZvysSeni navstévnosti festivall

Zvyseni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti
v ramci destinace

Zvyseni povédomi o propojeni oblasti se Zivotem a dilem slavnych
osobnosti

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Prijmy z organizovanych prohlidkovych tras
Zvyseni prijmd gastronomickych a ubytovacich zafizeni

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.
= Turisté zahranicni: 0,3 - 0,5 tis.
= Prdmeérny pocet noci — turisté: 1,75

» Vyletnici domaci: 3,2 - 4,8 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,6 - 0,9 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 8,1 - 12,2 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 7,6 - 12,7 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 2,9 - 4,9 mil. Ké

KROKEM KREI@
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Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Mista plna inspirace (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Po stopach mistnich umélct
Toulky dechberouci krajinou

1) Iniciace produktu (2022-2023)

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,48 - 0,72 mil. Ké
produktu:

g | ADE S Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Za misty z pohadek (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

okoli Kolinska, Koufimska, zamk( Kacina a Zleby, hradu Pirkstejn

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Oblast Kutnohorska a Kolinska se diky své rozmanitosti stala d€jistém
mnoha ceskych pohadek. Produkt zahrnuje poznavani nejzajimavéjsich
mist spojenych s pohadkovymi filmovymi lokacemi

Velka koncentrace filmovych lokaci ze znamych ¢eskych pohadek
Potencial posilovani motivace turistl k navstévé prostrednictvim
zdlraznéni emocni asociace mezi oblibenymi pohadkami a lokacemi,
kde se jejich déj odehrava

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvétv. vazba)

Priklady atraktivit:

Koufim a okoli (pohadky Rumburak, Nesmrtelna teta, Jak si zaslouzit
princeznu, Peklo s princeznou a Tajemstvi staré bambitky)

Kolin (pohadka Princezna a pul kralovstvi)

zamek Kacina (pohadky Hvézda zZivota, O vanocni hvézdé)

zadmek Zleby (pohadky Nejkrasnéjsi hadanka, Kouzla kralG, Tfi bratfi,
Nejlepsi pritel)

hrad Pirkstejn (pohadka Princ Bajaja)

Priklady aktivit:
Rizené prohlidky a projizdky s priivodcem po filmovych mistech,
aktivity pro individualni vyuziti (flmové mapy, informacni panely,
mobilni aplikace).

Stredocesky kraj

Meésta (Kourim, Kolin)

Narodni zemedeélské muzeum (zamek Kacina)
Narodni pamétkovy Ustav (zdmek Zleby)
Ondrej Kobza (hrad Pirkstejn)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Za misty z pohadek (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici, rekreanti
Rodiny s détmi, détské skupiny

Hlavni sezéna (jaro, léto, podzim) s dirazem na letni prazdniny

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi (instagramovy profil Filmové mista CR a dal3i)

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit prostfednictvim propagace
filmového cestovniho ruchu

ZvysSeni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti

v ramci destinace

Vytvoreni unikatniho zazitku putovani po mistech znamych z filmovych
platen

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Prijmy z organizovanych exkurzi po filmovych lokacich
Posileni pozitivni image destinace

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 1,6 - 2,4 tis.
= Turisté zahrani¢ni: 0,1 -0,3 tis.
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50

» Vyletnici domaci: 2,4 - 3,6 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,2 - 0,3 tis.

» Celkovy pocet navstévodnti: cca 6,1 -9,2 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 4,6 - 7,7 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 1,8 - 2,9 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Za misty z pohadek (3/3)

Harmonogram pfripravy / tvorby produktu Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu 1) Iniciace produktu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery) » Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

3) Priprava marketingovych materialQ = Uzavreni smluv s influencery

4) Zacatek fungovani produktu » Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)
= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

Navazujici produkty: = Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

Po stopach historickych film( 2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

A co déti = Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem
* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)
Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢
Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,32 - 0,48 mil. K¢
produktu:

KROKEM KREIA
:f/ _p:—;/ Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r159
za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \
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Produkt CR: Toulky dechberouci krajinou (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Produkt je zaméren na prozkoumavani nejkrasnéjsich

a nejzajimavéjsich prirodnich atraktivit na Uzemi Kutnohorska a
Kolinska. Jeho soucasti jsou prochazky, vyslapy, nau¢né stezky,
turistické trasy a dalSi tematicky zamérené aktivity.

Jednim z hlavnich cill produktu je rozmisténi navstévnikd v ramci
turistické oblasti. Produkt je zaméren predevsim na pési turistiku.

Nezanedbatelné mnozstvi pfirodnich atraktivit narodniho i lokalniho
vyznamu

Pomérné velké mnozstvi vybudovanych naucnych stezek a
vyznacenych turistickych tras

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Naucné stezky (napf. naucna stezka cestou Husitskych hejtman,
historicka naucna stezka Céaslav, Tisi skala, Kacinskym zameckym
parkem / oborou, Stfibrna stezka, Lipanska mohyla, Udolim Vrchlice)
Narodni pfirodni rezervace (Libicky luh, Knézicky)

rozhledny (Vinice, Majak, Vysoka)

Doporuceni: iniciace a podpora akci na mistech nauc¢nych stezek a
atraktivit (charitativni béh, akce pro déti, soutéze apod.), coz podpori
Siroké povédomi o produktu

Priklady aktivit:

Predevsim individualni prochazky navstévnikl po doporucenych
vyznacenych turistickych trasach a naucnych stezkach

Hra, kterd bude navstévniky hravou formou motivovat k navstiveni
atraktivit v okoli (forma papirové brozury a/nebo mobilni aplikace)

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin, Caslav, Koufim a dalgi)
Turistickad informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
CHKO Kokofrinsko

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Toulky dechberouci

krajinou (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Poutnici
Lidé vSech vékovych kategorii (skupiny i jednotlivci), ktefi radi travi sv(j
volny cas v prirodé a chtéji uniknout ruchu velkomésta, chudi i bohati

Jaro, léto, podzim

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Vychod stfedoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje

2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického
kraje a Kralovéhradeckého kraje

3) zbytek Cech

4) Morava

5) jizni Polsko, zapadni Slovensko

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Propagacni video

4) Inzerce na internetu

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti prirodnich atraktivit

Zvyseni navstévnosti méné i vice znamych cild — rozprostreni
navstévnosti v ramci destinace

Potencial oslovit navstévniky cestujici po dalnici D1 a D11
Potencial motivovat navstévniky v prirodé na dalsi atraktivity

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele

Posileni image destinace jako oblasti, ktera ma ohledné prirodnich
atraktivit co nabidnout

ZvysSeni navstévnosti znamych i méné znamych pamatek a atraktivit
Kutnohorska a Kolinska

Potencialni navyseni poctu navstévnika
za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 2,4 - 3,6 tis.
= Turisté zahranicni: 0,5-0,7 tis.
» Prdmeérny pocet noci — turisté: 2,25

» Vyletnici domaci: 4,8 - 7,2 tis.
» Vyletnici zahrani¢ni: 0,8 - 1,2 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 13,5 - 20,3 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 10,1 - 16,9 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 3,9 - 6,5 mil. Ké

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Toulky dechberouci krajinou (3/3)

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Pouté na Kutnohorsku a Kolinsku
Mista plna inspirace

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,42 - 0,78 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,48 - 0,72 mil. Ké
produktu:

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Kam az Vas kolo zaveze (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

sit’ cyklotras v oblasti Kutnohorska a Kolinska

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Oblast Kutnohorska a Kolinska ma diky svému prevazné rovinnému
terénu velky potencial z hlediska rozvoje rekreacni cykloturistiky.

V soucasné dobé nabizi velké mnozstvi cyklotras mirné zvinénym
terénem po mistnich silnickach, cyklostezkach a naucnych stezkach.
V nasledujicich letech by méla byt vybudovana nova cyklostezka mezi
Kutnou Horou a Kolinem.

Velké mnozstvi existujicich cyklotras

Prevazné rovinaty a méné narocny terén oblasti, ktery je vhodny i pro
méné zdatné cyklisty

Alternativni zplsob poznavani mistnich naucnych stezek, prirodnich
pamatek, zficenin, rozhleden a dalSich atraktivit

Rychly a ekologicky zplsob cestovani, ktery je zaroven relativné
cenové dostupny

Moznost privést turisty i do odlehlych a hiife dostupnych lokalit

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kutnohorska vinarska stezka

Naucna cykloturisticka stezka ,Kolem Kutné Hory"
Cyklovylet za historii bitvy u Kolina

Cyklovylet za bilymi jeleny do obory ve Zlebech
sit’ cyklotras v oblasti Kutnohorska a Kolinska

Priklady aktivit:

Navrzeni souboru nabidky tras vhodnych k cykloturistice propojujicich
jednotlivé atraktivity oblasti a doplnéné o informace ohledné
navazujicich sluzeb

Stfedocesky kraj

Maésta (Caslav, Cesky Brod, Kolin, Kostelec nad Cernymi Lesy, Koufim,
Kutna Hora, Pecky, Tynec nad Labem, Uhlifské Janovice, Uval, Zasmuky
a dalsi)

Provozovatelé pamatek a dalSich atraktivit v blizkosti cyklotras
Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Kam az Vas kolo zaveze (2/3)

Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni)

Sezonnost, casové parametry produktu

Dobrodruzi
Rodiny, pary i jednotlivci ktefi chtéji stravit dovolenou, anebo jeji ¢ast,
aktivné

Jaro, léto, podzim

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Marketing, propagace, distribuce produktu

1) Stredocesky kraj a Praha

2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina
3) zbytek Cech

4) Morava

1) Webové stranky regionalniho produktu

2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)

4) Influencefi

Potencial produktu, ocekavané vysledky

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

Propagace spojeni aktivniho traveni dovolené a zdravého zivotniho
stylu

ZvysSeni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti
v ramci destinace

Moznost cileni produktu cestovniho ruchu na turisty vsech vékovych
skupin

Potencial navazani partnerstvi s dalSimi ¢eskymi i evropskymi mésty v
ramci rozvoje dalkovych cyklotras

Zvyseni prijmud pro mistni podnikatele napojenych na cestovni ruch
(predevsim provozovatele ubytovacich a stravovacich zafizeni, dale
také provozovatele prodejen a opraven jizdnich kol)

Vyrazné nizsi zatéz pro zivotni prostredi oproti automobilové dopravée
Posileni pozitivni image destinace

Prodlouzeni pobytu navstévnikl v destinaci

Potencialni navyseni poctu navstévnika

za rok ustaleného fungovani produktu:

= Turisté domaci: 3,2 - 4,8 tis.

= Turisté zahranicni: 0,6 - 1,0 tis.

» Prdmeérny pocet noci — turisté: 2,25

» Vyletnici domaci: 6,4 - 9,6 tis.

» Vyletnici zahrani¢ni: 1,0 - 1,5 tis.

» Celkovy pocet navstévodnii: cca 18,0 - 27,0 tis.

Iniciovana spotieba v navaznosti
na ustaleny rok fungovani
produktu:

cca 16,8 - 28,1 mil. K¢

Potencialni prijmy pro verejné
rozpocty za ustaleny rok
fungovani produktu:

cca 6,5 - 10,8 mil. K¢

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan 664

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Kam az Vas kolo zaveze (3/3)

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Toulky dechberouci krajinou
Mista velkolepych udalosti

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,48 - 0,72 mil. Ké
produktu:

e | ADESE Projekt ,Strategie produkti cestovniho ruchu na tzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Tradi¢ni pamatky v netradi¢ni cas (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.

Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro navstévniky)

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

V oblasti Kutnohorska a Kolinska se nachazi velké mnozstvi
architektonicky vyznamnych staveb, pamatek, instituci a zajimavych
mist, které maji potencial oslovit navstévniky nejen béhem hlavni
sezony. Cestovani béhem vedlejsi sezény umoznuje navstévnikliim
vychutnat si navstévu lokalit v jiné atmosfére, autentictéji a s mensim
poctem dalSich turistd. Soucasti produktu je také poznavani atraktivit
formou nocnich prohlidek, které jsou pravidelné poradany
provozovateli mnoha pamatek a staveb a které poskytuji navstévnikm
nevsedni zazitek.

Nabidnuti autentictéjsSiho zazitku pfi poznavani znamych atraktivit v
turisticky klidnéjsich obdobich

Zpfistupnéni vétsiho mnozstvi blizko sebe koncentrovanych
architektonicky vyznamnych budov, pamatek a instituci, b€hem tmy

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Dny evropského dédictvi (kazdorocni akce kdy jsou zpfistupnény
pamatky, budovy a dalsi prostory véetné téch, které jsou jinak
pristupné pouze zC¢asti nebo zcela nepfistupné)

Svatomartinsky lampiénovy prdvod v Kutné Hore

Nocni prohlidky (Historické jadro Kutné Hory, Chram sv. Barbory,
katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci, kaple Boziho téla v Kutné
Hor'e, kostel sv. Bartoloméje v Koliné, Kostnice v Sedlci v Kutné Hore
Regionalni muzeum Kolin, klaster sv. Vorsily)

Noc muzei, Noc kosteld, Noc divadel

Vanocni trhy

Priklady aktivit:

Uéast na jednotlivych eventech, v prosinci doplnéna o navétévu
vanocnich trhl

Aktivity pro individualni vyuziti (informacni panely, mobilni aplikace)

Ministerstvo kultury

Ministerstvo skolstvi, mladeze a télovychovy

ROP Stfedni Cechy

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Kolin)

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch
Poradatelé jednotlivych akci

Rimskokatolicka farnost - arcidékanstvi Kutna Hora
Provozovatelé pamatek

KROKEM KREIA _
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Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Tradi¢ni pamatky v netradicni cas (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Poutnici, dobrodruzi
Navstévnici stfedni a starsi vékové kategorie, pro které je primarni Predevsim vedlejsi sezdna, dale pri prilezitosti specialnich akci (nocCnich
autentic¢nost a jedinecnost zazitku a jsou kvili tomu pripadné ochotni prohlidek)
cestovat i za 0 néco méné priznivého pocasi
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
1) mistni obyvatelé, zbytek Stfedoceského kraje a Praha N Wel?,ovle slt[anky reglonvalmho prqdulftu T

. , ) . v 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
2) kraje Kralovehradecky, Pardubicky a Vysocina RN - L

p, 3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
3) zbytek Cech o
4) Morava 4) Influencefi
5) Propagacni video

Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu

ZvysSeni navstévnosti (doby pobytu) a jeji rozlozeni v misté

Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni
ruch

Zvyseni navstévnosti konkrétnich atraktivit a soucasné snizeni priimérné
navstévnosti v jeden moment diky rozlozeni navstévnosti v den i noc,
coz udéla navstévu komfortnéjsi

Rozlozeni navstévnosti v Case — zvyseni navstévnosti mimo hlavni
turistickou sezénu

Zvyseni pfijmd pro mistni podnikatele
Posileni znacky a jejiho dobrého jména
Posileni pozitivni image destinace
Prijmy z participace na akcich

Prijmy z organizovanych prohlidek

Potencialni navyseni poctu navstévniku

- . . Iniciovana spotfeba v navaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: P

. Turisté domach 16 - 2.4 tis. nfotésl;cﬂihy rok fungovani cca 7,7 - 12,9 mil. K¢
= Turisté zahranicni: 0,3 - 0,5 tis. P )
» Primérny pocet noci — turisté: 1,25 cops uie v .
oo L . Potencialni pfijmy pro vefrejné
= Vyletnici domaci: 4,8 - 7,2 tis. N Loy o iy
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 3,0 - 5,0 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 1,0 - 1,5 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnii: cca 9,2 - 13,7 tis. 9 P :
KROKEM KREIA _ N\
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Produkt CR: Tradi¢ni pamatky v netradicni cas (3/3)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
Rozvol CR

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materialQ

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:

Nocni prohlidky

VyjimecCné akce ve vyjimecném prostredi
Uméni davnych stavitell

1) Iniciace produktu

» Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavreni smluv s influencery

» Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

= Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiald (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

= Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

* Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,70 - 1,30 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,64 - 0,96 mil. K¢
produktu:

e | AT Projekt ,Strategie produktil cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produkt CR: Uméni davnych stavitelu (1/3)

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu Geografické vymezeni produktu

Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. Kutnohorsko a Kolinsko

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdavani, prinosy pro ndvstévniky) | USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Pro oblast Kutnohorska a Kolinska je charakteristicka jeji bohata
historie a velka koncentrace kulturné-historickych pamatek. Nachazi se | Velka koncentrace jedinecnych architektonicky vyznamnych staveb od
zde Fada kiestanskych sakralnich pamétihodnosti, zidovskych pamétek, | vyznamnych stavitelt

zamka(, hrad i jejich zficenin a tvrzi, které jsou dilem slavnych Potencial posilovani motivace turist( k navstévé prostfednictvim
stavitelU. V ramci produktu budou navstévnikovi predstaveny modernich technologii (mobilni aplikace), které zprostfedkovavaiji
nejzajimavejsi a nejcenngjsi architektonické pamatky nejen v baroknim, | autentictéji a zabavnéji misto a pfibéh vyznamnych staveb
romanském, gotickém a renesancnim slohu.

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvetv. vazba)

Priklady atraktivit:

Kolinska reparska drazka

Ceskobrodské gotické podzemi, Lapidarium v gotickém sklepeni
radnice

Zamky Kacina, Zleby, Radim, Rataje nad Sazavou

Tvrz Hradenin

chrédm sv. Barbory, kaple Boziho téla v Kutné Hore, katedrala
Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci, chram sv. Bartoloméje v Koliné
Zidovska synagoga v Koliné

rozhledna Vodarna

Dusikovo divadlo v Céslavi

Budilova lesni vila

Priklady aktivit:

Organizované prohlidky s odbornym vykladem a rliznymi tematickymi
zamérenimi (sakralni stavby, Zidovska nebo moderni architektura)
Vytvoreni map, brozur a mobilni aplikace pro individualni vyuziti

Stfedocesky kraj

Mésta (Kutna Hora, Koufim, Kolin, Caslav)
Narodni zemeédélské muzeum (zamek Kacina)
Narodni pamatkovy Ustav (zdmek Zleby)
Ondrej Kobza (hrad Pirkstejn)

Jan Novak (Budilova lesni vila)

Kolinska feparska drazka z. s.

Turisticka informacni centra

Mistni podnikatelé napojeni na cestovni ruch

KROKEM KREIA ’s
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Produkt CR: Uméni davnych stavitelu (2/3)
Hlavni segmenty klientely (archetypalni / demograficka / socialni) Sezonnost, casové parametry produktu
Poutnici, dobrodruzi
Stredni a starsi vékové skupiny i jednotlivci, rodiny se starsimi détmi, -~
o~ v Sl e D og L . Celorocni
spiSe bohatsi a vzdélanéjsi, primarné se zajmem o architekturu
a o historii
Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni) Marketing, propagace, distribuce produktu
1) Vychod stfedoceského kraje, zapad kraje Vysocina, vychod
Pardubického kraje a jih Kralovéhradeckého kraje 1) Webové stranky regionalniho produktu
2) Praha, zbytek Stfedoceského kraje, kraje Vysocina, Pardubického 2) Socialni sité (obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi)
kraje a Kralovéhradeckého kraje 3) Elektronické a tisténé materialy (brozura)
3) zbytek Cech 4) Influenceri
4) Morava 5) PR ¢clanky
5) blizké zahrani¢ni trhy (Slovensko, sever Rakouska, vychod Némecka)
Potencial produktu, ocekavané vysledky Prinosy produktu pro partnery / destinaci, prijmy z produktu
Zvyseni povédomi o architektonicky-historickém dédictvi destinace Zvyseni pfijmud pro mistni podnikatele
Navyseni primérné doby pobytu turistd v oblasti Posileni pozitivni image destinace
Moznost vytvoreni produktovych balicki zamérenych na poznavani Prijmy z organizovanych prohlidek
staveb jednotlivych architektl ¢i stavebnich sloht Zvyseni navstévnosti méné znamych cilll — rozprostreni navstévnosti
Potencial zapojeni opomijenych objektt a ziskani prostredkd pro jejich v ramci destinace
pfipadnou obnovu / rekonstrukci / provoz
Potencialni navyseni poctu navstévniku . . < v , .
A < . Iniciovana spotieba v ndvaznosti
za rok ustaleného fungovani produktu: A - R
o - . na ustaleny rok fungovani cca 7,4 - 12,3 mil. K¢
= Turisté domaci: 24 - 3,6 tis. roduktu:
= Turisté zahranicni: 0,3-0,5 tis. P '
» Primérny pocet noci — turisté: 1,50 cops uie v .
e L . Potencialni pfijmy pro vefrejné
= Vyletnici domaci: 4,0 - 6,0 tis. N Loy o iy
AU - . rozpocty za ustaleny rok cca 2,8 - 4,7 mil. K¢
= Vyletnici zahranicni: 04 - 0,6 tis. funaovani oroduktu:
» Celkovy pocet navstévodnii: cca 9,8 - 14,8 tis. 9 P :
KROKEM KREIA _ N\
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Produkt CR: Uméni davnych stavitelu (3/3)

Harmonogram pripravy / tvorby produktu

Rozpocet pripravy / tvorby produktu (zakladni struktura a celkem)

1) Priprava dokumentu

2) Priprava prostredi (domluva s partnery)
3) Priprava marketingovych materiald:

4) Zacatek fungovani produktu

Navazujici produkty:
Architektura napric stoletimi

Jak bydleli nasi predci
Impozantni mista

Tradi¢ni pamatky v netradi¢ni cas

1) Iniciace produktu

= Vytvoreni webovych stranek (sdilené naklady)

= Uzavieni smluv s influencery

= Vytvoreni a sprava socialnich médii (sdilené naklady)

» Vytvoreni brozur tisténé a elektronické (sdilené naklady)

= Distribuce tisténych materiall (sdilené naklady)

2) Udrzba a rozvoj produktu (kazdy rok)

» Sprava socialnich médii a webovych stranek (sdilené naklady)
» Organizace pravidelnych akci spojenych s produktem

» Pravidelné aktualizace a péce o produkt (sdilené naklady)

Predpokladané naklady na iniciaci /
zavedeni produktu: cca 0,56 - 1,04 mil. K¢

Predpokladané roéni naklady na
zajisténi fungovani, udrzby a rozvoje  cca 0,40 - 0,60 mil. K¢
produktu:

KROKEM KREIA _ N\
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NAVRH VYCHOZICH PRODUKTOVYCH BALICKU
PRO VYBRANE PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU
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Produktovy balicek: Exkurze do Kolina za zvuky rinceni mecu (1/1)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Kudy prochazely kralovské druziny
Hlavni segmenty klientely: II. stupné zakladnich skol a nizsi rocniky viceletych gymnazii ze skol v
dojezdové vzdalenosti

Pocet prenocovani: 0

Zpusob dopravy do lokace: autobus

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky, autobus

Obdobi: jaro, podzim

Itinerar

Den prvni | Jednodenni skolni exkurze do Kolina, ktera je zamérena na pfriblizeni krvavé historie oblasti Doporucené obcerstveni:
zaklm prostrednictvim absolvovani interaktivniho lektorského programu na Bartoloméjském Pizza u soudu (Kolin)

navrsi (prochazka po Bartoloméjském navrsi, vyznamnych historickych pamatkach mésta,
prohlidka méstského opevnéni a kostnice) a edukacniho programu Bitvy u Kolina v Muzeu Kolin
(seznameni se zakladnimi realiemi bitvy u Kolina, s vale¢nictvim a kazdodennim zivotem vojaki v
kontextu vlady Marie Terezie a nasledna diskuze). Nasleduje vyslap na Bedrichovu vyhlidku k
Pamatniku bitvy u Kolina z centra Kolina po zelené turistické trase podél reky Labe smérem na
sever, na rozcesti Klavary vylet pokracuje po Zluté turistické trase pres Novou Ves | aZz na
Bedrichovu vyhlidku. Prohlidka pamatniku bitvy u Kolina a rozhledny, nasledné sestup do Nové
Vsi |, kde bude na skolni skupinu ¢ekat autobus. Ukonceni vyletu a navrat domd.

Lektorsky program - Bartoloméjsky areal a kostnice na Bartoloméjském navrsi
predpokladana ¢asova alokace: cca 1 hod.

Edukacni program Bitva u Kolina 1757 v Regionalnim muzeu Kolin
predpokladana ¢asova alokace: cca 1,5 hod.

Vyslap na Bedrichovu vyhlidku k Pamatniku bitvy u Kolina

celkova délka trasy: 9,5 km, celkové prevyseni: 85 m

predpokladana casova alokace: cca 2,5 - 3,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Pamatnik bitvy u Kolina u Krechore Zalabska Basta - Prachovna
KROKEM KREIA _ r
_—— — Projekt ,Strategie produktl cestovniho ruchu na uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan 173
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \



MINISTERSTVO

/6 S.* PRO MiSTNIi
ROZVOJ €R

Produktovy balicek: Za starymi, dobrymi, kralovskymi casy (1/3)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Kudy prochazely kralovské druziny

Hlavni segmenty klientely: zaopatreni aktivni seniofi se zajmem o historii, spiSe vyssi vzdélani
Pocet pfenocovani: 4

Zpusob dopravy do lokace: primarné vlak, pfipadné automobil nebo autobus

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: vlak a pésky, pripadné automobil

Obdobi: jaro, podzim

Itinerar

Den prvni | Produktovy balicek zaméreny predevsim na seniory, jehoz hlavni myslenkou je procestovani Ctyr Doporucené ubytovani:
kralovskych méstech Kutnohorska-Kolinska. Prijezd do Kourimi v odpolednich hodinach, Penzion U Sojkd (Koufim)
ubytovani, navstéva kavarny / cukrarny v centru mésta a vylet po nenarocné okruzni naucné
stezce Stara Kourim se zastavkami na Kourimské sidelni oikumené, Lechové kameni, hradisti Starda | Doporucené obcerstveni:

Koufim, Akropoli s halovou stavbou a jezirku Libusi. Vecer je mozné navstivit mistni vinotéku. Restaurace & kavarna Jenom
Tak (Kourim)
Nauéna stezka Stara Koufim Vinotéka ¢.p. 47 (Koufim)

celkova délka trasy: 3,5 km, celkové prevyseni: 85 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 2 — 2,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Tvrz Hradenin u Planan Kostel Nejsvétéjsi Trojice v Koufimi
Naucna stezka po Stiedovékém opevnéni Méstsky park Na Hradbach v Koufimi
mésta Kourim Zamek Molitorov
KROKEM KREIA _ r
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Produktovy bali¢ek: Za starymi, dobrymi, kralovskymi casy (2/3)

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM
-/

Druhy den dopoledne se navstévnici vydaji do Muzea lidovych staveb, kde se seznami se
stavitelskymi paméatkami lidové architektury z Cech z obdobi 17. az 19. stoleti. Nasleduje obéd v
centru Koufimi, po némz navstévnici v Muzeu Kourfimska prozkoumaiji rozsahlou expozici

o d&jinach regionu a navétivi rané goticky kostel sv. Stépana s unikatni sttedovékou kryptou

sv. Katefiny a zvonici s obracenymi zvony. Vecer presun do Kolina a ubytovani.

Muzeum lidovych staveb v Koufimi

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Muzeum Koufrimska v Koufimi

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Kostel sv. Stépana se stredovékou kryptou sv. Katefiny a zvonici v KouFimi
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.

Doporucené navazujici atraktivity:
Naucna stezka Lipanska mohyla

Doplrikové atraktivity:
Zficenina chramu Milostné Panny Marie
(Klasterni Skalice)

Treti den navitévniky dopoledne ¢eka prohlidka Regionalniho muzea v Koliné (Cervinkovsky
ddm) a jeho tfi stalych expozic. Po obédé v centru Kolina navstévnici prozkoumaji Bartoloméjské
navrsi a Zalabskou bastu - Prachovnu véetné dochovanych hradeb a rozhledny.

Regionalni muzeum v Koliné, Cervinkovsky diim

predpokladana casova alokace: cca 1,5 -2 hod.

Bartoloméjské navrsi - kostel sv. Bartoloméje, kostnice, zvonice, hradby a zelené parkany
predpokladana casova alokace: cca 2 - 2,5 hod.

Zalabska Basta - Prachovna

predpokladana casova alokace: cca 1,5 -2 hod.

Doporucené navazujici atraktivity:
Bedrichova vyhlidka a Pamatnik bitvy u Kolina
Pamatnik bitvy u Kolina u Krechore

KREIA _
o

Doplnkove atraktivity:
Zidovska synagoga v Koliné

— Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

—_—

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Doporucené obcerstveni:
Restaurace Na Strelnici
(Kourim)

Doporucené ubytovani:
Pension Pod vézi (Kolin)
Pension Harmonie (Kolin)

Doporucené obcerstveni:
Restaurace U Radnice -
Budvarka (Kolin)

Naivni restaurant (Kolin)

Tip:

Spolecna vstupenka do deviti
kolinskych objektl za
zvyhodnénou cenu k
zakoupeni v méstském
informacnim centru
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Produktovy bali¢ek: Za starymi, dobrymi, kralovskymi casy (3/3)

Itinerar

Den ctvrty

Den paty

KROKEM
v/

Ctvrty den dopoledne se navitévnici vlakem, pfipadné autem, dopravi do mésta Caslav.
Néasleduje prochazka po historické nauéné stezce Caslav, ktera vede historickym centrem a jeho
okolim a propojuje nejvyznamnéjsi pamatky Caslavi. Soucasti prochazky je prohlidka kostela sv.
Petra a Pavla s vyhlidkovou véZi, historického namésti v¢. pomniku Jana Zizky z Trocnova,
byvalého popravisté a Caslavského opevnéni, v¢. Otakarovy basty, ktera je jedinou dochovanou
vézi opevnéni a dnes slouzi jako vyhlidka. Po prochazce nasleduje navstéva Méstského muzea
Céaslav, predeviim stalé expozice ,Stfedovéké mésto”. Vecer navrat viakem / autem do Kolina.

Historicka nauéna stezka Caslav

predpokladana Casova alokace: cca 4 - 5 hod., celkova délka trasy: cca 4 km
Méstské muzeum Caslav

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Muzeum zemédélské techniky v Caslavi Caslavska synagoga
Zizkova sin

Posledni den navstévnici stravi v Kutné Hore, kam se z Kolina dopravi vlakem / autem. Nasleduje
prochézka z centra po historickém okruhu od chrdmu sv. Babory k doltm, k Vlasskému dvoru
kolem Kamenné kasny az do Sedlce. Soucasti prochazky je prohlidka chramu sv. Barbory,
Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci kostel VSech Svatych s kostnici. Nasleduje navstéva
Ceského muzea stfibra v Kamenném domé — |. okruh Kralovské horni mésto, které se zaméruje
na zivot kutnohorského méstanstva v 17. - 19. stoleti. Ukonceni pobytu a odjezd.

Prochazka po Kutné Hore - Kralovska cesta, v¢. prohlidky sv. Barbory a kostnice
predpokladana casova alokace: cca 3,5 -4,5 hod.

Ceské muzeum stiibra - Kamenny diim

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené obcerstveni:
Kozlovna Bila riize (Caslav)
Pivovarska restaurace (Caslav)

Doporucené obcerstveni:
Restaurace Dacicky (Kutna
Hora)

Cafe Dacicky (Kutna Hora)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Tvrz MaleSov u Kutné Hory Tyldv diim v Kutné Hore

KREIA _ I e
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Produktovy balic¢ek: Takhle zili prapraprarodice (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu:
Hlavni segmenty klientely:

Kudy prochazely kralovské druziny
rodiny s détmi predskolniho a skolniho véku, détské kolektivy, stfedné

aktivni, se zajmem o predavani vlastni historie détem

Pocet prenocovani: 2

Zpusob dopravy do lokace: automobil

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky a automobil, pfipadné viak
Obdobi: léto, podzim

Itinerar

Den prvni | V dopolednich hodinach pfijezd do Chlistovic a okruzni vylet nau¢nou stezkou ,Cestou

KROKEM
R— -/

husitskych hejtmand” kolem Sibenice Jana Rohace z Dubé, na zficeninu hradu Sion, Gdolim feky
Vrchlice, kolem pamatniku bitvy u MaleSova do obce MaleSov a nasledné pres obec Polanka a
proti proudu feky Vrchlice navrat do Chlistovic. Poté prejezd do Koufimi a ubytovani.

Naucna stezka Cestou husitskych hejtmani
celkova délka trasy: 10 km, celkové prevyseni: 150 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 3,5 -5 hod.

Doporucené ubytovani:
Penzion U Kamene (Koufim)

Doporucené obcerstveni:
Pivovar Malesov (MaleSov)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Tvrz MaleSov Heroland — détsky zabavni park u Kutné Hory

Muzeum lidovych krojd v Ostrové GASK v Kutné Hore

KREIA _ I e
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Produktovy balic¢ek: Takhle zili prapraprarodice (2/2)

Itinerar

Den druhy = Druhy den navstévnici stravi v Koufimi a jejim okoli. Prvni zastavkou je Muzeum lidovych staveb,
kde si déti mohou prohlédnout 14 chalup (pamatek lidové architektury z oblasti stfednich,
vychodnich a severnich Cech) a podivat se v ohradé na ovce a kozy. Poté se navitévnici vydaji na
Zamek Radim, ktery nabizi specialni détsky okruh, pfi kterém si déti mohou vyzkouset
pohadkové kostymy nebo prohlédnout loZnice princezen ¢i sidlo cernoknéznika.

Muzeum lidovych staveb v Koufimi
predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2 hod.
Zamek Radim

predpokladana casova alokace: cca 1,5 -2 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Naucna stezka Stara Kourim Vystava vlackd v Peckach
Hristé a veliké drevéné bludisté Cerhenice
Den treti Posledni den navstévniky ceka vylet na kolinskou rozhlednu Vodarnu, ktera nabizi vyhled do
okoli a mnozstvi interaktivnich prvkd pro déti, véetné videoprojekce na téma voda ovladanou

zvukem. Poté nasleduje prejezd automobilem/autobusem do Kolina-Sendrazic a vylet parnim
vlakem po Kolinské reparské drazce. Ukonceni pobytu a odjezd.

Rozhledna Vodarna v Koliné

predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2 hod.
Kolinska reparska drazka

predpokladana ¢asova alokace: cca 2 - 2,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Naucna stezka ,Za historii feparské drazky a Vodni svét Kolin
okoli”

Pamatnik bitvy u Kolina u Krechore

KROKEM KREI
v/ .- Z

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Doporucené obcerstveni:
Restaurace Na Strelnici
(Kourim)

Zamecka kavarna (Radim)

Tip:

Nékolikrat do mésice se v
Koufimském skanzenu konaji
tematické narodopisné porady
a remesliné kurzy.

Doporucené obcerstveni:
Cukrarna Poctivka (Kolin)
Obcerstveni na Kolinské
feparské drazce

= Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan €78
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Produktovy balicek: Za stribrnou tradici, méstem i prirodou (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Navrat do stribrnych casu

Hlavni segmenty klientely: aktivni a financné zajisténé pary, se zajmem o historii

Pocet prenocovani: 2

Zpusob dopravy do lokace: prioritné automobil, ale mozna doprava skrze vlak a autobus

PFevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky

Obdobi: prioritné jaro, léto

Itinerar

Den prvni Pfijezd do Kutné Hory v poledne, ubytovani, obéd, kavarna / cukrarna v centru mésta, prochazka Doporucené obcerstveni:
po Stfibrné naucné stezce (k vybéru jizni a severni okruh), individualni program v historickém Restaurace Dacicky (Kutna
centru mésta (prochazky, pamatky, vinarny, pivnice, restaurace, kulturni zarizeni, wellness). Hora)

Kafirnictvi (Kutna Hora)
Stribrna naucna stezka ,,jizni okruh” (Stezka zacina i konci v centru Kutné Hory)

celkova délka: 12 km, pocet zastavek 15 Doporucené ubytovani:

predpokladana casova alokace: cca 3,5 -5 hod. Penzion u Hradku (Kutna

Prochazka po naucné stezce Kutna Hora (Palackého nam.) — Dolni Zizkov — Gdolim Vrchlice k Hora)

Velkému rybniku — Bylany — Skvarovna — kostel Nejsvét&jéi Trojice — Zizkov — chrdm sv. Barbory — | Hotel U Kata (Kutna Hora)

Kutna Hora (Palackého nam.) je znaceng, Cita celkem na 15 zastavek a seznamuje s pozUstatky po
historické tézbé stfibra v okoli mésta (haldy, odvaly, kamenolomy, zazdéné Stoly). Vétsina stezky
vede po lesnich a polnich cestach, ¢ast vede romantickym udolim ficky Vrchlice a prochazi kolem
rozsahlého archeologického pracovisté u obce Bylany.

Stribrna naucna stezka ,,severni okruh”(stezka zacina i konci v okrajové casti KH — obci Kank)
celkova délka: 11,5 km, pocet zastavek 13

Predpokladana casova alokace: cca 3,5-5 hod.

Prochazka po naucné stezce Kutna Hora-Kank — pamatnik hornickych bouri — NPP Kark — obec
Kank — Grunta — obec Kank je znaceng, Cita celkem 13 zastavek a seznamuje jak s pozUstatky po
historické tézbé stribra, tak s novodobou tézbou dalsich surovin. Vétsina stezky vede po lesnich a
polnich cestach.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity:
Tylovo divadlo, kino Modry kfiz
KROKEM KREIA _ r
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Produktovy balic¢ek: Za stribrnou tradici, méstem i prirodou (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

Druhy den na navétévniky ¢eka muzejni expozice v Ceském muzeu stfibra (Hradek), véetné
prohlidky stfredovékého dolu s havirskou vybavou. Na to navaze navstéva Vlasského dvora,
byvalé kralovské mincovny a kralovského palace, narodni kulturni pamatky celoevropského
vyznamu s tisiciletou historii. nabizejici mnoho prohlidkovych okruhd. Individualni program v
meésté (GASK, chram Sv. Barbory, predstaveni v Tylové divadle nebo kiné Modry kfiz apod.).

Ceské muzeum stiibra a stiedovéky dul - Hradek

predpokladana casova alokace: cca 2 - 3 hod.

Okruh 1 — mésto stribra, okruh 2 — cesta stribra

Vlassky dvir

predpokladana Casova alokace: 1 - 2,5 hod. v zavislosti na zvoleném prohlidkovém okruhu
Okruh 1: Zahada ztraceného stribra (sklepeni), okruh 2: Kralovska mincovna, okruh 3: Kralovsky
palac, okruh 4: Vlassky dvar (okruh 1, 2 a 3)

Doporucené navazujici atraktivity:
Ceské muzeum stribra — Kamenny ddm, Tyllv
ddm

Doplrikové atraktivity:

GASK, Tylovo divadlo, kino Modry Kfiz, chram
sv. Barbory, kaple boziho téla v Kutné Hore,
Dacického dim

Ukonceni pobytu, odjezd z Kutné Hory do nedaleko vzdalené obce Grunta (jejim Uzemim
prochazi severni okruh Stfibrné naucné stezky), prochazka po pozistatcich dilni ¢innosti, obéd
v mistni restauraci, individualni program (kostel Nanebevzeti Panny Marie, bobova draha v
Kutné Hore apod.) nasledny odjezd dom(.

Grunta - pozustatky dulni ¢innosti
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
bobova a motokarova draha v KH
kostnice v Sedlci

kostel Nanebevzeti Panny Marie v Grunté

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Doporucené obcerstveni:
Restaurace Ctyfi sestry (Kutna
Hora)

Café Havlicek (Kutna Hora)

Doporucené ubytovani:

Penzion u Hradku (Kutna

Hora)

Hotel U Kata (Kutna Hora)

Tip:
V¢asna rezervace prohlidky
dolu v Ceském muzeu stfibra

Doporucené obcerstveni:
Restaurace na Pasince (Kutna
Hora)
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Produktovy balicek: S detmi za stribrnou horeckou do KH (1/1)
Zakladni informace
Produktovy balic¢ek pro produkt cestovniho ruchu: Navrat do stfibrnych casii
Hlavni segmenty klientely: rodiny s détmi, které maji zajem vyrazit s détmi na vylet s historickou
tématikou
Pocet prenocovani: 0
Zpusob dopravy do lokace: prioritné automobil, ale mozna doprava skrze vlak a autobus
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky
Obdobi: prioritné jaro, léto
Itinerar
Den prvni | Pfijezd do Kutné Hory v polednich hodinach. Navitéva Ceského muzea stfibra, které kromé Doporucené obcerstveni:

interaktivnich expozic a vystav nabizi i atraktivni prohlidku pdvodniho stfedovékého dolu spojena = Restaurace v Ruthardce

s ukazkou procesu dobyvani a zpracovani surového stfibra a technologie razby mince. Nasleduje = (Kutna Hora)

presun do Vlasského dvora, byvalé kralovské mincovny a kralovského palace, narodni kulturni

pamatky celoevropského vyznamu s tisiciletou historii. Den zakonceny individualnim programem = Tip:

uzplsobenym pro déti v historickém centru mésta nebo okoli Kutné Hory. Vcasna rezervace prohlidky
dolu v Ceském muzeu stfibra

Ceské muzeum stiibra a stiedovéky diil - Hradek

predpokladana casova alokace: cca 2 — 3 hod.

Okruh 1 — mésto stribra, okruh 2 — cesta stribra (je mozné vybrat si pouze jeden okruh)

Vlassky dvar

predpokladana casova alokace: cca 1 - 2,5 hod. v zavislosti na zvoleném prohlidkovém okruhu

Okruh 1: Zahada ztraceného stfibra (sklepeni), okruh 2: Kralovska mincovna, okruh 3: Kralovsky

palac, okruh 4: Vlassky dvar (okruh 1, 2 a 3)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Grunta — pozUstatky dalIni innosti chram sv. Barbory, kostnice v Sedlci, kaple
boziho téla v Kutné Hore, morovy sloup, kostel
Nanebevzeti Panny Marie v Grunté, ZOOPARK
Ringelland — Habrkovice, bobova draha v KH,
Dacického diim

e = Projekt ,Strategie produkt(i cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko" byl realizovan 181
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Produktovy balicek: Stante se haviri v Kutné Hore (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Navrat do stribrnych casu

Hlavni segmenty klientely:

Pocet pfenocovani: 1

Zpusob dopravy do lokace:

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky

Obdobi:

Itinerar

Den prvni = Prijezd do Kutné Hory v odpolednich hodinach v nadvaznosti na celoprazdninovy festival
Kutnohorské léto, ubytovani, individualni program v historickém centru mésta (prochazky,
vinarny, pivnice, restaurace, program festivalu Kutnohorské |éto). Vrcholem vecera je nocni
prohlidka stfibrného dolu, kde se navstévnici vypravi po stopach kutnohorskych havird, ktefi
v podzemi dolovali stfibro. Navstévnici se dozvi o historii dolovani stfibra, technologiich
zpracovani a o zivoté havirQ, prohlédnou si stary tézebni stroj, urazi 250 metr( dlouhy Usek v
hloubce 30 metri pod zemi, a budou mit moznost vyrazit si na pamatku vlastni prazsky gros.
Nasleduje navstéva mistnich hospod, barQ a klubd.
Nocni prohlidka stfibrného dolu (Ceské muzeum stfibra a stredovéky dul - Hradek)
zacatek prohlidky: 21:30
predpokladana ¢asova alokace: cca 1,5 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
nocni prohlidka chramu sv. Barbory kostnice v Sedlci

Bowling Pizzerie Kutna Hora
KROKEM KREIA _
_—— — Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

teenageri, mladi lidé do 30 let, co touzi po nevsedni zabavée

prioritné automobil, ale mozna doprava skrze vlak a autobus

prioritné letni prazdniny, stfedy béhem Kutnohorského |éta

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Doporucené obcerstveni:
Bar 22 (Kutna Hora)
Restaurace a sklepni Bar U
Havira (Kutna Hora)
Hospoda U Krupkt (Kutna
Hora)

Doporucené ubytovani:
Penzion Kutna (Kutna Hora)
Vila U Varhanare (Kutna Hora)
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Produktovy balicek: Stante se haviri v Kutné Hore (2/2)
Itinerar
Den druhy = Prohlidka Vlasského dvora - byvalé kralovské mincovny a kralovského palace, narodni kulturni Doporucené obcerstveni:
pamatky celoevropského vyznamu, s tisiciletou historii. Vlassky dvir nabizi 4 prohlidkové Restaurace a sklepni bar
okruhy: Okruh 1: Zahada ztraceného stribra (sklepeni), okruh 2: Kralovska mincovna, okruh 3: U Havird (Kutna Hora)
Kralovsky palac, okruh 4: Vlassky dvar (okruh 1, 2 a 3). Individualni program (napf. bobova draha = Hospoda U Krupkd (Kutna
nebo prohlidka mistniho pivovaru) a odjezd domd. Hora)
Vlassky dvir Tip:
predpokladana casova alokace: cca 1 - 2,5 hod., v zavislosti na zvoleném prohlidkovém okruhu Prohlidka sklepeni a mincovny
. . . , . okruh 1 a 2) v ramci
Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity: ( Y ,) v .
v s o gy e . iy prohlidkovych tras Vlasského
Dacického dim v Kutné Hore Méstansky pivovar v Kutné Hore d
, L, L vora
bobova a motokarova draha v Kutné Hore
KROKEM &EEIAJ
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Produktovy balicek: Poznejte Kutnohorsko ze sedla kola (1/2)

Zakladni informace
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Doporucené obcerstveni:
Restaurace V Ruthardce
(Kutna Hora)

Cafe Dacicky (Kutna Hora)

Doporucené ubytovani:
Penzion Kutna (Kutna Hora)
Hotel U Kata (Kutna Hora)

Doporucena pujcovna kol:
Pljc¢ovna kol v Informacnim
centru Mésta Kutna Hora
Pljc¢ovna kol v Informacnim
centru hlavni nadrazi CD
(Kutna Hora)

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Kam az Vas kolo zaveze
Hlavni segmenty klientely: stfedni generace bez déti, aktivni seniofi, se zajmem o historii
Pocet prenocovani: 2
Zpusob dopravy do lokace: automobil, vlak, autobus (pouze v pfipadé vypujceni kol na misté)
PFevazujici zpuisob dopravy v ramci balicku: kolo
Obdobi: prioritné jaro, léto
Itinerar
Den prvni = Pfijezd do Kutné Hory v odpolednich hodinach, ubytovani, individualni program prohlidky mésta
a vecerni prochazky (napf. Chram Sv. Barbory, kaple BozZiho téla, Katedrala Nanebevzeti Panny
Marie v Sedlci, Kostel Vdech Svatych s kostnici v Sedlci, Ceské muzeum stfibra a $toly, Muzeum
Cokolady a mnoho dalsich atraktivit).
V pripadé vice Casu je mozna projizdka po Naucné cyklostezce ,Kolem Kutné Hory". Pildenni
cyklisticky vylet v bezprostfednim okoli Kutné Hory po cyklotrase, ktera spojuje kamennou
rozhlednu na vrchu Kark s Vrchlickymi vodopady a dalSimi vyznamnymi misty. Trasa rovnéz
nabizi velkou fadu vyhlidek na historické panorama mésta i krajinu. Na vhodnych pésinach i
cestach na trase se nachazi pét alternativnich cest, které vedou zpét do centra a navstévnici si tak
mohou podle pocasi / sil / Casu zvolit, jak velky Usek stezky chtéji projet.
Naucna cykloturisticka stezka ,, Kolem Kutné Hory”
celkova délka trasy: 30 km, celkové prevyseni: 100 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 1,5 — 3 hod. (v zavislosti na délce zvoleného Useku)
Vrch Kank
predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.
Vrchlické vodopady
predpokladana casova alokace: cca 0,5 -1 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrkové atraktivity:
Kutnohorska vinarska cyklotrasa Goticka tvrz v MaleSovée
Velky rybnik u Kutné Hory (pfirodni koupani)
KROKEM KREIA _
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za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produktovy balicek:

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM
v/

Celodenni cyklisticky vylet po trase Kutna Hora — Hlizov — Stary Kolin — Svata Katefina — Svaty
Mikulas — Nové Dvory — Kutna Hora. Zastavka ve Svaté Katefiné u rybnickd a vyhledu na Alpy.
Navstéva Muzea ceského venkova na zamku Kacina a prochazka po zameckém parku.

Cyklovylet Za kutnohorskym venkovem

celkova délka trasy: 40 km, celkové prevyseni: 100 m
predpokladana Casova alokace trasy: cca 2,5 -4 hod.

Svata Katefina - rybnicky, vyhled na Alpy

predpokladana casova alokace trasy: cca 0,5 hod. — 1 hod.
Zamek Kacina - Muzeum ceského venkova, zamecky park
predpokladana casova alokace trasy: cca 2 hod. — 3 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Nové Dvory — Novy Rybnik, Ovcarecky rybnik kostel sv. Ondreje ve Starém Koliné
minizoo ve Starém Koliné

Celodenni cyklisticky vylet po trase Kutna Hora — Bylany — Nova Lhota — Albrechtice — Chlistovice
— MaleSov — Kutna Hora. Prohlidka hradu Sion a jeho okoli a Sibenice a reliéfu Jana Rohace z
Dubé. Vecer ukonceni pobytu v Kutné Hore a odjezd.

Cyklovylet Po stopach husitské historie

celkova délka trasy: 30 km, celkové prevyseni: 350 m

predpokladana casova alokace trasy: cca 2,5 hod. — 4 hod.

Chlistovice - prohlidka zficeniny hradu Sion a okoli, Sibenice a reliéfu Jana Rohace z Dubé
predpokladana casova alokace: cca 1,5 hod. - 2,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
kostel sv. Ondreje v Chlistovicich Velky rybnik u Kutné Hory (pfirodni koupani)
goticka tvrz a pamatnik bitvy v Malesové
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Poznejte Kutnohorsko ze sedla kola (2/2)

Doporucené obcerstveni:
Bastecky pivovar (Stary Kolin)
Restaurace a penzion u Hajkud
(Nové Dvory)

Doporucené obcerstveni:
Pivovar Malesov (MaleSov)

KREIA
== Projekt ,Strategie produktl cestovniho ruchu na uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r185
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Produktovy balicek: Cyklodovolena na Kutnohorsku (1/3)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu:
Hlavni segmenty klientely:

Kam az Vas kolo zaveze

Pocet prenocovani: 4

Zpusob dopravy do lokace:
Pfevazujici zptsob dopravy v ramci balicku:

Obdobi:
Itinerar

Den prvni

Den druhy

KROKEM
/

jizdni kolo
prioritné jaro, léto

Pfijezd do Kutné Hory v odpolednich hodinach, ubytovani, individualni program prohlidky mésta
(Ruthardska uli¢ka, Vecerni prohlidka Vlasského dvora, Aliens vs Predators Experience Museum,
Muzeum cokolady a cokolddovna, Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a Kostel VSech Svatych s
kostnici v Sedlci a mnoho dalSich atraktivit).

Celodenni cyklisticky vylet po trase Kutna Hora — Nové Dvory — Svata Katefina — Tynec nad
Labem — Kladruby nad Labem — Zdechovice — Chvaletice — Kobylnice - Habrkovice — Nové Dvory
— Kutna Hora. Navstéva narodniho hrebcina v Kladrubech nad Labem, ktery je domovem
unikatniho ceského plemene starokladrubskych koni.

Cyklovylet Za kladrubaky

celkova délka trasy: 66 km, celkové prevyseni: 280 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 4 - 5,5 hod.
Narodni hiebcin v Kladrubech nad Labem
predpokladana casova alokace: cca 1,5 -2 hod.

Doporucené navazujici atraktivity:
Svata Katefina — vyhled na Alpy

Doplnkové atraktivity:
Svaty Mikulas - zamek Kacina
Nové Dvory — historické namésti

KREIA

— Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
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za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

mladi a aktivni, nadseni a zdatni cyklisté, sportovci

automobil, vlak, autobus (pouze v pripadé vypujceni kol na misté)

Doporucené obcerstveni:
Restaurace Ctyfi Sestry (Kutna
Hora)

Bar 22 (Kutna Hora)

Doporucené ubytovani:
Apartmany Dacicky
Hotel Médinek

Doporucené obcerstveni:
Kolo Bistro (Kobylnice)
Restaurace a penzion u Hajku
(Nové Dvory)

Kafe Belvedér (Tynec nad
Labem)

Doporucena pujcovna kol:
Pljc¢ovna kol v Informacnim
centru Mésta Kutna Hora
(Kollarova ulice 589)

r186
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Produktovy balicek:

Itinerar

Den tfeti

Den ctvrty

KROKEM

v/

Celodenni cyklisticky vylet po trase Kutna Hora — Céslav — Zleby — Vrdy — Chotusice — Nové

Dvory — Kutna Hora. Navétéva Zlebské obory s unikatnimi bilymi jeleny, muflony, dravci a dalimi

zviraty. Vecer individualni vyuziti sportovnich zafizeni v Kutné Hore (squash, plavecky bazén,
sauna, bowling).

Cyklovylet Za bilymi jeleny do Zlebii

celkova délka trasy: 50 km, celkové prevyseni: 350 m
predpokladana Casova alokace trasy: cca 3 — 4,5 hod.
Zleby - obora s bilymi jeleny, zamecky park
predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2,5 hod.
Individualni vyuziti sportovnich zarizeni
predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 3 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
zamek Zleby — zamecky prohlidkovy okruh Muzeum zemédélské techniky v Caslavi
Koupalisté Caslav

Paldenni cyklisticky vylet po trase Kutna Hora — Opatovice — Ratbor — Malenovice — Dobren -
Suchdol - Vysoka — Miskovice — Pritoky — Kutna Hora. Zastavka u zficeniny letohradku Belvedér
na vrchu Vysoka. Odpoledne navstéva bobové drahy v Kutné Hore.

Cyklovylet za vyhledy nejen z rozhledny Vysoka

celkova délka trasy: 33 km, celkové prevyseni: 400 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 2,5 -4 hod.

vrch Vysoka - rozhledna, zficenina letohradku Belvedér
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.

Bobova draha v Kutné Hore

predpokladana casova alokace: cca 2,5 - 3,5 hod.
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Cyklodovolena na Kutnohorsku (2/3)

Doporucené obcerstveni:
Klub Gumarna (Caslav)
Bejkn bistro (Caslav)
Hosptdka u Kost (Zleby)

Doporucené obcerstveni:
Kavarna U Michaela (Pritoky)
Zmrzlina (Miskovice)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Kutnohorsky akvadukt Chateau Kotéra v Ratbofi

KREIA _ ’s
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Produktovy bali¢ek: Cyklodovolena na Kutnohorsku (3/3)

Itinerar

Den paty Plldenni cyklisticky vylet po cyklotrase v bezprostrednim okoli Kutné Hory, ktera spojuje Doporucené obcerstveni:
kamennou rozhledu na vrchu Kank s Vrchlickymi vodopady a dalsimi vyznamnymi misty. Trasa Restaurace na Pasince (vrch
rovnéz nabizi velkou fadu vyhlidek na historické panorama mésta i krajinu. Na vhodnych Kank)
pésinach Ci cestach na trase se nachazi pét alternativnich cest, které vedou zpét do centra a Coffeehood (Kutna Hora)
navstévnici si tak mohou podle pocasi/sil/Casu zvolit, jak velky Usek stezky chtéji projet. Vecer
ukonceni pobytu v Kutné Hore a odjezd.

Naucna cykloturisticka stezka , Kolem Kutné Hory”

celkova délka trasy: 30 km, celkové prevyseni: 100 m

predpokladana casova alokace trasy: cca 1,5 — 3 hod. (v zavislosti na délce zvoleného Useku)
Vrch Kank

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Vrchlické vodopady

predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Kutnohorska vinarska cyklotrasa Goticka tvrz v Malesové
Velky rybnik u Kutné Hory (pfirodni koupani)

= | === Projekt ,Strategie produktdi cestovniho ruchu na Gzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan r188
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. \



Produktovy bali¢ek: Na kole okolo Kolina (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Kam az Vas kolo zaveze

Hlavni segmenty klientely:
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predevsim stredni generace, pohodovi cyklisté vyhledavajici cenové

dostupné destinace a sluzby, se zajmem o pfirodni atraktivity

Doporucené obcerstveni:
Novoveska hospoda (Nova
Ves |)

Dvar Krechor (Krechor)

Doporucené ubytovani:
Penzion Pod Vézi (Kolin)
Hotel Theresia (Kolin)

Pocet prenocovani: 2

Zpusob dopravy do lokace: automobil, vlak, autobus (pouze v pripadé vypujceni kol na misté)

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: kolo

Obdobi: prioritné jaro, léto

Itinerar

Den prvni = Celodenni cyklisticky vylet po trase Kolin — Nova Ves | — Kfechor — Libodfice — Polni Vodérady —
Losany - Kbel - Ratbor — Pasinka — Polepy — Kolin. Zastavka na Bedfichové vyhlidce, kde se
nachazi rozhledna a pamatnik bitvy u Kolina. Navstéva Bedfichovy vyhlidky, kde se nachazi
rozhledna a pamatnik bitvy u Kolina, vyhlidky nad Krechofi, kde je za dobré viditelnosti je vidét
Bezdéz i Jestéd a zastavka u kamenného Zelezni¢niho viaduktu pres Polepské udoli, ktery byl
prohlasen za nemovitou kulturni pamatku.
Cyklovylet za Labskymi vyhlidkami a udolim Polepky
celkova délka trasy: 41 km, celkové prevyseni: 470 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 3,5 -4,5 hod.
Bedrichova vyhlidka - rozhledna, pamatnik bitvy u Kolina
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.
Vyhlidka nad Krechori
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Viadukt pres Polepské udoli
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Pamatnik bitvy u Kolina u Krechore Vézova tvrz v Pasince
Polepsky vodopad MasinUv statek - Pamatnik tfi odboji v

Losanech
KROKEM KREIA _
_—— — Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Produktovy bali¢ek: Na kole okolo Kolina (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM

v/

Celodenni cyklisticky vylet po trase Kolin — Polepy — Pasinka — Ratbor — TéSinky — Malenovice —
Cerveny Hradek — Zasmuky — Cirkvice — Skvriov — UzZice — Rataje nad Sazavou. Navitéva
expozice v zamku v Zasmukach. Prochazka po Ratajich nad Sazavou, navstéva Ratajského zamku
a zastaveni u hradu Pirkstejn. Navrat vlakem do Kolina.

Cyklovylet do Rataji nad Sazavou a vlakem zpatky do Kolina
celkova délka trasy: 42 km, celkové prevyseni: 615 m
predpokladana Casova alokace trasy: cca 3,5 -4,5 hod.

zamek Zasmuky

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

prochazka po Ratajich nad Sazavou

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Chateau Kotéra v Ratbori Naucna stezka Zasmucka Bazantnice v
Zasmukach

Zficenina hradu Talmberk

Plldenni cyklisticky vylet po trase Kolin — Ovcéary — Bychory — Tynec nad Labem — Veletov - Kolin.
Navstéva Tynecké tvrzi, ktera byla zafazena na seznam nejohrozenéjsich pamatek Ceské
republiky. V Useku mezi Tyncem nad Labem a Kolinem trasa vede po Labské cyklotrase. Vecer
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Doporucené obcerstveni:
Hostinec U Ceské koruny
(Cerveny Hradek)

Restaurace u Kozy (Zasmuky)
Restaurace u Cihakd (Rataje
nad Sazavou)

Doporucené obcerstveni:
Budvarka Kolin (Kolin)
Kafe Belvedér (Tynec nad

ukonceni pobytu v Koliné a odjezd. Labem)

Cyklovylet okolo Labe

celkova délka trasy: 35 km, celkové prevyseni: 175 m

predpokladana casova alokace trasy: cca 2,5 - 3,5 hod.

prochazka po mésté Tynec nad Labem a na Tyneckou tvrz

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Kolinska feparska drazka Kostel sv. Prokopa v Zabofi nad Labem

KREIA _ ’s
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Produktovy balicek: Kultura s architekturou v jednom (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Architektura napFic staletimi

Hlavni segmenty klientely: nadsenci kultury a architektury (vzdélani lidé, financné zabezpeceni,

z velkych mést, spise starsi)

Pocet prenocovani: 2

Zpusob dopravy do lokace: automobil

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil, pésky

Obdobi: prioritné jaro, léto, podzim

Itinerar

Den prvni  Prijezd do Koufimi, po kterém nasleduje obéd a prochazka po centru mésta. DalsSim bodem Doporucené obcerstveni:
programu je Muzeum lidovych staveb - skanzen Citajici na 14 vétSich pamatek lidové architektury | Restaurace & kavarna Jenom
z oblasti stfednich, vychodnich a severnich Cech, ktery nabizi srovnani regionalnich typt lidové Tak (Kourim)
architektury z obdobi 17. az 19. stoleti. Pfejezd do Kutné Hory, ubytovani, prochazka po mésté, Restaurace Ctyfi sestry (Kutna
navstéva predstaveni v kiné Modry kfiz - vyznamné kuboexpresionistické stavbé z roku 1921, Hora)
ktera je dilem Tomase Prazaka a Pavla Moravce, anebo v Tylové divadle — historické budové
z roku 1933, spjaté s kutnohorskym rodakem Josefem Kajetanem Tylem, vyznamnym Doporucené ubytovani:
predstavitelem ceského divadla a narodniho obrozeni. V kiné i v divadle se predstaveni konaji Penzion u Hradku (Kutna
kazdy den. Hora)

Hotel U Kata (Kutna Hora)
Muzeum lidovych staveb v Koufrimi
predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.
Kino Modry kfiz v Kutné Hore
predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2,5 hod. v zavislosti na filmu
Tylovo divadlo v Kutné Hore
Predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2,5 hod. v zavislosti na predstaveni

Doporucené navazujici atraktivity: Doplriikové atraktivity:
Kutna Hora — Masarykova ulice, chram sv. KouFim - kostel sv. Stépéana se zvonici
Barbory, kostnice v Sedlci, Dacického dim, Kutna Hora - Muzeum Ceského stfibra, GASK,
Kamenny dim, Sankturinovsky diim Muzeum cokolady
KROKEM KREIA _ r\
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Produktovy balicek: Kultura s architekturou v jednom (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM
v/

Prochazka historickym centrem mésta Kutné Hory, prohlidka architektonicky vyznamnych a
zajimavych staveb (napf. Zemské primyslova $kola, Cinzovni domy vojenskych gazistti a Tylovo
divadlo v Masarykoveé ulici). V pfipadé zajmu je mozné navstivit Galerii Stredoceského kraje
(GASK) nebo jiné atraktivity. Pfejezd do Caslavi, ubytovani, navétéva predstaveni

v architektonicky vyznamném Dusikové divadle.

Prochazky po mésté a prohlidky architektonicky vyznamnych staveb v Kutné Hore
predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 3 hod.

Dusikovo divadlo v Caslavi

predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 2,5 hod. v zavislosti na predstaveni

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

KH — Masarykova ulice, chram sv. Barbory, Muzeum Ceského stfibra v Kutné Hore
kostnice v Sedlci, Dacického ddm, Kamenny GASK v Kutné Hore

ddm, Sankturinovsky dim Muzeum cokolady v Kutné Hore

Caslav - Namésti Jana Zizky z Trocnova

Prochéazka historickym centrem mésta Caslav, prohlidka architektonicky vyznamnych

a zajimavych staveb (napt. Namésti Jana Zizky z Trocnova nebo Otakarova Basta), ukonceni
pobytu, posledni zastavka na zdmku Zleby, ktery nabizi pét prohlidkovych okruhd (reprezentaéni
saly a salény, soukromé apartmany, zamecké divadlo a zakulisi, velka véz a sklepeni, skolni
prohlidky), odjezd.

Prochazky po mésté a prohlidky architektonicky vyznamnych staveb v Caslavi
predpokladana casova alokace: cca 1 -2 hod.

Zamek Zleby

predpokladana casova alokace: cca 1 -3 hod.

Doporucené obcerstveni:
Restaurace Ctyfi sestry (Kutna
Hora)

Kozlovna Bila raze (Caslav)

Doporucené ubytovani:
Penzion U Horvskych (Caslav)
Hotel Grand (Caslav)

Doporucené obcerstveni:
Kavarna u Kasny (Caslav)
Hostinec Na Sumavé (Zleby)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Caslav - Namésti Jana Zizky z Trocnova, Zleby - zamecky park, obora s bilymi jeleny

Otakarova Basta, Caslavské synagoga
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Produktovy bali¢ek: Za sakralnimi pamatkami do KuKo (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Architektura napric staletimi

Hlavni segmenty klientely: nabozensky zalozeni lidé, historikoveé

Pocet prenocovani: 1

Zpusob dopravy do lokace: automobil

Pfevazujici zpisob dopravy v ramci balicku: automobil, pésky

Obdobi: prioritné jaro, léto, podzim

Itinerar

Den prvni = Vyprava za sakralnimi pamatkami zacina v dopolednich hodinach v Trebovle, dale vede pres
Koufim, Kolin a Kutnou Horu. Doba jizdy automobilem zabere z Tfebovle i pfes zastavky do
Kutné Hory cca 45 minut. V Kutné Hore je vhodné prenocovat. Individualni program v Kutné
Hore.
Kostel sv. Bartoloméje v Trebovle
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Kostel sv. Stépana se zvonici v Kou¥imi
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.
Bartoloméjské navrsi v Koliné a Karlovo namésti v Koliné
predpokladana casova alokace: cca 1 hod.
Chram sv. Barbory v Kutné Hore
predpokladana casova alokace: cca 0,5 hod.
Ve vecernich hodinach Ize v Kutné Hore projit mnoho dalsich atraktivit nebo si odpocinout u
prijemné vecere, sklenice vina nebo piva v centru mésta, pfipadné navstivit bohosluzbu v
nékterém z kostel(, v pfipadé Ze se kona.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplriikové atraktivity:
Koufim - kaple Panny Marie Pomocné, kostel Koufim — Muzeum lidovych staveb
Nejsvétéjsi Trojice Kutna Hora - Muzeum Ceského stfibra, GASK,
Kolin - Rozhledna Vodarna, Stary zidovsky Vlassky dvar, kino Modry kfiz, Tylovo divadlo
hrbitov, Synagoga a byvala zidovska Skola

KROKEM KREIA _
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Doporucené obcerstveni:
Restaurace Dacicky (Kutna
Hora)

Kavarna Turistka (Kutna Hora)

Doporucené ubytovani:
Hotel Médinek (Kutna Hora)
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Produktovy balicek: Za sakralnimi pamatkami do KuKo (2/2)
Itinerar
Den druhy | Vyprava za sakralnimi pamatkami pokracuje v Kutné Hore a dale vede pres Cirkvici a konci v Doporucené obcerstveni:
Caslavi. Po cesté je mnoho dalSich sakralnich a jinych atraktivit, které je mozné variabilné zaradit = Restaurace Pod Smrky
do programu. (Boranovice u Sedlece)
Hostinec Na Fortné (Caslav)
Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v SedIci
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod
Kostnice v Sedlci
predpokladana casova alokace: cca 0,5 -1 hod.
Kostel sv. Jakuba v Cirkvici
predpokladana Casova ankgce: cca 0,25-0,5 hod.
Kostel sv. Petra a Pavla v Caslavi
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
V Kutné Hofe nebo Caslavi je mozné navétivit mnoho dalsich sakralnich a jinych atraktivit, které
je mozné variabilné zaradit do programu.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
KH — kostel sv. Jakuba, kostel sv. Vavfince Kutna Hora - Muzeum Ceského stfibra, GASK,
Caslav - Namésti Jana Zizky z Trocnova, Dacického diim, Vlassky dvar
Caslavska synagoga, kostel sv. Boniface, kostel
sv. Simona a Judy
Bykan - kostel Nanebevzeti Panny Marie
KROKEM KREIA _
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Produktovy balicek: Projdéte se staletimi po KuKo (1/3)
Zakladni informace
Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Architektura napFic staletimi
Hlavni segmenty klientely: stfedni generace bez déti, aktivni seniofi, financné zabezpeceni a
vzdélani lidé, zejména z vétSich mést se zajmem o historii a
architekturu
Pocet prenocovani: 4
Zpusob dopravy do lokace: automobil
PFevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil
Obdobi: prioritné jaro, léto
Itinerar
Den prvni | Ctyfdenni poznévaci vylet po architektonicky vyznamnych stavbach od roméanského slohu az po Doporucené obcerstveni:
funkcionalismus napfi¢ KuKo v prvni den zacina prohlidkou zamku v Kostelci nad Cernymi Lesya = Kavarna Modré dveie
kondi v kralovském mésté Koufimi, kde je vhodné prenocovat. (Kostelec nad Cernymi lesy)
Restaurace & kavarna Jenom
Zamek Kostelec nad éernymi lesy (renesance) Tak (Koufim)
predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.
Muzeum lidovych staveb v Koufimi Doporucené ubytovani:
predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod. Apartman Bohéma (Koufim)
Zvonice sv. Stépana v KouFimi (romansky sloh)
predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Po prohlidce Muzea lidovych staveb je vhodné se ubytovat v Koufimi a jit si prohlédnout mésto
v&. zastavky u Zvonice sv. Stépana reprezentujici romansky sloh. Ve mésté je mnoho dalsich
atraktivit, které si kazdy maze zaradit individualné do svého programu.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity:
Kourim — kaple Panny Marie Pomocné, kostel Kostelec nad Cernymi Lesy - Narodni muzeum
Nejsvétéjsi Trojice, Méstské opevnéni pivovarnictvi
Koufim - Muzeum Koufimska, Hradisté Stara
Koufim, Lechlv kdmen a astronomicky stied
Evropy, Koufimské mlyny
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Produktovy balicek:

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM

/

Odjez do obce Radim, kde stoji krasny zamek Radim. Po prohlidce zamku odjezd do kralovského
meésta Kolin, kde se nachazi spousta architektonicky vyznamnych staveb napfic staletimi. Kromé
doporucenych atraktivit mizete navstivit mnoho dalSich, jako jsou muzea, galerie, kulturni
zafizeni nebo jit relaxovat na Kmochuv ostrov. V Koliné je vhodné prenocovat.

Zamek Radim (renesance)

predpokladana casova alokace: cca 1,5 -2 hod. (3 privodcovské okruhy)

Rozhledna Vodarna (funkcionalismus), predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.
Bartoloméjské navrsi, predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Synagoga a byvala Zidovska Skola (baroko), predpokladana casova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Véz Prachovna (pozdni gotika), predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity:
Kolin — Karlovo namésti, Radnice, Stary a Novy
Zidovsky hrbitov, Zidovské ghetto

Doplrikové atraktivity:

Kolin — Galerie mésta Kolin, Regionalni
muzeum v Koliné, Studio pod Toc¢nou, Galerie
99, Kino 99, Kmochv ostrov, Polepské Udoli,
Méstské divadlo Kolin, Vodni svét Kolin

Treti den bude ve znameni kostell a zamkd, z Kolina se postupné pres Zabofi nad Labem a
Svaty Mikulas dostaneme do dalSiho Kralovského mésta Kutné Hory, v které se nachazi spousta
architektonicky vyznamnych staveb napfic slohy. V Kutné Hore je vhodné stravit 2 noci.

Kostel sv. Prokopa v Zabofi nad Labem (romansky sloh)

predpokladana ¢asova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.

Zamek Kacina ve Svatém Mikulasi (empir), predpokladana casova alokace: cca 1,5 - 3 hod.
Katedrala Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci + Kostnice v Sedlci (gotika)

predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.

Doporucené navazujici atraktivity:
zamek Nové Dvory (baroko)
Malin — kostel sv. Stépana

Doplrikové atraktivity:
Kutna Hora - bobova a motokarova draha v
KH, Tylovo divadlo, kino Modry Kfiz

= Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
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za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Projdéte se staletimi po KuKo (2/3)

Doporucené obcerstveni:
Zamecka kavarna (Radim)
Naivni restaurant (Kolin)

Doporucené ubytovani:
Pension Harmonie (Kolin)

Tip:

Spolecna vstupenka do deviti
kolinskych objektl za
zvyhodnénou cenu k
zakoupeni v méstském
informacnim centru

Doporucené obcerstveni:
Hostinec U Zlatého Iva
(Sedlec)

Kavarna Turistka (Kutna Hora)

Doporucené ubytovani:
Hotel Garni Na Havlicku
(Kutna Hora)
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Produktovy balicek: Projdéete se staletimi po KuKo (3/3)
Itinerar
Den étvrty | Ctvrty den individualné straveny v Kutné Hore, kde je mozné navétivit mnoho atraktivit Doporucené obcerstveni:
(architektonicky vyznamné stavby, pamatky, muzea, galerie, naucné stezky apod.), prochazet se Kavarna Turistka (Kutna Hora)
meéstem, odpocivat u dobrého mistniho vina nebo piva ci jit do pfirody. Restaurace Dacicky (Kutna
Hora)
Chram sv. Barbory
predpokladana casova alokace: cca 0,5 -1 hod. Doporucené ubytovani:
Vlassky dvir Hotel Garni Na Havli¢ku
predpokladana casova alokace: cca 1 - 2,5 hod. v zavislosti na zvoleném prohlidkovém okruhu (Kutna Hora)
Dacického diim
predpokladana Casova alokace: cca 1 - 2 hod.
Historické jadro Kutné Hory (gotika), domy ¢.p. 521, 413, 197, 404, 204, 183 (secese a
purismus), Masarykova ulice (Zemska pridmyslova skola, ¢inzovni domy vojenskych gazistd,
Tylovo divadlo), Kino modry KF¥iz (kuboexpresionismus), Morovy sloup (baroko),...
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Vysokokostelska Skola, kostel sv. Jana Muzeum Ceského stfibra, GASK, Tylovo
Nepomuckého, Jezuitska kolej (GASK) divadlo, kino Modry kfiz, Stfibrna stezka
Den paty Odjezd z Kutné Hory, navstéva Malesova, zficeniny hradu Talmberk a hradu Pirkstejn. Doporucené obcerstveni:
Pivovar Malesov (MaleSov)
Tvrz Malesov
predpokladana Casova alokace: cca 1 - 2 hod. Tip:
Zficenina hradu Talmberk Prohlidky tvrze MaleSov kazdy
predpokladana casova alokace: cca 2 — 2,5 hod. (vyslap cca 3 km) cervnovy patek
Hrad Pirkstejn v Rataji nad Sazavou (gotika)
predpokladana ¢asova alokace: cca 0,25 - 0,5 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Uhlifské Janovice - kostel sv. Jilji Malesov — muzeum MaleSov
Bykan — kostel Nanebevzeti Panny Marie
Uzice - kostel Nanebevzeti Panny Marie
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Produktovy bali¢ek: Na pivni tour po KuKo (1/2)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu:
Hlavni segmenty klientely:

Pocet pfenocovani: 1

Zpusob dopravy do lokace:
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku:

Obdobi:

Itinerar

Den prvni

KROKEM
R— -/

motocykl
motocykl, pésky
prioritné léto

Motorkarska jizda po KuKo s cilem poznat nékteré mistni pivovary a trochu se pobavit zacina
prohlidkou Narodniho muzea pivovarnictvi v Kostelci nad Cernymi Lesy. Cestou do pivovaru
Holandan v Hlizové zastavka na rozhledné Vodarna. V Hlizové prohlidka pivovaru, pfipadné
ochutnavka piva. V pivovaru Tupadly prohlidka, degustace piva, hostina a ubytovani.

Narodni muzeum pivovarnictvi v Kostelci nad Cernymi lesy

predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Rozhledna Vodarna v Koliné

predpokladana casova alokace: cca 0,5 -1 hod.

Pivovar Holand'an v Hlizové

predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.

Pivovar Tupadly

predpokladana casova alokace: cca 1 h prohlidka v¢. Degustace + po zbytek vecera

Pivovar Tupadly provozuje prohlidky pivovaru v¢. degustace, restauraci i ubytovani s wellness

Doplnkové atraktivity:
Véz Prachovna v Koliné
zamek Kacina

Doporucené navazujici atraktivity:

pivovar Pradelnik v Koliné

Stary Kolin - Bastecky pivovar ve Starém Koliné
Z4cky pivovar Auersperg

KREIA _
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za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice
motorkari, pivari, drsnaci, lidé preferujici zabavu

Doporucené obcerstveni:
Pivovarska restaurace
(Kostelec nad Cernymi Lesy)
Pivovar Tupadly (Tupadly)

Doporucené ubytovani:
Pivovar Tupadly (Tupadly)

Tip:

V zimni sezéné prohlidka
Narodniho muzea
pivovarnictvi pouze pfi
objednani predem

Prohlidku v pivovaru Tupadly
rezervovat predem
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Produktovy balicek: Na pivni tour po KuKo (2/2)

Itinerar

Den druhy = Druhy den prejezd do Kutné Hory, navstéva bobové drahy a prohlidka Méstanského inovaru DoporuEemvé obdéerstveni:
Kutna Hora, pfipadné degustace piva. Nasleduje individualni program v Kutné Hore (Ceské Hostinec U Cerného kohouta
muzeum stfibra, Muzeum cokolady, prochazky po centru mésta a mnoho dalSich atraktivit). (Kutna Hora)
ZavérecCnou destinaci je jizni Kacov, kde se nachazi pivovar Hubertus. Restaurace Salanda (Kacov)
Bobova draha v Kutné Hore Tip:
predpokladana casova alokace: cca 1 hod. Prohlidky Méstanského
Mést'ansky pivovar Kutna Hora pivovaru Kutna hora vzdy v
predpokladana casova alokace: cca 1 hod. sobotu od 10:30 a 13:30
Pivovar Hubertus v Kacové Prohlidky v pivovaru Hubertus
predpokladana casova alokace: cca 1 hod. dle telefonické domluvy
V pripadé zajmu a casu je mozné doplnit / nahradit pivovar Hubertus pivovarem MaleSov nebo
navstivit jiny typ atraktivit, napf. muzea ci pamatky v Kutné Hore.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Pivovar Malesov Kutna Hora - Ceské muzeum stfibra, Muzeum

cokolady, kostnice v Sedlci
hrad PirkStejn v Ratajich nad Sazavou
KROKEM KREIA _
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Produktovy balicek: Vino s kralovskou prichuti (1/2)
Zakladni informace
Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice
Hlavni segmenty klientely: stfedni generace bez déti, damy ve stfednim véku
Pocet pfenocovani: 2
Zpusob dopravy do lokace: automobil, vlak
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky
Obdobi: prioritné léto
Itinerar
Den prvni | Tridenni relaxacni pobyt, prostredi kralovského mésta, bohata historie, architektura napfic Doporucené obcerstveni:
staletimi, vinarny, restaurace, wellness. Prijezd v odpolednich hodinach, wellness ubytovani, Cafe Daéick)'( (Kutna Hora)
navstéva vinarstvi, vecer straveny v centru mésta. Restaurace Ctyfi sestry (Kutna
Hora)

Vinotéka u kamenného domu
predpokladana casova alokace: cca 1 -2 hod. Doporucené ubytovani:
Hotel Médinek (Kutna Hora)

Doporucepe navazujici attaktlv[ty. , Doplnkove atrakt|V|:cy.v , N Hotel U Kata (Kutna Hora)
Gastrofestival v Kutné Hore, Kralovské Kourim - kostel sv. Stépana se zvonici
stfibreni, vinarstvi Zacek KH - Muzeum Ceského stribra, GASK, Muzeum
cokolady
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Produktovy balic¢ek: Vino s kralovskou prichuti (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

Navstéva zahrad u Jezuitské koleje, misto vhodné odpocinku, mimo jiné disponujici vinici.
Odpoledne kratka vinarska trasa propojujici historické jadro Kutné hory s vinohradem pod
kopcem Sukov, koncici v klastere sv. Vorsily, kde je mozna degustace vina rodinné spolecnosti
Vinné sklepy Kutna Hora. Posledni vinarska zastavka dne se uskutecni ve vinotéce U kamenného
domu.

Zahrady u Jezuitské koleje

predpokladana casova alokace: cca 1 hod.
Kutnohorska vinarska cyklotrasa

celkova délka trasy: cca 6 km

predpokladana Casova alokace trasy: cca 2 - 3 hod.
Vinotéka v klastere sv. Vorsily

predpokladana casova alokace: cca 1 hod.
Vinotéka U Kamenného domu

predpokladana casova alokace: cca 1 hod.

Doplrikové atraktivity:

chram sv. Barbory, Vlassky dvir, Tylovo
divadlo, Ruthardska ulicka, Velky rybnik u
Kutné Hory (pfirodni koupani)

Doporucené navazujici atraktivity:

vinice u chramu sv. Barbory (ochutnavkovy
stanek), vinarstvi Kocian, rodinna Vinotéka
Janek, vinarstvi Zacek

V den odjezdu je mozné absolvovat napf. vyslap na Kank, navstivit kamennou rozhlednu a
nedaleké vinarstvi Hanus nebo navstivit nékteré z mnoha pamatek, muzei a galerii v KH.

Doplrikové atraktivity:

Muzeum cokolady a cokoladovna, GASK,
Ceské muzeum stfibra, Dacicky dim, kostnice
v Sedlci, katedrala Nanebevzeti Panny Marie v
Sedlci, chram sv. Barbory, Vlassky dvar

Doporucené navazujici atraktivity:
vinarstvi Hanus
Méstansky pivovar Kutna Hora

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Doporucené obcerstveni:
Cafe Dacicky (Kutna Hora)
Restaurace Ctyfi sestry (Kutna
Hora)

Doporucené ubytovani:
Hotel Médinek (Kutna Hora)
Hotel U Kata (Kutna Hora)

Doporucena pujcovna kol:
Pljc¢ovna kol v Informacnim
centru Mésta Kutna Hora
(Kollarova ulice 589)

Doporucené obcerstveni:
Cafe Dacicky (Kutna Hora)
Havirska Bouda (Sedlec, vrch
Kank)
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Produktovy bali¢ek: A co ze pijeme nejradeji? (1/1)

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: To nejlepsi z pivovarnické a vinarské tradice

Hlavni segmenty klientely: stredni skoly (studenti 3. a 4. rocnik(), vysoké skoly

Pocet pfenocovani: 0

Zpusob dopravy do lokace: autobus

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: pésky

Obdobi: prioritné léto

Itinerar

Den prvni | Skolni vylet do Kostelce nad Cernymi lesy, kde maji studenti moznost seznamit se s pivovarskou Doporucené obcerstveni:
tradici a historii v Ceskych zemich v Narodnim muzeu pivovarnictvi, které je soucasti Pivovarska restaurace
Cernokosteleckého pivovaru. Dominantou obce je zamek Kostelec nad Cernymi lesy, kde je (Kostelec nad Cernymi Lesy),
mozné absolvovat prohlidkovou trasu. Kavarna Modré dvere

(Kostelec nad Cernymi lesy)
Narodni muzeum pivovarnictvi v Kostelci nad Cernymi lesy
predpokladana casova alokace: cca 1,5 hod.
Zamek Kostelec nad Cernymi lesy
predpokladana casova alokace: cca 1,5 hod.
prohlidkova trasa: zamecka kaple — severni kridlo (zamecké komnaty) — Velky Rytirsky sal -
zamecka terasa — strecha a krovy

V pripadé zajmu a casu je mozné navstivit muzeum hrncirstvi nebo si vylet prodlouzit do
nedaleko vzdaleného kralovského mésta Kourim nebo Ceského Brodu, kde stoji pivovar Cesky

Brod.
Doporucené navazujici atraktivity: Kostelec nad Cernymi lesy - muzeum hrnéistvi,
Cesky Brod — pivovar Cesky Brod galerie Jana Svatose
Koufim - kostel sv. Stépana se zvonici,
Muzeum lidovych staveb
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Produktovy balicek: Za romantikou do KuKo (1/2)
Zakladni informace
Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Toulky dechberouci krajinou
Hlavni segmenty klientely: partnerské a manzelské pary, které spolu chtéji stravit nékolik dni v
romantickém prostredi, milovnici prirody
Pocet prenocovani: 2
Zpusob dopravy do lokace: automobil
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil a pésky
Obdobi: jaro, léto, podzim
Itinerar
Den prvni | Prvni den navstévniky ¢eka okruzni vylet z MaleSova po modré turistické trase pres Maxovnu do Doporucené ubytovani:
Chlistovic na zficeninu hradu Sion. V Chlistovicich je mozné se zastavit také u Sibenice a reliéfu Ubytovani u Frankd (Malesov)
Jana Rohace z Dubé a kostela sv. Ondreje. Trasa dale pokracuje po Cerveném znaceni po proudu Malesov Glamour Camp
reky Vrchlice pres obce Polanka a Roztéz zpét do Malesova. (Malesov)
Prochazka malebnym udolim reky Vrchlice
celkova délka trasy: 12 km, celkové prevyseni: 220 m Doporucené obcerstveni:
predpokladana Casova alokace trasy: cca 3,5 -4,5 hod. Pivovar Malesov (MaleSov)
zricenina hradu Sion
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Tvrz MaleSov Muzeum MaleSov u Kutné Hory
Sibenice a reliéf Jana Rohace z Dubé
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Produktovy bali¢ek: Za romantikou do KuKo (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM

v/

Druhy den se navétévnici vydaji na misto soutoku ek Zelivky a Sazavy, které byva oznacovano
jako jedno z nejromantictéjsich mist u nas. Prejezd z Malesovic do Soutic a prochazka k soutoku
Zelivky a Sazavy. Navrat do Soutic a prejezd do Zrudi nad Sazavou. Ve Zrudi nad Sazavou se
navstévnici projdou méstem, zameckym parkem a vystoupaji na Kolowratskou véz s vyhlidkou
na mésto. Navrat do MaleSova.

prochéazka k soutoku Zelivky a Sazavy

celkova délka trasy: 12 km, celkové prevyseni: 80 m
predpokladana Casova alokace trasy: cca 1,5 - 2,5 hod.
prochazka Zruci nad Sazavou, zamecky park, Kolowratska véz
predpokladana casova alokace: cca 2,5 - 3,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Zamek Zru¢ nad Sazavou — zamecky Muzeum Vceli svét v Hulicich
prohlidkovy okruh

Posledni den se navitévnici vydaji na zamek Zleby. Navétévnici absolvuiji jeden ze zdmeckych
prohlidkovych okruht, projdou se zameckym parkem a navstivi oboru s unikatnimi bilymi jeleny,
muflony, dravci a dal$imi zvifaty. Pfejezd do Caslavi, prochazka po centru a prohlidka kostela sv.
Petra a Pavla s vyhlidkovou vézi. Ukonceni pobytu a odjezd.

Zamek Zleby

predpokladana ¢asova alokace: cca 1,5 - 2 hod.
Obora s bilymi jeleny ve Zlebech
predpokladana ¢asova alokace: cca 1 - 1,5 hod.
kostel sv. Petra a Pavla v Caslavi
predpokladana casova alokace: cca 0,5 - 1 hod.
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Doporucené obcerstveni:
ZRUCné dobroty (Zru¢ nad
Sazavou)

Hotel AGNES (Bohdanec)
Restaurace Hotel ZRUC (Zru¢
nad Sazavou)

Doporucené obcerstveni:
Bistro U Kohoutva (Zleby)
Hotel GRAND (Caslav)

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Romansky kostel sv. Jakuba v Cirkvici Caslavska synagoga

KREIA _ I s
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Produktovy balicek: Kolem Kutné Hory bez bariér (1/1)
Zakladni informace
Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Toulky dechberouci krajinou
Hlavni segmenty klientely: vozickafri, milovnici pfirody
Pocet pfenocovani: 0
Zpusob dopravy do lokace: automobil
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil
Obdobi: jaro, léto, podzim
Itinerar
Den prvni = Jednodenni vylet do okoli Kutné Hory zamereny na navstévu bezbariérovych mist. Prvni Doporucené obcerstveni:
zastavkou je Geologicka expozice, ktera je umisténa v byvalém lomu Cizkova skala a je Restaurace Havirska Bouda
uzplsobena tak, aby byla pfistupna i pro vozic¢kare. Nasleduje prejezd na vrch Kank, kde se (Sedlec, vrch Kank)
nachazi rozhledna, ktera je diky vnitfnimu vytahu jako jedna z mala v Ceské republice zcela Penzion & Restaurant Barbora
bezbariérova. Rozhledna nabizi vyhled na Kutnou Horu, Caslav, Orlické a Zelezné hory, Polabi, (Kutna Hora)
spatfit Ize i JeStéd a Krkonose. Na vrchu Kank je moznost obcerstveni v restauraci Havirska
Bouda, ktera je taktéz bezbariérova. Nasleduje prejezd do Svatého Mikulase na zamek Kacina,
prochazka po zameckém parku a absolvovani Il. okruhu — Chotkovské komnaty. Ukonceni vyletu
a odjezd.
Geologicka expozice Cizkova skala
predpokladana casova alokace : cca 1,5 -2 hod.
Rozhledna Kank
predpokladana ¢asova alokace : cca 1- 1,5 hod.
Zamek Kacina
predpokladana casova alokace : cca 1,5 - 2,5 hod.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Kutna Hora — GASK, Dacického dim, Galerie ve
Spolkovém domé, chram sv. Barbory, kostnice
v Sedlci
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Produktovy bali¢ek: S detmi do prirody v KuKo (1/2)
Zakladni informace
Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Toulky dechberouci krajinou
Hlavni segmenty klientely: rodiny s détmi s prGmérnymi az podprdmérnymi pfijmy, milovnici
prirody
Pocet prenocovani: 2
Zpusob dopravy do lokace: automobil, prfipadné vlak nebo autobus
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil, vlak, pésky
Obdobi: predevsim léto, pripadné konec jara a zaCatek podzimu
Itinerar
Den prvni | Prijezd do Vlastéjovic a ubytovani. Vylet z Vlastéjovic po Cyrilometodéjské stezce proti proudu Doporucené ubytovani:
reky Sazavy do Budcic k mistnimu mlynu a dale pres Chrenovice az k zficeniné hradu Chrenovice, = Rekreacni stredisko Avia
z néhoz se dochovala 19 metr( vysoka valcova véz se silnymi zdmi z lomového kamene. V (Vlastéjovice)
okolnim terénu Ize vysledovat systém opevnéni hradu. Navrat viakem ze zastavky Chrenovice —
Podhradi zpét do Vlastéjovic. Doporucené obcerstveni:
Restaurace Ve Staré skole
Vylet k zriceniné hradu Chirenovice (Vlastéjovice)
celkova délka trasy: 9 km, celkové prevyseni: 215 m Restaurace v rekreacnim
predpokladana casova alokace trasy: cca 3 — 4 hod. stredisku Avia (Vlastéjovice)
Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
Hrad Ledec¢ nad Sazavou Jez u Vlastéjovic (moznost koupani)
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Produktovy balicek: S detmi do prirody v KuKo (2/2)

Itinerar

Den druhy

Den treti

KROKEM
Ra— v/

Druhy den se navstévnici vydaji vlakem z Vlastéjovic do Zruci nad Sazavou. Rodiny s vétsimi a Doporucené obcerstveni:
zdatnéjsimi détmi se mohou do Zrudi vydat pésky po Cyrilometodéjské stezce po proudu reky Kavarna Hellas (Zru¢ nad
Sazavy (cca 7 km). Od vlakového nadrazi ve Zruci se navstévnici vydaji naucnou stezkou k Sazavou)

rozhledné Babka, ktera nabizi vyhled na Zruc a okoli. Po navratu do centra mésta navstéva Restaurace Na Ostrové (Zruc
kulickového arealu, v jehoz blizkosti se nachazi i i velké détské hristé s vice nez Ctyriceti nad Sazavou)

atrakcemi, viceucelové hristé a détské dopravni hristé s plj¢ovnou Slapacich auticek. Navrat do

Vlastéjovic vlakem.

Zrucska naucna stezka k rozhledné Babka

celkova délka trasy: 9 km, celkové prevyseni: 230 m
predpokladana Casova alokace trasy: cca 3,5 -4,5 hod.
Kulickovy areal ve Zruci nad Sazavou
predpokladana casova alokace: cca 1 - 1,5 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:

Naucna stezka zrucskym zameckym parkem Svét kosticek a panenek ve Zruci nad Sazavou
Muzeum vceli svét v Hulicich
Vodni d&im Hulice u piehrady Svihov

Prejezd z Vlastéjovic automobilem do Vrchlic u Kutné Hory. Okruzni trasa zacina na zluté Doporucené obcerstveni:
turistickém znaceni, pokracuje po Cervené trase proti proudu reky Vrchlice k Vrchlickym Pivovar Malesov (Malesov)
vodopadim a Velkému rybniku, dale po modrém znaceni pres Bylany kolem Kutnohorského Restaurace v Ruthardce (Kutna
akvaduktu az zpét do Kutné Hory. V pripadé vice c¢asu je mozné navstivit Muzeum lega, Hora)

Knihtiskarnu nebo GASK v Kutné Hore. Ukonceni pobytu a odjezd.

Vylet udolim reky Vrchlice
celkova délka trasy: 8,5 km, celkové prevyseni: 160 m
predpokladana casova alokace trasy: cca 3 -4 hod.

Doporucené navazujici atraktivity: Doplrikové atraktivity:
rozhledna Vysoka Muzeum Lega, Knihtiskarna, GASK v KH
KREIA
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IMPLEMENTACE STRATEGIE PRODUKTU CESTOVNIHO
RUCHU PRO OBLAST KUTNOHORSKA A KOLINSKA
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STANOVENi HARMONOGRAMU ZAVADENi PRODUKTU
CESTOVNIHO RUCHU NA UZEMIi OBLASTI KUTNOHORSKA
A KOLINSKA
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Navrh harmonogramu implementace produktu cestovniho ruchu

Jednotlivé produkty cestovniho ruchu mohou byt implementovany na zakladé stanoveni jejich priority dle nasledujiciho
vychoziho navrhu harmonogramu od roku 2023 do roku 2030. Ve vychozim navrhu harmonogramu byla implementace
jednotlivych produktl cestovniho ruchu rozdélena do dvouletych cykli dle poméru mezi vypocitanymi potencialnimi prijmy
pro verejné rozpocty za ustaleny rok fungovani téchto produktl a vysi predpokladanych nakladi na zavedeni téchto produkti
a nasledné zajisténi jejich fungovani, udrzby a rozvoje v dalsich letech. Produkty jsou doporuceny pro implementaci dle
priority, protoze je uvazovana jejich dlouhodobost a udrzitelnost po jejich implementaci. Proto je dana prednost navrhim
produktd s vyssim identifikovanym potencialem.

a sportovni . L
P , Mista plna inspirace
. T = Kudy prochazely
» Navrat do stfibrnych casu kralovské druziny
= Tajemstvi havirl
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Vyymecne akce .
ve vyjimecném prostredi

Kam az Vas kolo zaveze =
Tajemno kralovskych mést

Genius loci kralovskych
meést .

Tradi¢ni trhy
KuKo kulturni, hudebni

za prispéni prostfedkd statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Nechte se hyckat
v kralovskych méstech

Toulky dechberouci
krajinou

Impozantni mista

Mista velkolepych
udalosti

Architektura napfric
staletimi

Uméni davnych stavitel(
Nocni prohlidky
Kutnohorské stfibreni

Pouté na Kutnohorsku
a Kolinsku

Jak bydleli nasi predci

Poznavani mistnich zvyk
a tradic

To nejlepsi z pivovarnicke
a vinarskeé tradice

Tradi¢ni pamatky
v netradic¢ni cas

Po stopach mistnich
umélct

Po stopach historickych
filmd

Za misty z pohadek
A co déti
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NASTAVENi FUNKCNI SPOLUPRACE PARTICIPUJICICH
SUBJEKTU NA UZEMi OBLASTI KUTNOHORSKA
A KOLINSKA
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Identifikace subjektu participujicich na produktech cest. ruchu

K zajisténi uspésného fungovani produktu cestovniho ruchu je potreba do jeho zivotniho cyklu zapojit vhodné subjekty,
kteri na ném budou participovat a podilet se na jeho dlouhodobém a udrzitelném rozvoji. NiZe je predstaveno 5 zakladnich
skupin participujicich subjektu, které by se mély zapojit do jednotlivych produktd cestovniho ruchu.

zapojeni primarnich turistickych cill (napf. zamek) a sekundarnich

Turistické cile turistickych cilG (napf. bobova draha)

zapojeni mést a obci a s tim souvisejicich sluzeb (servis, parkovani,

Meésta a obce sluzby informacniho centra apod.)

zapojeni provozovatel gastronomickych sluzeb, ubytovacich

Poskytovatelé sluzeb slueb, pljcoven apod.

zapojeni provozovateld, které navstévnikim nabizi pfidanou

Dalsi poskytovatelé sluzeb hodnotu (napf. zlatnictvi, drogerie apod.)

ca . - - zapojeni partnerl zajistujicich komunikaci, prezentaci a propagaci
Medialni a marketingovi partneri pajent p ISty P propag

produktu
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Nastaveni mechanismu spoluprace mezi participujicimi subjekty

1) Definovat produkt
cestovniho ruchu
a nabidku moznych
produktovych balick

2) Definovat cilové
skupiny a zdrojové
trhy cilovych skupin

3) Definovat obsah
produktu,
konkretizovat a
doladit koncept vcetné
cen a kvality sluzeb

4) Definovat primarni
a sekundarni partnery
pro rozvoj produktu

5) Definovat
distribucni cesty -
jakou cestou oslovit
klienty produktem

6) Definovat, jakym
zpusobem a za kolik
marketingové oslovit
klienty

7) Vypracovat financni
rozvahu produktu
z pohledu zadavatele
i partnera

8) Vytvorit nabidku
a koncept zapojeni
smérem k partnerium
(dlouhodobeé /
kratkodobé)

9) Oslovit partnery
s nabidkou na uzavreni
dohody

10) Finalizovat navrh
produktu cestovniho
ruchu a nabidky
produktovych balicku

11) Vytvorit konkrétni
nabidku produktu a
jeho distribuce skrze
distribucni cesty

12) Realizovat
komunikacni
a marketingovy plan
k produktu -
propagacni kampan

13) Prabézné hodnotit
produkt s navrhem
optimalizace

14) Pribézné rozvijet
produkt, inovovat ho
a rozSirovat

Dlouhodobé funk¢ni, zivotaschopny,
ziskovy a udrzitelny produkt
cestovniho ruchu

Projekt ,Strategie produktd cestovniho ruchu na Uzemi oblasti Kutnohorsko a Kolinsko” byl realizovan
za pfispéni prostfedkl statniho rozpoctu CR z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Koordinace nabidky a propagace produktu cestovniho ruchu

Pro kazdy produkt cestovniho ruchu by po jeho finalizaci a uzavreni dohody s partnery, ktefi na ném budou participovat, mély
vzniknout webové stranky, na kterych bude prezentovana konkrétni nabidka produktu cestovniho ruchu v ramci vyssiho poctu
Uzce zamérenych produktovych balickt. Jednotlivé produkty cestovniho ruchu je vhodné mezi sebe navzajem provazat, aby
vznikla komplexni nabidka, kterd motivuje navstévniky k prodlouzeni pobytl a opakovanym navstévam regionu. Za Ucelem
zatraktivnéni produktové nabidky Ize vyuzivat moderni technologie k provazani informaci a nabidek predstavenych v ramci
on-line prostoru a realnych navstév jednotlivych mist v regionu formou QR kédu. Pro tyto Ucely je také vhodné pripravit on-
line aplikaci ,karty hosta navzajem provazané nabidky produkti cestovniho ruchu” s cilem motivovat navstévniky
k navstévam dalSich atraktivit a vyuziti dalSich sluzeb cestovniho ruchu v regionu.

Potencialni benefity zavedeni on-line aplikace ,karty hosta navzdjem provazané nabidky produktli cestovniho ruchu”

» Cilem on-line aplikace je motivovat navstévniky k navstéve vice atraktivit a vyuziti vice sluzeb, tedy k vyssi spotrebé, dale
k prodlouzeni pobytu a navratiim do regionu a zaroven umoznuje koordinovat navstévniky v rdmci oblasti.

» Aplikace je privodcem turist( i vyletnik(l po regionu, nabizi vyznamnou vétsinu sluzeb, které se v regionu nachazi, v ramci
ucelenych nabidek.

= Systém lze nastavit takovym zplsobem, aby pristup do aplikace obdrzel jako benefit kazdy, kdo se v dané lokalité ubytuje
(vazba na ubytovaci poplatky) a vyletnici, ktefi v dané destinaci neprespavaji, si mohou pristup do aplikace zakoupit za mirny
poplatek (prostrednictvim webovych stranek, informacniho centra nebo turistického cile).

» Motivacni pobidky plynouci z aplikace se daji uplatnit ve vSech zapojenych subjektech v daném regionu: turistickeé cile (pobidka
na vstup, pfipadné vyuziti sluzeb v ramci navstévy turistického cile), restaurace a jina gastro zafizeni nebo pljcovny sportovniho
vybaveni, atd. (pobidka na vyuziti sluzeb) a stézejnimi zapojenymi subjekty musi byt také dopravci a provozovatelé parkovist' za
Ucelem optimalizace dopravy v regionu (sleva na parkovani, vyuziti hromadné dopravy, atd.).

= V ramci jedné aplikace je mozné propagovat riizné nabidky jednotlivych produktl cestovniho ruchu a produktovych bali¢ku ve
vazbé na rdzné specifické cilové skupiny. Aplikace zajiStuje provazani jednotlivych nabidek.

» Spolupracujici poskytovatele sluzeb, ktefi Cerpaji vyhody ze zarazeni do nabidky produktd cestovniho ruchu, se mohou podilet
na spravé a rozvoji produktu prostrednictvim financniho prispévku. Na zakladé obchodni dohody se m{ize jednat podil
z obratu, ktery vznikl v navaznosti na zapojeni partnera do produktu cestovniho ruchu.
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Kontaktni osoba:

ONDREJ SPACEK
CEO
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz
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Poznamka:

Praci na studii jsme zapocali v cervnu a ukoncili v prosinci roku 2022. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi udalosti ¢i
okolnosti. V prabéhu pfipravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Priméarni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od
zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci ¢erpal prevazné z CSU a webovych stranek se zaméfenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime
v relevantni ¢asti dokumentu. V neposledni radé jsme vyuzili databézi a zkusenosti odbornikl zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pfipady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych informaci,
abychom byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti ¢i zkresleni informaci zplisobené zamérnym poskytnutim
nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.



