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Mgr. Bc. Silvia DouSova

Vazeni ¢tenari,

snad se mnou budete souhlasit, kdyZ hned v Gvodu poznamenam, Ze dalSi rok
fungovani zapsaného spolku Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko ubéhl jako voda

a my predkladame zpravu za rok 2021. V zari 2021 oslavilo KUKO druhé narozeniny a
za dva roky svého Zivota urazilo celkem zajimavou cestu.

Rok 2021 jsme bohuZzel opét prozili v doprovodu udalosti spojenych s pandemii
covid-19, se kterou bojoval cely svét. Pandemii byl zcela ochromen zejména cestovni
ruch. Spolek vénoval zac¢atek roku sjednocenivizualniho stylu a nastaveni komunikaéni
strategie, kterd béhem roku 2021 zafungovala a diky niZ jsme zacali byt jednoduse
identifikovatelni v domacim turistickém ruchu. Prezentace KUKO je nyni unifikovana,
snadno rozeznatelna a doplnéna o specifické prvky i vlastni jazyk, kterym s nasimi
cilovymi zdkazniky komunikujeme. Diky ziskané certifikaci (v bfeznu 2021) jsme se
stali rovnopravnym ¢lenem nejen celé desitky turistickych oblasti ve Stredoleském
kraji, ale i daldich destinaci na Gzemf celé Ceské republiky. Tim jsme ziskali nové
vyhody a moZnosti, které se certifikovanym destinacim v Ceské republice nabizeji.

V prlbéhu letni sezony se stejné jako v roce 2020 zacal navracet Zivot do ulic
mést, do galerii, muzeil, na hrady a zamky i na turistické cesty a cyklostezky nebo
cyklotrasy. Zahrani¢ni turisté stale vahali s navitévou a do Ceské republiky jich
pfijelo v porovnani s dobou pred rokem 2019 jen velmi malo. Vzhledem k dlouhé
i tuzemsky cestovni ruch. | presto na Kutnohorsko a Kolinsko zavitala celd rada
turistl i navstévnikd a mnozi z nich vyuzili i nasi nabidky Dobrodruzného putovani
Kutnohorskem a Kolinskem.

Jak pro mistni, tak i pro turisty jsme usporadali dvé vétsi a dvé mensi vystavy
fotografii s nazvem KUKO znamé i neznamé, které se od brezna do konce letoSniho
roku vystridaly na nékolika mistech nasi destinace. Zrealizovali jsme také ¢ast nového
projektu, ktery se vénuje mapovani mist méné znamych a pod nazvem KUKO neznamé
budeme i v budoucnu vydavat dalsi propagacni materidly a publikace. Opét jsme se
snazili efektivné vyuZzit nabidky financovani nasich aktivit ze zdrojl Strfedoceského
kraje a diky certifikaci mame oteviené dvere k financovani z narodnich zdroju.

Snazime se maximalné vyuzivat ¢lenskych prispévkd i dotaénich prostredkd k
prezentaci destinace a k aktivitdm vedoucim ke zvySeni povédomi o nasi oblasti. V

Ukoll je analyza aktualni situace v destinaci a priprava podkladtd pro definovani
produktového portfolia, které bude soucasti dlouhodobé strategie naseho spolku.

S napétim sledujeme aktualni déni na Ukrajiné a velmi si prejeme, aby rozum zvitézil
nad moci a s ni rostouci nenavisti a v Evropé zavladl znovu mir.
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ZAKLADAJICIMI CLENY
SPOLKU JSOU:

PREHLED CLENU
ZASTUPULJICICH
VEREJNY SEKTOR:

Zapsany spolek Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.
vznikl na ustavuijici schzi, ktera se konala 29. dubna 2019. Do
spolkového rejstriku byl spolek zapsan 27. ¢ervna 2019.
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15.

Mésto Kutna Hora

Mésto Kolin

Méstys Cervené Pecky
Obec Vitice

Méstys MaleSov

Obec Zleby

Obec Zbraslavice

Méstys Rataje nad Sazavou
Obec Chlistovice

. Obec Bohdanec
11.
12.
13.
14.

MAS Lipa pro venkov z.s.
MAS Podlipansko, o0.p.s.
Svazek obci Mikroregion Céslavsko

Rimskokatolicka farnost
Kutna Hora — Sedlec

Rimskokatolicka farnost -
arcidékanstvi Kutna Hora
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16.

17.

Dacického diim, Nadace
Kutna Hora - pamatka UNESCO

Dring or died s.r.o.(Villa Romantica,
Kolin)

18. Jana BureSova (Penzion pod véZi,

19.
20.

21.

22

24

25.

Kolin)
Ing. Libor Kolar (Hotel U Kata)

Country hotels & restaurants, s.r.o.
(Hotel Médinek)

Dacicky s.r.o.

. Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.o.
23.

Kavy pitel s.r.o.

. Lada Barto%ova (Cokoladovna

a muzeum cokolady)

Spolek kutnohorskych podnikatelC

Od 1. zari 2019 ma spolek manazerku, ktera se spolecné s vyborem
stara o zabezpeceni chodu spolku a vSech aktivit, které vychazeji z vize
spolku a sméruji k naplnéni vsech stanovenych dil¢ich cild. K 31. prosinci
2021 mél spolek 45 c¢lent. Z toho je 15 ¢lend podnikatelskych subjektd,
13 neziskovych subjektl a 14 mést a obci a 3 prispévkové organizace.

Mésto Kolin

Mésto Kutna Hora

Obec Vitice

Méstys Cervené Peky
Mésty MaleSov

Obec Zleby

Obec Zbraslavice

Méstys Rataje nad Sazavou
Obec Chlistovice

Obec Bohdane¢
Obec Cirkvice
Mésto Koufim
Mé&sto Caslav
Mé&stys Zehusice

Ceské muzeum st¥ibra,
prispévkova organizace

Galerie Stredoceského kraje,
prispévkova organizace



PREHLED CLENU
ZASTUPUJICICH

NEZISKOVY SEKTOR:

PREHLED CLENU
ZASTUPUJICICH
PODNIKATELSKY
SEKTOR:

ORGANY SPOLKU
JSOU:

Svazek obci mikroregionu Koufimsko
Dobrovolny svazek obci Mikroregion

Céaslavsko
MAS Podlipansko, o. p. s.
MAS Lipa pro venkov z. s.

Rimskokatolicka farnost Kutna Hora

- Sedlec

Rimskokatolicka farnost -
arcidékanstvi Kutna Hora

Dacického dtim, Nadace Kutna Hora

Pamatka UNESCO

Jana BureSova (Penzion Pod vézi)
Ing. Libor Kolar (Hotel U Kata)

country hotels & restaurants, s.r.o
(Hotel Médinek)

Dacicky s. r. 0. (Restaurace a Cafe
Dacicky, Apartmany Dacicky)
Vinné sklepy Kutna Hora, s. r. 0.
Kavy pitel s.r.o.

Lada BartoSova (Muzeum
kutnohorské ¢okolady a
¢okoladovna)

Hotel Theresia Kolin, a.s.

VALNA HROMADA
VYBOR

PREDSEDA
MiSTOPREDSEDA
KONTROLNi VYBOR

Spolek kutnohorskych podnikatel
Club Deportivo Kutna Hora, spolek

Narodni muzeum pivovarnictvi
v Kostelci nad Cernymi lesy

Spolek pro zachovani tradice
péstovani malinského krenu

Ceska zemédélska univerzita, Skolni
lesni podnik v Kostelci nad Cernymi
lesy

Catering Chotébor s. r. 0. (Hotel
Grand Caslav)

Bohuslav Opatrny (Zadmek Radim)
Tomas Waschinger (Agentura ¢.p. 9 a
Apartmany ¢.p. 9, Vinotéka ¢.p. 47)
Heroland s.r.o.

Pivovary Koruny ¢eské, s. r. o.
(Pivovar Kutna Hora)

Ivan Jirout (Skola lodivod()
Ondrej Pelikan (Obora Zleby)



13. dubna 2021
probéhla valna
hromada formou
.per rollam”

17. Cervna 2021

v 15 hodin v prostorach
zamku v Kostelci nad
Cernymi lesy

25. listopadu 2021
od 14 hodin on-line
s vyuzitim platformy
Google Meet

Valna hromada je nejvysSim organem spolku a je tvorena vsemi jeho
¢leny. Valna hromada se schazi minimalné jedenkrat za 6 mésicu.
V prlbéhu roku 2021 se standardni valna hromada konala celkem
dvakrat — 17. ¢ervna 2021 a 25. listopadu 2021. 13. dubna 2021
probéhla valna hromada formou ,per rollam”. Druhé standardni
setkani valné hromady muselo byt z ddvodu pandemie realizovano
prostifednictvim on-line platformy.

......

v roce 2021, jsou uvedena nize:

Valna hromada formou ,per rollam” probéhla z dvodu pandemie covid-19
e-mailovou formou. Ddvodem bylo zejména hlasovani o prijeti novych ¢lend spolku.

Na valné hromadé doslo k hlasovani o prijeti péti novych ¢len(:

1. Areal Kacdina — Narodni zemédélské muzeum, s.p.o., zastoupené Pavlem DouSou
2. Obora Zleby, OSVC Ondfej Pelikan

3. Skola vidca plavidel, OSVC Ivan Jirout

4. Skolnf lesni podnik v Kostelci nad Cernymi lesy — Ceska zemé&dé&lska univerzita,
zastoupeny Jakubem Jandou

5. Obcanské sdruzeni pro zachovani tradice péstovani Malinského kienu,
zastoupené Vladimirem Dupalem

VSichni navrhovani ¢lenové spoku byli v hlasovani ,per rollam” pfijati jako ¢lenové
spolku Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko.

Na valné hromadé doslo k hlasovani a pfijeti dvou novych ¢lent: Regionalni
muzeum v Koling, zastoupené Vladimirem Rislinkem a Radkou PSeni¢kovou,
a Pivovarské muzeum v Kostelci nad Cernymi lesy, zastoupené Tomagem
Vodochodskym.

Valnd hromada se vénovala také volbé organt spolku vyplyvajici ze stanov.
Volba probéhla dle stanovenych pravidel shrnutych ve volebnim a jednacim
radu. PredloZzené navrhy na sestaveni vyboru a kontrolniho vyboru spolku byly
pritomnymi schvaleny.

Bé&hemtéto on-line valné hromady probéhlo shrnuti aktivit konanychv prtibéhu roku
2021.V prabéhu prezentace bylo predlozeno i shrnuti dosavadniho hospodareni
(jesteé pred uzavienim Gcetnictvi). Clen@im byl na valné hromadé predstaven i plan
na stézejni aktivity spolku v roce 2022.



VYBOR

KONTROLNI VYBOR

Kolektivnim organem spolku je vybor, ktery je tvoren péti ¢leny. Vybor
spole¢né s manazerkou destinace vedl a ridil praci spolku v obdobi
mezi schlzemi valné hromady. Celkem se vybor sesSel v pribéhu
tohoto obdobi devétkrat. Z jednani vyboru jsou pofrizovany zapisy,
které jsou vSem Clendm k dispozici na spole¢ném ulozisti Dropbox.

K podstatnym rozhodnutim, ktera vybor za toto obdobi resil, patri vyhodnoceni
soutéZe o navrzeni loga a logotypu a vybér tvirce logomanualu. Dale vybor
rozhodoval i o vybéru designéra a spravce webovych stranek. Vybor se podilel na
pripravé zadani pro vybér zpracovatele image destinace a konzultoval spole¢né
s manaZerkou destinace i jednotlivé kroky analyzy trhu a auditu znacky. Na
jednanich vyboru probihalo odsouhlaseni pripravy hry Dobrodruzné putovani
Kutnohorskem a Kolinskem, coz byl hlavni propagacni material pro letni sezonu
2020.

Slozeni vyboru:

e Mgr. Bc. Silvia Dou$ova, predsedkyné spolku/vyboru,
mistostarostka mésta Kutna Hora

e Mgr. Iveta Miksikova, mistopredsedkyné spolku/vyboru, mistostarostka
mésta Kolin (na jednanich vyboru je plnou moci zastoupena Ing. Gabrielou
Malou, MBA, vedouci Oddéleni marketingu a cestovniho ruchu Mé&U Kolin)

e Mgr. Radek Tvrdik, ¢len vyboru, manazer spolku MAS Lipa pro venkov

=ws v

e Mgr. Radka Krejci, Clenka vyboru, feditelka organizac¢ni slozky
Rimskokatolické farnosti Kutna Hora — Sedlec

e Jana Bure$ova, ¢len vyboru, zastupce podnikateld

z penzionu Pod vézi v Koliné

Kontrolni vybor zajiStuje zejména kontrolu Ucetnictvi spolku a majetku
spolku. O své c&innosti pofizuje zpravu, kterou predklada minimalné
jednou ro¢né. Kontrolni vybor provéril vysledky hospodareni spolku za
rok 2020 a zapis byl projednan a prijat valnou hromadou dne 17. ¢ervna
2021. Zaroven byl na valné hromadé zvolen i novy kontrolni vybor.

Slozeni vyboru k 31.12. 2021:

¢ Ing. Markéta Posikova, MAS Podlipansko z.s.
e Marie Karnikova, Rimskokatolicka farnost — arcidékanstvi Kutna Hora
e Ing. Jifi Foft, Hotel Theresia Kolin, a.s.



POSLANI

DILCI CILE PRO ROKY
2021

STEZEJNI AKTIVITY
ROKU 2021

POSLANI TURISTICKE OBLASTI
KUTNOHORSKO A KOLINSKO Z.S.

Poslanim organizaci destina¢niho managementu je zajiStovat koordinaci
a kooperaci poskytovatell sluzeb cestovniho ruchu na daném Uzemi
(tj. destinaci) za ucCelem efektivnéjsiho Fizeni turismu v regionu.
Dlouhodobym cilem spolku je pfipravit kvalitni nabidku produktd
cestovniho ruchu a efektivné provadét marketing a propagaci turistické
oblasti. V souladu s poslanim organizaci destinacniho managementu si
spolekvzal za sv(j kol nastaveni systému komunikace mezijednotlivymi
subjekty, které cestovni ruch v ramci destinace ovliviuji, tvori a tc¢astni
se ho. Dllezitym Ukolem je také navazat kontakt se vSemi subjekty
pusobicimiv cestovnim ruchu, jejich propojovani a vyuzivanivzajemnych
synergii k budovani lakavé image destinace. Naplni jednotlivych aktivit
spolku je Sirit kvalitni image destinace rtiznymi formami marketingové
komunikace, a to zejména s vyuzitim webovych stranek, komunikace na
socialnich sitich, ale i formou soutézi, her nebo aplikaci, které prilakaji
do destinace nové navstévniky a turisty.

Cilem spolku Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko v roce 2021 bylo
vytvoreni jednotného vizualniho stylu a jazyka destinace a pfiprava
efektivni marketingové komunikace turistické oblasti. Vzhledem k
funguijicim platformam — webové stranky a socialni média — jsme si pro
rok 2021 predsevzali realizaci tématicky zamérenych marketingovych
kampani.

Cililijsme zejména na ziskani obecenstva/komunity, ktera bude sledovat nase prispévky
i déni v destinaci a rozsirovat tak i diky sdileni jednotlivych postl povédomi o turistické
oblasti. Zamérem samozi'ejmé je, aby tato komunita nasledné do oblasti cestovala a
pozitivné motivovala k cesté i dalsi navstévniky a turisty.

V prvni poloviné roku 2021 jsme dopracovali komunikacni strategii, jejiz soucasti
je vizualni styl a jazyk destinace. Komunikacni strategii jsme vyuzili pro spusténi
kampani v socialnich médiich a sjednoceni nasi prezentace ve vSech nami vyuzivanych
komunikacnich kanalech. Podarilo se nam vytvofit jednotny obraz destinace, ktera je
ted vnimana diky tomuto stylu, zplsobu prezentace a pouzivanému jazyku mnohem
lépe a je jednoduse odliSitelna od konkurence. Diky Sifeni jednotného stylu se nam
podafilo ziskat Siroky okruh sledovateld naseho facebookového profilu. Stale se

snazime zaujmout a pfilakat ke zvysenému sledovani webovych stranek destinace.

e leden—cCerven:

Tvorba komunikaéni strategie — vizualni styl a jazyk

V prdbéhu ledna az kvétna 2021 byla dopracovana komunikacni strategie véetné toho,
ze vznikl manual vizualniho stylu. Tento manual shrnuje veskeré principy komunikace
Turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko vcetné jeji vizualni a jazykové podoby.
Nasledovala Uprava veskeré komunikace v tisku, socialnich médiich i na webovych
strankach v souladu s timto manualem. Diky jednotné komunikaci zacalo naSi destinaci
vnimat vice potencialnich navstévnik( a zacala se budovat komunita prostrednictvim
socialnich médii.



Pfiprava a realizace druhého roéniku hry
Dobrodruzné putovani Kutnohorskem a Kolinskem

Vzhledem k pozitivnim ohlasdm na prvni roénik hry Dobrodruzné putovani
Kutnohorskem a Kolinskem se spolek rozhodl, zZe ji zopakuje iv roce 2021. Vzalijsme v
Gvahu zpétnou vazbu a hodnoceni ze strany navstévnikl i realizatort této hry a upravili
jsme pravidla. Ponechali jsme zakladni princip hry, ktery spociva ve sbirani razitek v
zajimavych turistickych cilech. V roce 2021 jsme navic predstavili dalsi zajimava mista
a pridali jsme i nové tipy na vylety do mist méné znamych. Ve hre jsme ponechali i
reSeni kvizu. Diky hie propojujeme i nase dalsi aktivity, které se zaméruji na propagaci
méné znamych nebo neznamych mist destinace.

Hra byla spusténa v ¢ervnu a ukoncena v fijnu 2021. V listopadu nasledovalo slosovani
odevzdanych hernich plant od Ucastnikl putovani a v prdbéhu prosince jsme
distribuovali ceny, které do soutéze vénovali ¢lenové spolku.

Celkem bylo rozdano 5 000 vytiskd hernich planQ. Zpét do slosovani se vratilo 100
vyplnénych hernich plant. Pro Gcely hry jsme nechali vytvofit i limitovanou edici
turistickych vizitek, které hraci obdrzi v informacnich centrech po ziskani péti razitek
do herniho planu. Celkové naklady za grafické zpracovani herniho planu, vyrobu
razitek a tisk hernich pland byly ve vysi 51.000 K¢.

e leden—prosinec:

Realizace marketingovych kampani podporujicich
cestovni ruch v ramci sezony 2021

V prObéhu celého roku byly nastaveny tematické kampané, které vychazely
z marketingového planu. Témata kampani jsme volili s ohledem na ,image destinace”,
ktera byla realizovana v roce 2020 s externim spolupracovnikem Tomasem Mrkvickou
a za podpory analyz vytvorenych firmou BehaviolLabs. V pribéhu roku 2021 probéhly
tri hlavni tematické kampané realizované prostrednictvim socidlnich médii i na
webovych strankach destinace. Kampané byly nasleduijici:

0 A co déti? (Cerven s presahem do Cervence)
o0 KUKO Léto (letni kulturni sezona v plném proudul) (letni mésice a zari)
o U nas léto nekondi... (aneb KUKO babi léto) (zafi a Fijen)

PFiprava a realizace vystavy fotografii KUKO znamé i neznamé

Jednou z hlavnich akci spolku pro rok 2021 byla putovni vystava fotografii porizenych
v naéi oblasti v pribé&hu predchozich let fotografem Josefem Caslavou z Kolina. Cilem
bylo vytvofit obrazovou dokumentaci mistznamychiméné znamych, kterou nabidneme
k prohlidce na nékolika mistech nasi destinace. V dlsledku pandemie covid-19 byly
jednotlivé vystavy bohuZzel vice ¢i méné ovlivnéné a zasazené opatrenimi proti Sirfeni
této nakazy. Prvni ¢ast vystavy byla pfipravena v brfeznu 2021 a byla nainstalovana
v prostorach sedlecké katedrdly. Vystava trvala az do c¢ervna a bylo moZné si ji
prohlédnout pri navstévé objektu. Dalsi pokracovani vystavy bylo mozné zhlédnout
v listopadu a prosinci roku 2021 v prostorach CEROP Kolin. Vystava méla v prtbéhu
roku jesté dvé mensi verze. Nékolik obrazd bylo na malifskych stojanech vystaveno ve
stodole, ktera je soucasti expozice Muzea lidovych staveb v Kourimi. Velkoformatové
fotografie porizené pro Ucely putovni vystavy je doposud mozné vidét v prostorach
zvonice na Bartoloméjském navrsi v Koliné.



Spoluvytvareni propagacnich kampani a materiald

se Stiredoceskou centralou cestovniho ruchu

V pribéhu celého roku se nase destinace spolupodilela na vytvareni marketingového
obsahu pro prezentaci KUKO v ramci Stredoceského kraje. Spolecné se Stredoceskou
centralou cestovniho ruchu jsme vytvareli pfispévky do socialnich médii, ktera SCCR
obhospodaruje. Pravidelné reportujeme novinky z destinace agenture CzechTourism.
Tuto spolupraci vyuzivame k Sifeni informaci o nasSi oblasti a prilakani dalSich
navstévnikl a turistd a zvySeni zajmu o navstévu nasi destinace.

Spoluprace se Stredoceskou centralou cestovniho ruchu byla v roce 2021 financovana
z jejich zdrojl, kterymi jsme uhradili 75 % mzdovych prostiedkd manazerky spolku od
Cervence do prosince 2021. Spoluprace s agenturou CzechTourism byla financovana
na zakladé objednavky od CzT smérované na spolek ve vysi 49 587 K¢.

e duben — prosinec:

Planovani strategie, vize a poslani spolku

Nasim dlouhodobym Ukolem je priprava komplexni strategie, ktera bude obsahovat
analyzuoblastiaaktualninabidkuvcestovnimruchu, pomdze ndm spravnéidentifikovat
cilové zakazniky a definovat nabidku produktl cestovniho ruchu pro strfednédobé
planovani. Rozhodli jsme se, Ze na tvorbu analyz a strategie vyuzijeme dotacnich
prostredkl, o které jsme pozadali Ministerstvo pro mistni rozvoj v ramci Narodniho
programu podpory cestovniho ruchu v regionech — marketingové aktivity v cestovnim
ruchu (2021). Program k dneSnimu dni (3. brezna 2022) jesté nebyl vyhodnocen,
a proto priprava strategie a produktového portfolia pokracuje zejména vzhledem k
omezenym finanénim zdrojdm velmi pomalu.

Celou strategii bychom radi postavili také na zajmech a zamérech velkych mést, ktera
tvofi ,pater” celé destinace a predstavuji velkou ¢ast nabidky atraktivity a vyZziti v ramci
oblasti. Zaroven jsme si védomi, ze nase strategie by méla navazovat na strategie
vétdich tzemnich celkd, tj. Stfedoceského kraje a celé Ceské republiky. Vzhledem k
pandemii covid-19 je vétSina existujicich strategii neaktualni, a proto neni vhodné
snazit se termin vzniku strategie uspisSit. Véfime, Ze cely proces bude dokoncen v
prabéhu roku 2022, ale nechceme dat vzniknout neaktualnimu dokumentu, ktery

bude pouhou formalitou.

® zari — prosinec:

Pfiprava a realizace nové edice propagaénich materiald
s tématem KUKO neznamé: edice kostely

Pri pripravé putovnifotografické vystavy jsme se zamérili nejenom na symbolicka mista
destinace, ale snazili jsme se poukazat i na mista méné znadma. Vzdy se vSak jednalo o
mista zajimava, s pribéhem a historickou ¢i architektonickou hodnotou. V souvislosti
s tim ndas napadlo zpracovat propagacni material na téma ,KUKO nezndmé” na rtizna
témata a tak vytvofit sérii materialQ, které budou slouzit k planovani vyletl a navstév
zajimavych mist na naSem Uzemi. V roce 2021 byl tento projekt nastartovan a jako
prvni jsme se rozhodli zpracovat téma kosteld. Prvnich pét kostell bylo nafoceno a ve
spolupraci s Vladimirem Rislinkem z Regionalniho muzea Kolin a Radkem Tvrdikem z
MAS Lipa pro venkov jsme pripravili texty. Nasledné jsme zpracovali grafickou podobu
téchto materiald. S tiskem prvni edice ndm finanéné pomohla pravé MAS Lipa pro
venkov a materialy budou pfipraveny pro letni sezonu roku 2022.
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WEBOVE STRANKY

Pro S§ifeni povédomi o destinaci vyuzivame webové stranky www.
kutnohorskokolinsko.cz. Webové stranky prehledné uvadéji nabidku pamatek,
zajimavosti z regionu, terminy kulturnich a sportovnich akci i tipy na vylety. VeSkeré
informace na webovych strankach se snazime doplnit aktualnimi fotografiemi.
Udaje na webu pravidelné dopliiujeme a aktualizujeme.

Cilem webovych stranek je prinést kompletni prehled o oblasti a nabidce v
cestovnim ruchu, véetné prehledu stravovacich a ubytovacich sluzeb. Intenzivné
se pracuje na vzniku jazykové mutace a probéhne spusténi interaktivni mapy s
cilem jesté vice zaujmout a inspirovat se pfi planovani vyletu nebo dovolené.

Piehled sledovanosti webovych stranek za obdobi
od1.1.2021 do 31.12. 2021

Celkem navstév webovych stranek: 27 812
Celkem uzivatell webovych stranek: 20 712
Navstévnost webovych stranek a zajem o né stoupaji.

4000

2000

—

Zdroj navstév

Navstévnost stranek je
primarné rozdélena mezi dva
hlavni kanaly, a to je organické
hledani a socialni sité. Dalsi
navstévnici prichazeji jiz primo
zadanim adresy nebo

z odkazu.

M Organické vyhledavani
B Socialni sité
B Prima navstéva
Referral
M Display
| Placené vyhledavani

Navstévnici webové stranky:

POHLAVI:

Navstévniky webové stranky jsou prevazné
zeny, které tvori 75 % vSech navstév. Tento
stav bude pravdépodobné standardem.




KOMUNIKACE A MARKETINGOVE AKTIVITY

~

v .

Nej¢astéjsimi navstévniky webovych stranek jsou lidé ve véku 25-54 let a pak
starsi 65 let. Oproti predchozimu obdobi se ndm diky zamérenym kampanim
podafilo na stranky privést prevazné mladé rodiny.

25%
20%
15%
10%

5%

0%

18-24 25-34 3544 45-54 5564 65+

LOKALITA:

NejcastéjsSimi navstévniky stranky
jsou lidé z Prahy, témér stejné
vysledky ma Stredocesky kraj. 3. Jihomoravsky kraj 888 (452%)
Zastoupeny jsou i ostatni kraje ve

1. Praha 6871 (37,33 %)

2. Stredocesky kraj 5642 (30,65 %)

v . . 4. Pardubicky kraj 883 (480%)
vétsi vzdalenosti od Kutnohorska

a Kolinska. Za posledni pololeti se 5. Kralovéhradecky kraj 768 (417%)

zvysuje zajem z Moravy a severu 6. Vysotina 530 (288%)

Cech.

7. Moravskoslezsky kraj 529 (287%)

8. Ustecky kraj 478 (260%)

9. Olomoucky kraj 359 (1,95%)

10.  Plzerisky kraj 355 (1,93%)

. 2. /prehled/vylety/ = 5066 (826%)

Celkem bylo za uvedenou dobu na

. . L, | 3. /prehled/pamatky/ & 4564 T
nasem webu otevreno 61 tisic stranek
P 2 vax . s . 4, /prehled/akce/ (-] 3480 (568 %)
a nejvice navstévniky zajimaly vylety,
které jsou nasledované pamatkami. 5. footinaficyz & 2008 puy)
Opl’oti pFEdChOZimU obdobi je vetsi 6 /dezail/akce/dobtodruznepmovam-kutnohorskem«a»kollnske @ 1796 LA
44 ‘ " m?id=159 & )
zajem o vylety a akce. Je to odrazem "
kampanl’ které jSOU Zaméfeny na 7. /detail/akce/gasparada-20217id=35 & 1471 (240%)
1
Vy[ety a akce. 8 :"z'j::.lac;l:/gely/vvslap na-rozhlednu-vysoka-a-letohradek-belve 1409 (230%)
9. :xng:'.l:z:gl;'ly/naucna stezka-udolim-rickyvrchlice-k.velkemu - 1078 (1.76%)
10. /prehled/ubytovani/ e 974 (159%)
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ZAINY NAVSTEVNIKU:

Zajmy nasich navstévnikd presné odpovidaji profilu Zen na rodicovské

dovolené a Zen s détmi do do 15 let. Mezi jejich zajmy se objevuji predevsim

sledovani poradl o vareni, knihy a online zdbava, Zivotni styl a bydlen,

cestovani, nakupovani a rodina.

1. Jidlo a vareni
2. Média/zabava/knihy

3. Média/zabava/TV
4. Zivotni styl a zaliby/zelené bydlenf

5. Novinky/politika

6. Cestovani

7. Nakupy

8. Zivotni styl a zaliby/rodina
9. Nakupy/milovnici ndkupt

10. Nakupy/hledajici levné nakupy

8 400

6 409

5309

5173

4683

4 680

4203

4199

4167

3926

(6,48 %)

(4,94 %)

(4,09 %)

(3,99 %)

(3,61 %)

(3,61 %)

(3,24 %)

(3,24 %)

(3,21 %)
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FACEBOOK V komunikaci na Facebooku si vedeme velmi dobre a za rok 2021 jsme ziskali 4
536 novych sleduijicich. Pocet sledujicich kontinualné roste a v souCasné dobé
(k 28. 3. 2022) mame 7 836 sledujicich. Velkou motivaci je i to, Ze dohanime a v
nékterych pripadech i predhanime o mnoho starsi facebookové stranky ostatnich
turistickych oblasti.
Na facebookovém profilu jsme aktivni od listopadu 2019. Zverejiiujeme zde
informace o akcich, které na Gzemi destinace probihaji. Zaroven se snazime
podpofit kvalitni image destinace zajimavymi fotografiemi, tipy na vylety a
soutéZemi o malé ceny, které cilime na ty skupiny, které rady cestuji, poznavaji
nova mista, maji rady turistiku nebo cykloturistiku a jsou zejména z krajt
sousedicich se Stifedoceskym krajem, ale snazime se cilit i na vzdalenéjsi kraje,
kde vidime potencial v lakani turistl k navstéveé nasi destinace. Kazdou placenou
propagaci promyslime s cilem oslovit zejména nové sledovatele a zaujmout je
nabidkou mist atraktivnich pro turistiku.
Statistiky navstévnosti profilu na Facebooku za obdobi od 1. 1. 2021 do 31. 12.
2021

Ziskano sledujicich na FB: 4 536
Podil vracejicich se uzivatell: 15,2 %

Celkovy pocet To se mi libi stranky

Porovnani
s ostatnimi: 1 ' Toulava 20,6 2% . e ————

GO
2 FROM  Gofrombrno 153K at
BRNO

'ﬂ Kraj blanickych rytin 10K at 2 s m
4 E Sumavsko 7.9K ot ° 12k mmm

5 R‘ Turisticka oblast Kutnoh... 7.1K at —_—
6 g Posazavi 7K at 9 12

7 "‘.u:::‘ jizerské ticho 8,1K

8 i Krkonose 6K s 0 13K
9 @ Visit Jablonec 55K at 8 x —

10 f Brdy a Podbrdsko 55K at 2 15K I

11 K Berounsko 49K at
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INSTAGRAM Instagramovy profil slouZzijako fotoalbum zajimavych mist nasioblasti. Uvadime tipy
na vylety, upozorfiujeme na méné znamé historické pamatky a zajimavé kulturni
i sportovni akce z destinace. V pripadé Instagramu zatim nevénujeme financni
prostifedky na propagaci a ponechavame nas instagramovy profil rdst pouze
organicky. Do roku 2022 planujeme vice vyuzit nejsledovanéjsi formu publikovani
ve formé stories a reels. K této aktivité vyuzijeme sluzeb externiho dodavatele
a vytvorime kratké videosekvence. Aktualné mame na Instagramu 969 sledujicich.
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FINANCNI PLAN -
SKUTECNOST 2021

HOSPODARENI SPOLKU
ZA ROK 2021

Hospodareni spolku shrnujeme pro ucely vyroc¢ni zpravy do
jednoduché tabulky a nasleduje vysvétleni zasadnich polozek.

plan skutecnost

1.565.456 K¢ 1.648.053 K¢
- 1957 ¢
700.000 K¢& 700.000 K& K&
1.236.240 K¢ 1.529.264 K¢
594.000 K¢ 1.105.803 K¢
642.240 K& 423.461 K¢

Nasleduje vysvétleni vySe uvedenych informaci. Z tabulky je jasné, Ze vysledkem
hospodareni roku 2021 je zisk v hodnoté 118 789 K¢&. Konec¢ny stav bankovniho
Gctu byl k 31.12. 2021 428 147,09 K¢.

Pokladnu spolek nevede.

Spolek zadal o dotaci z Programu podpory rozvoje destina¢nich managementu
ve druhé vyzvé v roce 2020 a ziskal v lednu 2021 ¢astku ve vySi 250 000 K¢&. Ve
stejném programu Zadal spolek jiz jako certifikovana destinace o dotaci i v roce
2021. Castka dotace ve vy$i 450 000 K¢& byla pripsana na Géet v zari 2021. Obé&
dotace mély podminku ¢erpani do konce roku 2021.

Vroce 2021 byla vétsina nakladt smérovana do marketingovych aktivit, na grafické
prace a copywriting a doplnéni fotobanky.

Velka pozornost bylavénovana Upravé webovych stranek, na kterych sevroce 2022
diky tomuto projektu objevi interaktivni mapa a anglickd mutace. Naklady na tento
projekt, ktery jsme realizovali ve spolupracis firmou Workoholix, ¢inily 100 914
K¢. Grafické prace vénované Upraveé vizuald pro komunikaci na sociadlnich médiich
i pripravé tisténych materialll a copywriting textt byly realizovany v hodnoté 246
500 K¢ firmou Brand Fathers (Jan Soukup) resp. 116 039 K¢ firmou TWDC (Petr
Sznapka).

Stejné jako v predeslém roce jsme vyuZzili sluZzeb firmy Extred (Ladislav Ruml) na
propagaci spolku na Facebooku a kampani na Google ve vysi 180 000 K¢ (cena
za sluzby i cena za realizované kampané na FB). | v roce 2021 jsme doplnili nasi
fotobanku o dalsi fotografie, které neustale vyuzivame k propagaci v on-line
prostredi, ale i v tit&nych médiich. Castka za nakup fotografii se v roce 2021
pohybovala ve vysi 187 702 K¢&. Dodavateli fotografii byli: Libor Svacek, Josef
Caslava, Hana Krejbichova a Ale$ Otava.



