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Mgr. Bc. Silvia DouSova

Vazeni ¢tenari,

dovolte mi, abych vas stru¢né provedla prvnim obdobim existence zapsaného spolku Turisticka
oblast Kutnohorsko a Kolinsko. Vzhledem k tomu, Ze aktivni ¢innost spolku jsme zahdjili teprve

v zari 2019, rozhodli jsme se spojit vyroéni zpravu za oba roky 2019 a 2020 do jednoho
dokumentu.

Spolek Turistickd oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s. byl zapsan do spolkového rejstriku 26.
C¢ervence 2019. Zakladajicich ¢lenl bylo 25 a jsou uvedeni nize v textu. V zari 2019 zacala ve
spolku plsobit manaZerka Petra Doubalova, mezi jejiz prvni Gkoly patfilo diikladné seznament
se s jednotlivymi ¢leny spolku a zjisténi jejich pozadavkl tykajicich se ¢innosti spolku. Zaroven
jsme na podzim 2019 pripravili a predlozili prvni Zadost o dotaci v rdmci Programu na podporu
rozvoje destina¢nich managementt Stfedoceského kraje s cilem vytvorit vizualni identitu spolku.

Tuto dotaci jsme ziskali a projekt realizovali.

Védéli jsme, Ze bude dllezité dat o sobé védét co nejdrive, a proto byly zaloZeny profily
na facebooku a instagramu a zaroven probéhl vybér dodavatelské firmy na webové stranky. Rok
2020 jsme zahdjili pripravou webovych stranek a jejich spusténi v ostrém provozu probéhlo
v dubnu. Dale jsme predloZili Zddost o dotaci z Programu na podporu rozvoje destina¢nich
managementld StrfedoCeského kraje 2020, s cilem pokryt naklady na analyzu predpokladt
cestovniho ruchu a vytvoreni strategie destinace. Z této vyzvy jsme bohuzel finan¢ni prostredky
neziskali, a tak jsme naklady na analyzu i pripravnou fazi strategie pokryli z vlastnich zdrojd.
Uspéli jsme vSak jesté téhoZ roku ve druhé vyzveé o dotaci na realizaci projektu ,Vytvoreni a Sifeni
image destinace Kutnohorsko a Kolinsko”.

Na jare 2020 doslo k ochromeni cestovniho ruchu vzhledem k rozsireni nakazy virem Covid-19
a zmény, které s nouzovymi opatfenimi vyhlaSenymi vladou nastaly, postihly vyznamné pravé
oblast cestovniho ruchu a poznamenaly tak i aktivity a zpasob fungovani spolku. Ale protoZe vse
z|lé je pro néco dobré, mohla se manazerka spolku vénovat intenzivnéji poznavani jednotlivych
¢lend, ujasniovani si vzajemnych vazeb, seznamovani se s prostifedim cestovniho ruchu v ramci
celé oblasti a nastavovani fungovani oblasti. Rovnéz se nasel prostor i pro navazovani kontaktt
s potencialnimi novymi ¢leny.

V priabéhu letni sezony se Zivot do ulic mést, do galerii, muzei, na hrady a zamky, turistické cesty,
cyklostezky a cyklotrasy zacal navracet. Ceskou republiku a tedy ani na&i oblast nenavétévovali
ve vét&i mife zahranié¢ni turisté, ale podle o¢ekavani predevéim turisté z Cech a Moravy, a tak
se zdalo, ze nastane velky konkurencéni boj mezi jednotlivymi lokalnimi destinacemi. Nékteré
destinace mély [4kani turistli jednoduséi, a to proto, ze Cesi fandi predevéim hordm nebo mistiim
s velkymi vodnimi plochami a rozsahlymi rekreacnimi stredisky. Nicméné i k ndm na Kutnohorsko
a Kolinsko turisté pfrijizdéli.

Dalsi ochromeni cestovniho ruchu nas zastihlo bohuzel i na podzim, kdy se situace z letoSniho
dlouho ¢ekat. Od listopadu 2020, jsou vSechny pamatky, muzea, galerie, ale i restaurace, kavarny
a hotely uzavreny a zivot v€etné cestovniho ruchu je naprosto paralyzovan. Ale nevzdavame se.
Je nezbytné, abychom vymysleli nové moznosti, jak bude mozné cestovani ozivit v dalsi sezoné.
Prejme si tedy, abychom spole¢né dokazali zvitézit nad zakefnym virem a aby se cestovnimu
ruchu opét zacalo dobre dafrit.



ZAKLADAJICIMI CLENY
SPOLKU JSOU:

PREHLED CLENU
ZASTUPULJICICH
VEREJNY SEKTOR:

Zapsany spolek Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko z.s.
vznikl na ustavuijici schzi, ktera se konala 29. dubna 2019. Do
spolkového rejstriku byl spolek zapsan 27. ¢ervna 2019.
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Mésto Kutna Hora

Mésto Kolin

Méstys Cervené Pecky
Obec Vitice

Méstys MaleSov

Obec Zleby

Obec Zbraslavice

Méstys Rataje nad Sazavou
Obec Chlistovice

. Obec Bohdanec
11.
12.
13.
14.

MAS Lipa pro venkov z.s.
MAS Podlipansko, o0.p.s.
Svazek obci Mikroregion Céslavsko

Rimskokatolicka farnost
Kutna Hora — Sedlec

Rimskokatolicka farnost -
arcidékanstvi Kutna Hora
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16.

17.

Dacického diim, Nadace
Kutna Hora - pamatka UNESCO

Dring or died s.r.o.(Villa Romantica,
Kolin)

18. Jana BureSova (Penzion pod vézi,

19.
20.

21.

22

24

25.

Kolin)
Ing. Libor Kolar (Hotel U Kata)

Country hotels & restaurants, s.r.o.
(Hotel Médinek)

Dacicky s.r.o.

. Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.o.
23.

Kavy pitel s.r.o.

. Lada Barto%ova (Cokoladovna

a muzeum cokolady)

Spolek kutnohorskych podnikatelC

Od 1. zari 2019 ma spolek manazerku, ktera se spolecné s vyborem,
stara o zabezpeceni chodu spolku a vSech aktivit, které vychazeji z vize
spolku a sméruji k naplnéni vSech stanovenych dilCich cill.

Ke konci roku 2020 (tj. k 31. 12. 2020) mél spolek 38 ¢lend. Z toho je
13 ¢lend podnikatelskych subjektd, 9 neziskovych subjektd a 14 mést
a obci a 2 prispévkové organizace.

Mésto Kolin

Mésto Kutna Hora

Obec Vitice

Méstys Cervené Pecky
Mésty MaleSov

Obec Zleby

Obec Zbraslavice

Méstys Rataje nad Sazavou
Obec Chlistovice

Obec Bohdanec
Obec Cirkvice
Mésto Koufim
Mé&sto Caslav
Mé&stys Zehusice

Ceské muzeum stfibra,
prispévkova organizace

Galerie Stredoceského kraje,
prispévkova organizace



PREHLED CLENU
ZASTUPUJICICH

NEZISKOVY SEKTOR:

PREHLED CLENU
ZASTUPUJICICH
PODNIKATELSKY
SEKTOR:

ORGANY SPOLKU
JSOU:

Svazek obci mikroregionu Koufimsko

Dobrovolny svazek obci Mikroregion
Caslavsko

MAS Podlipansko, o. p. s.
MAS Lipa pro venkov z. s.

Rimskokatolicka farnost Kutna Hora
- Sedlec

Jana BureSova (Penzion Pod vézi)
Ing. Libor Kolar (Hotel U Kata)

country hotels & restaurants, s.r.o
(Hotel Médinek)

Dacicky s. r. 0. (Restaurace a Cafe
Dacicky, Apartmany Dacicky)
Vinné sklepy Kutna Hora, s. r. 0.
Kavy pitel s.r.o.

Lada Bartosova (Muzeum
kutnohorské ¢okolady a
¢okoladovna)

VALNA HROMADA
VYBOR

PREDSEDA
MiSTOPREDSEDA
KONTROLNIi VYBOR

Rimskokatolicka farnost -
arcidékanstvi Kutna Hora

Dacického diim, Nadace Kutna Hora
Pamatka UNESCO

Spolek kutnohorskych podnikateld
Club Deportivo Kutna Hora, spolek

Hotel Theresia Kolin, a.s.

Catering Chotébor s. r. 0. (Hotel
Grand Caslav)

Bohuslav Opatrny (Zamek Radim)
Tomas Waschinger (Agentura ¢.p. 9 a
Apartmany ¢.p. 9, Vinotéka ¢.p. 47)
Heroland s.r.o.

Pivovary Koruny Ceské, s. r. o.
(Pivovar Kutna Hora)



Valna hromada je nejvysSim organem spolku a je tvorena vsemi jeho
¢leny. Valna hromada se schazi minimalné jedenkrat za 6 mésicu.
V pribéhu let 2019 a 2020 se valna hromada seSla celkem 4 krat
vtéchto terminech: 27. ¢ervna 2019, 6. listopadu 2019, 11. cervna
2020 a 17. zari 2020. Celkem 2x probéhlo hlasovani valné hromady
formou per rollam a to v terminech: 13. tnora 2020 a 30. dubna

2020.

vvvvvv

v letech 2019 a 2020, jsou uvedeny nize:

27.cervna 2019 Valna hromada se konala v hotelu Médinek za Ucasti patnacti ¢lend. Ze zapisu
z valné hromady vyplyvaji jako kli¢ova tato témata:

e zapis spolku do spolkového rejstriku;

* prijeti novych (5) clend — hotel Theresia, Méstys Zehusice, Obec Cirkvice,
Galerie Stredoceského kraje a Ceské muzeum stribra;

e dota¢ni mozZnosti Stredoceského kraje;
e vybérové fizeni na destinaniho manaZzera.

6. listopadu 2019 Valna hromada se konala v podnikatelském inkubatoru CEROP a zUcastnilo se ji
19 ¢lend. Ze zapisu vyplyvaji nasledujici reSené oblasti:

e prijeti novych (4) ¢lent — Hotel Grand Caslav, M&sto KouFim, Mé&sto Caslav
a zamek Radim;

e zruSeni ¢lenstvi Villa Romantika a Zadost o zruseni
pana Oldricha Novotného;

e shrnuti udalosti a aktivit, které se udaly v prib&hu zari a fijna;

e nova podoba loga a logotypu véetné prezentace vysledného navrhu od
spolec¢nosti KLUClvespolek.

¢asti v kontrolnim vyboru

11. ¢ervna 2020 Valna hromada se konala v hotelu Grand Caslav za Géasti 25 ¢lent. Z dtvodu nou-

zovych opatreni vlady v souvislosti se Sifenim viru Covid-19 byla valnd hromada,
kterou spolek planoval uskutecnit v breznu, presunuta az na 11. 6. Ze zapisu jsou
vybrana zasadni projednavana témata:

e schvaleni vysledk( hospodareni a prezentace zpravy kontrolniho vyboru;
e hlasovani o vysi ¢lenskych prispévk( na rok 2020;

e diskuse o rozpoctu a aktivitach v roce 2020;

e socialni média a prezentace TO KUKO;

e zprava o fungovani a ostrého spusténi webovych stranek.

17.zari 2020 Valna hromada se konala v Dacického domé v Kutné Hore za pritomnosti 21 ¢lend.
Ze zapisu z konani valné hromady vybirdme zasadni témata:

e prezentace analyzy zpracované firmou Behavio Labs,;
e navrh image destinace od Tomase Mrkvicky;
e moznosti podpory cestovniho ruchu prostrednictvim strategii MAS 2021+.



13. unora 2020
(per rollam)

30. dubna 2020
(per rollam)

Jednani valné hromady probéhlo distanéni formou z dlvodd neuspokojivé
virologické situace. Valna hromada odhlasovala pfijeti novych ¢len(:

e Club Deportivo Kutna Hora;

e podnikatel Tomas Waschinger zastupuijici firmu Agentura ¢.p. 9
(Apartmany C.p. 9 a Vinotéka ¢.p. 47);
e Heroland s.r.o.

S ohledem k nepriznivé virologické situaci byla zvolena distanéni forma valné
hromady. Valnad hromada schvdlila prijeti dvou novych ¢lend:

e Méstansky pivovar v Kutné Hore (zastoupeny firmou Smart for you, a.s.);
e Svazek obci mikroregionu Kourimsko.

Zaroven probéhlo hlasovani o zméné ¢lena kontrolniho vyboru. Za pana Oldricha
Novotného, ktery na svou funkci rezignoval, byl zvolen pan Jifi Fort, zastupce ¢lena
Hotel Theresia Kolin, a.s.



VYBOR

KONTROLNI VYBOR

Kolektivnim organem spolku je vybor, ktery je tvoren péti Cleny.
Vybor spole¢né s manazerkou destinace vedl a ridil praci spolku
v obdobi mezi schizemi valné hromady. Celkem se vybor sesel
v pribéhutohoto obdobidevétkrat. Zjednanivyboru jsou porizovany
zapisy, které jsou vsem c&lendm k dispozici na spole¢ném ulozisti
Dropbox.

K podstatnym rozhodnutim, které vybor za toto obdobi resil, patri vyhodnoceni
soutéZe o navrzeni loga a logotypu a vybér tvlrce logomanualu. Dale vybor
rozhodoval i o vybéru designéra a spravce webovych stranek. Vybor se podilel na
pripravé zadani pro vybér zpracovatele image destinace a konzultoval spole¢né
smanazerkou destinaceijednotlivé kroky analyzy trhu a auditu znacky. Najednanich
vyboru probihalo odsouhlaseni pripravy hry Dobrodruzné putovani Kutnohorskem
a Kolinskem, coz byl hlavni propagaéni material pro letni sezonu 2020.

SloZeni vyboru:

e Mgr. Bc. Silvia Dousova, predsedkyné spolku/vyboru,
mistostarostka mésta Kutna Hora

e Mgr. Iveta Miksikova, mistopredsedkyné spolku/vyboru, mistostarostka
mésta Kolin (na jednanich vyboru je plnou moci zastoupena Ing. Gabrielou
Malou, MBA, vedouci oddéleni marketingu a cestovniho ruchu)

e Mgr. Radek Tvrdik, ¢len vyboru, manazer spolku MAS Lipa pro venkov

v v

e Mgr. Radka Krejci, ¢lenka vyboru, Feditelka organizacni slozky
Rimskokatolické farnosti Kutna Hora - Sedlec

e Radek Herold, ¢len vyboru, zastupce podnikatelll ze Spolku kutnohorskych
podnikatell

Kontrolni vybor zajiStuje zejména kontrolu Ucetnictvi spolku a majetku
spolku. O své cinnosti porizuje zpravu, kterou predklada minimalné
jednou ro¢né. Kontrolni vybor proveéril vysledky hospodareni spolku
zarok 2019 nasvém zasedanidne 11. brezna 2020 a zapis byl projednan
a pfijat valnou hromadou dne 11. ¢ervna 2020.

SloZeni vyboru k 31. 12. 2020:

¢ Ing. Markéta Posikova, MAS Podlipansko z.s.
e Marie Karnikova, Rimskokatolicka farnost — arcidékanstvi Kutna Hora
e Ing. JiFi Foft, Hotel Theresia Kolin, a.s.



POSLANI

DILCI CILE PRO ROKY
2019 A 2020

POSLANI TURISTICKE OBLASTI
KUTNOHORSKO A KOLINSKO Z.S.

Dlouhodobym cilem spolku je pripravit kvalitni nabidku cestovniho
ruchu a nastavit systém komunikace mezi jednotlivymi subjekty,
které cestovni ruch v ramci destinace ovliviuji, tvofi a ucastni se
ho. Dulezitym Ukolem spolku je navazat kontakt se vSemi subjekty
pusobicimi v cestovnim ruchu, jejich propojovani a vyuzivani vzajem-
nych synergii k budovani lakavé image destinace. Poslanim spolku
je zvysit navstévnost oblasti a pfilakat do ni nové navstévniky
aturisty; nalakat je k tomu, aby v oblasti travili delSi dobu nebo se sem
pravidelné vraceli. Dlouhodobym cilem je prodlouzit dobu pobytu na
nasem Uzemi. K naplnéni stanovenych cild ma slouzit zejména Sireni
kvalitniimage destinace riznymiformamimarketingové komunikace,
mimo jiné i s vyuzitim webovych stranek, komunikace na socialnich
sitich, ale i formou soutézi, her nebo aplikaci.

Cilem spolku Turistickd oblast Kutnohorsko a Kolinsko v roce
2019 bylo uvést spolek do plného provozu, seznamit se s ¢innosti
jednotlivych ¢lent a navazat s nimi aktivni komunikaci. Dale bylo cilem
naplanovat kratkodobé aktivity, které pomohou poznat destinaci, jeji
vyhody a nevyhody v prezentaci turistim a také stanovit zasadni
strategické kroky, které povedou k vytvoreni vizualni identity spolku
a postupné budou soucasti vytvareni jejiho image.

Dal$im dil¢im krokem bylo pripravit projekt tvorby webovych stranek a tento
projekt zahrnout do Zzadosti o dotaci z Programu na podporu rozvoje destinac¢nich
managementtd Strfedoceského kraje.

Cilem spolku pro rok 2020 bylo navazat na vytvoreni vizudlni identity spolku
(vytvorena v roce 2019) a pokrocit dale v pripravé kvalitniho a fungujiciho zazemi
pro rozvoj turistického ruchu v oblasti. V prvni poloviné roku jsme se vénovali
predevsim analyze prostredi, auditu znacky a definici cilového zdkaznika. Z téchto
informaci a dalSich dokument(, rozhovort se ¢leny a dalSimi aktéry v cestovnim
ruchu jsme spole¢né s externim poradcem (Tomasem Mrkvi¢kou) vytvofili kostru
strategie destinace a navrh jejiho image, ktery by mél vést k lepSimu zacileni
reklamy, komunikace na socialnich sitich, informaci na webovych strankach a tvorbé
lepSich produktl cestovniho ruchu. Zarovern chceme dosadhnout postupného
zlepSovani a zkvalitriovani sluzeb v oblasti cestovniho ruchu, které jsou na nasem
Uzemi nabizeny. DulleZita je pro nas také komunikace se ¢leny, partnery a dalsimi
spolupracujicimi subjekty. Jako vyznamné chapeme také propojeni nasich aktivit
v oblasti cestovniho ruchu s aktivitami realizovanymi Strfedoceskou centralou
cestovniho ruchu a vyuziti vzajemnych synergii.



KLICOVE AKTIVITY
ROKU 2019

KLICOVE AKTIVITY
ROKU 2020

Zasadnim Ukolem, ktery ma stfednédoby charakter a budeme se mu jesté vénovat
v dalSich letech, je presna definice cilovych skupin a definovani tzv. person. Persony
jsou do detailu popsani cilovi zakaznici nasi destinace, v¢. definice pohlavi, véku,
chovani, ale i vzdélani a zajm0. Nasledovat bude priprava produktt, které presné
odpovidaji pozadavkim nami definovanych cilovych skupin. V soucasné dobé se
snazime vénovat hlavni cilové skupiné, kterou jsou mladé, aktivni rodiny s détmi,
u kterych jejich rodi¢e podporuji vzdélavani a snazi se je vzdélavat i ve volném
Case. V dalSich letech budeme definovat jesté maximalné dvé dalsi podskupiny, na
které budeme s nasimi produkty a marketingem cilit.

Image destinace je vyznamnym faktorem v rozhodovacim procesu pfi vybéru
turistické destinace. Image destinace ma zasadni vliv na zplsob, jakym klient
vnima destinaci, ovliviiuje jeho rozhodovani, zda si destinaci vybere pro svij cil
cesty. Podnéty, které mu image destinace vysila, navozuji urcité emoce, které jsou
nasledné dulezité v rozhodovacim procesu, dale také béhem pobytu a po ukonceni
pobytu. Jedna se tak o nehmotny charakter nabidky, navstévnik se mnohem vice
ridi svym instinktem a emocemi. VysSe uvedené skutecnosti jsme vzali v potaz pfi
pripravach a planovani dil¢ich krokt akéniho planu, ktery vychazi z celkové strategie
destinace. Nasledujici vycet aktivit doklada jednotlivé kroky, které jsme realizovali,
abychom postupné plnili akéni plan a napliovali stanovenou vizi destinace.

e 15.9. 2019 — Zadost o dotaci z Programu Stiedo¢eského kraje
e 19.9. 2019 — VWyhlaseni soutéZe o vytvoreni vizualni identity spolku
e 9.12. 2019 — Vybérové fizeni na vytvoreni webovych stranek

* Fijen - listopad — Dotaznikové Setfeni pro zjisténi piredpokladti cestovniho ruchu v destinaci v ramci
Clenské zakladny spolku

e 2aFi — prosinec — Aktivni oslovovani novych &lent
e listopad - prosinec — Komunikace na socialnich sitich

e leden — kvéten — Vytvoreni spolec¢ného produktu na sezonu 2020 v podobé hry
Dobrodruzné putovani po Kutnohorsku a Kolinsku

o leden - birezen — Vybérové fizeni na realizaci analyzy trhu a auditu destinace
a vytvoreni zakladniho konceptu image destinace

* biezen - kvéten — Nataceni dvou dilt videa ze serialu Mésta a mista o¢ima mistnich
e 27.6.2020 — Spusténi Dobrodruzného putovani po Kutnohorsku a Kolinsku

e leden - prosinec — Marketingové aktivity podporujici cestovni ruch v ramci sezony 2020
(facebook, instagram, webové stranky a reklama v tisténych médiich)

e Cervenec - prosinec — Spoluvytvareni propagacnich kampani a materialt se Stfedoc¢eskou centralou
cestovniho ruchu (soutéze, obnoveni profilu destinace na webu SC CR, propagace destinace formou
¢lank ve spriznénych médiich placenych SCCR)

e srpen - prosinec — Planovani a vytvareni akéniho planu (zejména marketingového planu) na dalsi obdobi

o fijen - listopad — Vyhodnoceni Dobrodruzného putovani po Kutnohorsku a Kolinsku
a zavérec¢né slosovani o ceny

e 1.10. 2020 — Podani zadosti o dotaci ve druhé vyzvé z Programu podpory rozvoje destinacnich
managementl ve Stfedoceském kraji na rok 2020

e 23.11.2020 — Podani zadosti o certifikaci v ramci Kategorizace organizaci destina¢niho managementu
e prosinec — Spoluprace s odborniky na facebookové komunikaci. Nastaveni cilovych skupin pro reklamu.
Vyhodnoceni efektivniho zptisobu komunikace s vyuzitim nastroju facebooku. Optimalizace reklamy
(pro destinaci i jednotlivé ¢leny)
Priprava nové podoby hry Dobrodruzné putovani Kutnohorskem a Kolinskem Il na sezonu jaro — podzim
2021ve spolupraci se ¢leny destinace
Priprava detailt k vystavé fotografii ,Kutnohorsko a Kolinsko zndmé i neznamé”

Priprava dalSich materialt prezentujicich oblast s cilem podpofit zajem vSech cilovych skupin
(edice ,Kutnohorsko a Kolinsko neznamé”)
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WEBOVE STRANKY

FACEBOOK

INSTAGRAM

GOOGLE

TISTENA MEDIA
A OSTATNI PROPAGACE

vy

Pro Sifeni povédomi o destinaci vyuzZivame zejména webovych stranek
www.kutnohorskokolinsko.cz, které jsou v ostré verzi spustény od dubna 2020.
Zaroven se pracuje na tom, aby se od prosince do brezna 2021 stranky revidovaly,
zjistila se jejich sledovanost a provedly se planované zmény. Tyto zmény vychazeji
zejména z analyz provedenych v roce 2020 firmou Behavio Labs. Vice se chceme
zamérit na zivou komunikaci v sekci akce, které se na naSem Uzemi konaji a jsou
velkym lakadlem pro turisty i navstévniky a také pro rezidenty, ktefi turisticky ruch
na Uzemidestinace podporuji a vyvazuji. Zarovern chceme zdokonalit nabidku vylet
a doplnit je nejen o tipy na vylety, ale také o vicedenni nabidku vyletl/pobytd.
Na zakladé vysledkl analyzy a pripraveného navrhu image destinace pfipravujeme
finalni podobu vizualni prezentace oblasti a také se zamérujeme na revizi textu
na webovych strankach.

Na facebookovém profilu zverejfiujeme od listopadu 2019 informace o akcich, které
na Uzemidestinace probihaji. Zaroven se snazime podporit kvalitniimage destinace
zajimavymi fotografiemi, tipy na vylety a soutézemi o malé ceny, které cilime na ty
skupiny, kteréradycestuji,poznavajinovamista, majiradyturistikunebocykloturistiku
a jsou zejména z krajl sousedicich se Stredoceskym krajem. Snazime se ale cilit
i navzdalenéjsikraje, kde vidime potencial v [akani turistt k navstévé nasi destinace.
Kazdou placenou propagaci promyslime s cilem oslovit zejména nové sledovatele

a zaujmout je nabidkou atraktivnich mist pro turistiku.

Instagramovy profil se snazime zamérit na odlehcena témata a vyuZzit potencialu
instagramu ke zverejriovani poutavych fotografii, které dopliiujeme o komentare
s tipy na vylety, pripominkou zajimavych mist v destinaci, upozorfiujeme na méné
znadme historické pamatky a zajimavosti z destinace. Velmi ¢asto se snazime
rozpoutat diskusi pod pridanou fotografii, coZz se zatim dafi v pripadé soutézi
o upominkové predméty.

V ramci programu Google Ad GCrants jsme pozadali o grant pro neziskové
organizace na nekomeréni inzerci v hodnoté 10.000 $ a ziskali ho. Nyni mame
moznost od Googlu kazdy mésic vyuzit prispévek na nekomercéni inzerci ve vysi
10.000 USD, ktery lze vyuZit na vytvoreni textovych reklam. Ziskdvame tak pristup
k nastrojim, které pomohou s vytvarenim efektivnich kampani, které se zobrazuji
ve vyhledavani Google v souvislosti s informacemi o nasi destinaci.

V planu je samoziejmé i vyuZziti tisténych médii pro propagaci destinace. Zde zatim
hleddme ten nejlepsi a nejefektivnéjsi zplsob, jak se prezentovat a dat védét
onasem potencialu pro turisty. KaZzdou nabidku k tisténé reklamé, uverejnéni ¢lanku
nebo soutéze v tisténém médiu velmi peclivé zvaZujeme. Pokud takovou nabidku
vyuzivame, tak je nasi snahou o co nejkvalitnéjsi formu predstaveni oblasti.
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FINANCNI PLAN
- SKUTECNOST
2019/2020

HOSPODARENI SPOLKU
ZA ROK 2019 A 2020

Hospodareni spolku shrnujeme pro ucely vyro¢ni zpravy do jedno-
duché tabulky a nasleduje vysvétleni zasadnich polozek.

2019 2020

PRIJMY CELKEM 1.205.956 K¢ 905.456 K¢
PFjmy z Elenskych poplatkd 905.956 K¢ 905.456 K¢
Pfijem z dotace 300.000 K¢ =

VYDAJE 452.213 K¢ 1.346.795 K¢

SluZby a provoz 231.848 K¢ 731.528 K¢
Osobni naklady 220.365 K¢ 613.267 K¢

ZISK/ZTRATA 753.743 K¢ -441 339 Ké

Nasleduje vysvétleni vyse uvedenych informaci. Z tabulky je jasné, Ze vysledkem
hospodareni roku 2019 (spolek aktivné fungoval od zari 2019) je zisk v hodnoté
753.743 KC. Vysledkem hospodareni v roce 2020, kdy doslo k realizaci vétSiny
vyznamnych planovanych projektt je ztrata 441 339 K¢. Konecny stav bankovniho
G¢tu byl k 31.12. 2019 751.491,85 KC a k 31. 12. 2020 363.112,47 KC.

Pokladnu spolek nevede.

Dotace byla schvélena v roce 2019 ve vysi 300.000 K¢ a ve druhé vyzvé za rok
2020 spolek ziskal dotaci 250.000 K¢, ktera byla na Gcet pripsana az v roce 2021
(proto neni v tabulce zohlednéna).

V roce 2019 byla vétSina naklad smérovana na vytvoreni loga a logotypu a reali-
zaci webovych stranek. Celkem bylo za realizaci loga a logotypu a zpracovani
logomanualu vynaloZena ¢astka 75.000 K¢ (v€. DPH). Za realizaci, zpracovani,
graficky designwebovych stranek a konzultace prijejich napliiovanibylovynaloZzeno
111.683 K¢ (vé. DPH).

V roce 2020 byl zrealizovan projekt analyzy trhu a auditu znacky od firmy Behavio
Labs. v hodnoté 193.479 K¢ (v€. DPH). V navaznosti na analyzu byl vytvoren navrh
strategie a image destinace od Tomase Mrkvicky v celkové castce 97.406 K¢
(v€. DPH). Vénovali jsme se také designu a vyrobé propagacnich predmétd (tuzky,
plechacky, ponozky a turistické vizitky) v ¢astce 150.747 K¢ (v¢. DPH). Realizovali
jsme znacnou ¢ast nakladl na nakup fotografii a vytvoreni videi v hodnoté cekem
111.983 K¢ (v€. DPH).



